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Zatgeznik nr 1 do Zapytania o oszacowanie wartoSci zaméwienia
SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ)

1. Zamawiajacy
1.1. Gmina Lublin, Plac Kréla Wtadystawa tokietka 1, 20—109 Lublin, NIP: 9462575811, REGON: 431019514

2. Przedmiot zaméwienia

2.1. Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej (w tym kampanii prasowej w mediach
0 zasiegu lokalnym i ogolnopolskim, kampanii radiowej i kampanii billboardowej) w ramach realizagji projektu , Wymyslmy wspol-
nie Lublin. Partycypacyjnie tworzymy inteligentng Strategie Lublin2030",

2.2. Termin realizacji zaméwienia do dnia 30 kwietnia 2022 r.

3. Istotne informacje dotyczace przedmiotu zamdwienia

3.1. Kampania prasowa w mediach lokalnych i regionalnych.

3.1.1. Kampania polegac bedzie na sukcesywnej publikacji artykutow prasowych w prasie o zasiegu lokalnym i regionalnym, w tytu-
tach prasowych, ktdrych sredni naktad to minimum 4 000 egz., majacych charakter dziennika lub tygodnika, prowadzacych jedno-
czesnie wiasny serwis internetowy

3.1.2. Zamawiajacy zaktada publikacje 15 artykutow prasowych, o abjetosci do 10 000 znakéw ze spacjami, z miejscem na informa-
(je o Zrodfach finansowania projektu, przy czym 7 artykutéw opublikowanych zostanie w biezgcym roku, nie poZzniej niz do 15 grud-
nia br., a 8 artykutéw ukaze sie w terminie od dnia 2 stycznia do dnia 30 kwietnia 2022 .

3.1.3. Artykuty przygotowane bedg przez Zamawiajacego.

3.1.4. Publikacja artykutéw nastapi na tamach co najmniej 3 réznych tytutéw prasowych, przy czym kazdy z artykutéw opublikowa -
ny zostanie na tamach jednego tytutu prasowego.

3.1.5. Kazdy z artykutéw ukaze sie w formie drukowanej, w serwisie internetowym oraz na dostepnych kanatach spotecznoéciowych
danego tytutu prasowego.

3.1.6. Wykonawca przygotuje wpisy (2 posty do kazdego z artykutu) wraz z grafika na media spotecznosciowe zaoferowanego ty-
tutu prasowego. Wpis bedzie dotyczyt najwazniejszych informacji z kazdego artykutu prasowego.

3.1.7. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci publikacji artykutéw prasowych w oddzielnym dodatku tematycznym badzZ branzo-
wym (opublikowanym do catego naktadu tytutu prasowego w dniu publikagji artykutu).

3.1.8. Zamawiajacy nie dopuszcza publikacji artykutéw na stronach ogtoszeniowych, stranach z komunikatami i nekrologami, re-
pertuarami, informacjami na temat przetargow, stronach miejskich (dodatki miejskie), stronach regionalnych (dodatki regionalne),
stronach motoryzacyjnych, spartowych oraz kulturalnych.

3.2. Kampania prasowa w mediach ogdlnopolskich.

3.2.1. Kampania polegat bedzie na sukcesywnej publikacji artykutow prasowych w prasie o zasiegu ogélnopolskim, w tytutach pra-
sowych, ktorych sredni naktad to minimum 25 000 egz.

3.2.1.1. Zamawiajacy wymaga, aby dziennik lub czasopismo o zasiegu ogélnopolskim:

3.2.1.1.1. Ukazywaty sie w postaci drukowanej.

3.2.11.2. Obejmowaty swoim zasiegiem obszar catego kraju.

3.2.11.3. Ukazywaty sie regularnie (w formie dziennika lub tygodnika).

3.2.1.1.4. Mialy charakter opiniotworczy.

3.21.1.5. Byly ptatne.
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3.2.2. Zamawiajacy zaktada publikacje 5 artykutéw prasowych, o objetosci do 10 000 znakéw ze spacjami, z miejscem na informa-
(je o zrodfach finansowania projektu, w terminie od dnia 2 stycznia 2021r. do dnia 30 kwietnia 2022 .

3.2.3. Artykuty przygotowane bedg przez Zamawiajgcego.

3.2.4, Publikacja artykutéw nastapi na tamach co najmniej 3 réznych tytutéw prasowych, przy czym kazdy z artykutéw opublikowa-
ny zostanie na tamach jednego tytutu prasowego.

3.2.5. Kazdy z artykutéw ukaze sie w formie drukowanej, w serwisie internetowym oraz na dostepnych kanatach spotecznoscio-
wych danego tytutu prasowego.

3.2.6. Wykonawca przygotuje wpisy (2 posty do kazdego z artykutu) wraz z erafika na media spotecznosciowe zaoferowanego ty-
tutu prasowego. Whpis bedzie dotyczyt najwazniejszych informacji z kazdego artykutu prasowego.

3.2.7. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci publikacji artykutéw prasowych w oddzielnym dodatku tematycznym badz branzo-
wym (opublikowanym do catego naktadu tytutu prasowego w dniu publikagji artykutu).

3.2.8. Zamawiajacy nie dopuszcza publikacji artykutéw na stronach ogtoszeniowych, stronach z komunikatami i nekrologami, re-
pertuarami, informacjami na temat przetargow, stronach miejskich (dodatki miejskie w dziennikach ogélnopolskich), stronach re-
gionalnych (dodatki regionalne w dziennikach ogalnopolskich), stronach motoryzacyjnych, sportowych oraz kulturalnych.

3.3. Kampania radiowa.

3.3.1. Wykonawca zobowigzuje sie przygotowac scenariusz i nagranie 6 roznych spotow (po 3 spoty o dhugosci 15 sekund i 3 spoty
o dtugosci 30 sekund) na podstawie materiatu przekazanego przez Zamawiajacego.

3.3.1. Wykonawca zobowigzuije sie przedstawi¢ Zamawiajgcemu do wyboru nagrania trzech gtosow lektorskich.

3.3.2. Zasieg emisji spatow ma obejmowac terytorium miasta Lublin oraz obszar w promieniu minimum 30 km od granic Lublina.
3.3.3. Wykonawca zobowiazuje sie wyemitowac 200 spotéw, w tym 100 o dtugosci 30 sekund, oraz 100 o dtugosci 15 sekund
w ilosci minimum 5 spotéw dziennie, w co najmniej 3 rozgtosniach radiowych.

3.3.4. Emisje spotéw na antenach radia powinny by¢ pomiedzy godzing 7:00 a 9:00 oraz pomiedzy godzing 15:00 a 17:00, w tym
praporcja emisji w sobote do dni roboczych nie powinna by¢ wieksza niz 1:4.

3.3.5. Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajgcemu harmonogram emisji spotow, z zastrzezeniem, ze ostatni spot
zostanie wyemitowany nie poZniej niz dnia 15 grudnia 2021r.

3.3.6. Spot musi zawiera¢ informacje o wspotfinansowaniu projektu ze Srodkéw Funduszu Spéjnosci w ramach Programu
Operacyjnego Pomac Techniczna 2014-2020 oraz budzetu panstwa.

3.3.7. Wykonawca przedstawi do akceptacji liste radiostacji , w ktérych emitowane beda spoty.

3.3.8. Wykonawca zobowiazuje sie do przekazania Zamawiajacemu tresci spotu radiowego w formie elektronicznej w formacie
,-mp3”.

3.3.9. Wykonawca po zakoAczonej kampanii radiowej przedstawi Zamawiajacemu sprawozdanie z emisji spotaw.

3.4. Kampania billboardowa.

3.4.1. Przeprowadzenie kampanii promocyjnej na nosnikach typu billboard o wielkosci co najmniej 18 m” (co najmniej format 6,00
x 3,00 m) dla potrzeb promogji projektu ,Wymysimy wspolnie Lublin. Partycypacyjnie tworzymy inteligentng Strategie Lu-
blin2030".

3.4.2. Ekspozycja powinna byt przeprowadzona na 27 nosnikach zlokalizowanych w Lublinie, w co najmniej 20 réznych dzielnicach
Lublina

3.4.3. Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajacego wykaz lokalizacji nosnikow umieszczonych na terenie Lublina.

3.4.4. Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajacego harmanogram kampanii promocyjnej na nosnikach typu billboard,
z zastrzezeniem, ze kampania nie zakonczy sie pozniej niz dnia 15 grudnia 2021r.
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3.4.5. Nosniki powinny by¢ usytuowane przy gtéwnych trasach komunikacyjnych w miejscach o duzym natezeniu ruchu
samochodowego i pieszego. Odlegtost pomiedzy poszczegdlnymi nosnikami nie moze by¢ mniejsza niz 400 metréw. Co najmnigj
25% nosnikéw powinna posiadac oSwietlenie plakatu w godzinach nocnych.

3.4.6. Wykonawca jest zobowigzany do:

3.4.6.1. Udostepnienia wtasnej lub dokonania zakupu powierzchni reklamowych dla potrzeb ekspozycji materiatéw promocyjnych
we wskazanym terminie.

3.4.6.2. Druku materiatu promocyjnego, a nastepnie jego terminowego wyklejenia i eksponowania na wymienionych nosnikach we
wskazanym terminie.

3.4.6.6. Sporzadzenia dla Zamawiajgcego odpowiedniego raportu z przebiegu kampanii w postaci dokumentacji zdjeciowe;.
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