1. znak marki forma podstawowa - elementy sktadowe
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Znak marki jest podstawowym alementemn Systemu ldentyfikadii Stanowi swega rodzaju sygnature miasta na przekazie, ktdry miasto
‘Wizualnej arar systemu prezentac)i missta. kieruje do potencjalnego adbioroy.

Zbudowany jest z precyzyjnie zaprogktowanega ukladu - znaku

graficznego (sygnetu), logotypu oraz claimu (hasla promooy jnega).
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1. znak marki

pole podstawowe i ochronne
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konstrukcja pola podstawiowega i achronnego znaku
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prey kbady zastasowania pala podstawow ega
i achronnega znaku

wi ktGrgmznak mode by udyty.

Pole achronne definiuje obszarwokot znaku, wktirym nie mote
pojawit sie tadna obca forma, zarbwno graficzna, jak i tekstowa.
Oawyz naczenia pala podstawowega | cchronnego whyta moduty
kanstrukoyjnege - prostokata opisanego na sygnecie.

Lorem Ipsum dao SITamet, adiplscing ellt, 5ed diarm nonurmmy nibhul
[Emod TInCiIdunt ut dolore magna aliquamme ratvaolutpat. LT wisl enim

ad minimyvenia, guis nostrud exercl tatlon uliamoorper sul 1obortls nisl
It aliguip e Jura daolor
nhendrar n dalore

pu feuglat idl Larermn

el

psUm dol hul smod
incidunt u E ‘ ' ey T

minimven [ u 1IN risnisi ut

Slqulp ax & MIBETD INSFIRAL]I e golorin

endrerit v IBlore eu

feuglat nul rem

psum dolor sit amat, adiplscing eltt, sed diam nonummy nibhul smod

[finClount ut dolore magna allquame rat volutpat. L wisl enim ad
minimvenia, quis nostrud exercl tation ullamcorper sul lobortls nisl ut
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Pole podstawow e definiuje minimalmy zamkniety obszarwokiéd znaku,




1. znak marki kolorystyka
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ﬂ tabela kaloréw dia technik drukarskich araz inmych technik re produkcii
&
Kolorystyka znaku jest istoty m czynnikiem ksztattujgoym todsamast LWAGA!
i sposbb postrzegania marki. Kolory znaku arar elementds systemu Kaolarystyka przedstawiaona w opracowianiu jest symulacia kalarte
identyfikacji powsinmy byt jak najbardziej zblitone do kolondw PANTONE,  z drukarki lasenssiej i shudy jedynie celom ilustracyjmy m.
niezalatnie od techniki reprodukeji. Powy £5ze zestawienie akretla Kalary nalety dabierat wedlug podanych na stronie warbasci.

parametry podstasowych materiatiw i technil dnakarskich.




2. elementy systemowe podstawowy element graficzny
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Podstaw owy m elementem systemu identy fikacji wizualne)

miasta jest uktad czerwonej i zielonej litery L jak Lublin. Idea jest
stwiarzenie swego rodzaju kadru dia prrekazu, cudeyslowiu ooy ted
ramki na fotografie (A, B, C), grafike systemows (C, B) lub komunikat

typagraficzmy (O}
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2. elementy systemowe przekaz graficzny
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Na potrzeby systemu idemtyfik adji wizualnej miasta zapmjektowana
indywidualmy przekaz graficzmy bazujacy na uktadzie multiplikacyjmym
z liter L (&, B) oraz na sygnecie (C). Przekaz A polega na wykorzystaniu
obrysu realnego przedmiotu, za pormocy kidrego kadnowany jest uktad
multiplikacyjmy | zestawrieniu z biatym {(zamym) inmym obrysem
drugiego przedmiotu.

Przekaz B shuby do zabaw typograficemych, natomiast pzekaz C
zmusza do kreatywsinego myslenia na temat sygnetu.




2. elementy systemowe przekaz fotograficzny

A B.
1. fotografia achromatyczna 2. fatografia achramatycz na 1. fatografia achromatyz na 2. fotografia achromatyczna
wi czarnym poddruku wi bialym poddrulku wi czarnym poddruku wi biakym poddrukeu
{catoit formatu) [catost farmatu) {(wryszparwana, na spad formatu)  fweysz parwana, na spad formatu)
C o.
1. fotografia kolorowa 2. fotografia kalorowa 1. fotografia kolarowa 1. fotografia kolorowa
- architektura, zaby tki - ludzie, wydarzenia - przedmiot, cxlawiek, itp. - przedmiat, czlowiek, itp.
c {calost farrmatu) [catost farmatu) {wryszparaana, wcakodci) {wiysz panarana, na spad formatu)
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1. fotografia tgczona - efekt dialogu
histarii z terat niejszodcig B, + 0.2,
Podstawg systemu identyfikacji wiz ualnej miasta jest spacjainie ‘W przypadku fatagrafii kelorowej watne jest, by zdjgcia byby ciekawe,
prrygotowany materiat fotograficzmy wowersji achromatycznej. intrygujgce, niestandardowe, przyciggajace wzrok, fotore parterskie
Polega on, w zaletnodci od tha, na jakim ma byt ubyty, na uzyskaniu ujecia. Dotycry to fotografowsnych ludzi, relacji migdzy nimi
efektu drugiego planu (efektu poddruku) - &, B, E. Wykomystujermy (emacje, dute kadry, zbliteniag), jak riwniet architektury i zabytkiw
tu fotografie zabythdw (freski) lub fotografie historyczng. Istota [pokarysanie detalu, stosowanie atrakoyjmych ujet perspektyay).
budowania przekaru jest zderzenie historiiz terainiejszoscia - E.
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3. materiaty promocyjno-informacyjne

Lorem Ipsum

| 3

L _,_.—-_ .

plakat z materiatemn zdjeciowym [pion f poziom)

Na stranie przedstaweiona prey ktady plakatw barujgoych

na tradyoyjrych farmiatach zarwno w ukladzie pionowym,

jak i paziarrrym.

plakat

Lorem ipsum dolar
Lossem ipnars dolor s arert,
schipiaring aE, s dam

ey nial wred
bncidunt

Larem pam dakar
sitanet, adipkoing
Elit, sd diam
ranammy bl
smadTiackiunt.

plakat typograficzmy (paziom f pion)




3. materiaty promocyjno-informacyjne rellama prasowa

Loremn Ipsum dolor
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Lorem ipsum

Lorem Ipsum dolor

Lorem ipsum

System Identyf kac)l W zudne| Miasta Lublin

~ Tublin

reklama prasowa (pion / poziom)

Ma stronie przedstawiono przyklady layoutdw prasoewych - reklama format: 210 x 297 mm / 148 x 210 mm
w formacie A4 ¢ AS.W zalegnoscl od moduldw czasopisma, gazety, technol ogia: druk offsetowy
nalezy powyisze rozwigzania dopasowat dowymagan.
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3. materiaty promocyjno-informacyjne

Loremn Ipsum dolor
L fpom s o e,
nsipinzing aiy, md dm
ey w i

ki L

Lorem lpsum dolor
Lans

ulotki MES

Ma stranie przedstawiona preyklady layoutdw dia ulotek w formacie
MEE.

ulotka MES

Larern Ipsum dolor
Lo iy s s,
sy o ad i
sy mlhid 1

cinciien.

format: 100 » 210 mm
technologia: druk affsatowy




3. materiaty promocyjno-informacyjne folder

Lorem ipsum dolor
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System Identyf kac)l W zuane) Miasta Lublin

preykiady folderaw

Na stranie przedstawiona pryklady layoutdw dia folderdw opartychna  format: 210 = 210mm / 297 % 297 mm
plania kwvadratu. technologia: druk affsetowy




3. materiaty promocyjno-informacyjne folder

Loramilpsum

B '

Lorem ipsum

System Identyf k=) W zuane| Miasta Lublin

preykiady folderdw

Ma stranie przedstawiono przyklady layoutdw dia folderdw opartychna  format: 210 % 210mm £ 297 % 297 mm
planie kwvadratu. technologia: druk offsetowy




3. materiaty promocyjno-informacyjne folder

Loram ipsum

AT | A LA TE B R

System IdentyfAkac) W zuane) Miasta Lublin

preyklady falderaw

Ma stranie przedstawiono przyklady layoutdw dia folderdw opartychna  format: 210 x 210mm / 237 x 299 mm
planiz kvadratu. technologia: druk offsetowy
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