Dnia .....

Zalacznik nr 6
Wzér UMOWY Nr ...........

2008 r, w Lublinie pomigdzy

Gming Lublin, Pl Lokietka 1, 20 — 109 Lublin

reprezentowana przez:

Adama Wasilewskiego Prezydenta Miasta Lublin

zwanym w treSci umowy Zamawiajacym

zwanym w tresci umowy Wykonawcg

Zawarta zostala umowa nastgpujace;j tresci:

§1

1. Strony zgodnie o$wiadczaja, iz Wykonawca zostat wybrany w postgpowaniu prowadzonym w
trybie art. 39-46 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 Prawo Zamowien Publicznych (Dz.U.Nr 19
poz. 177 z pdzn.zm.) - przetarg nieograniczony.

2. Przedmiotem umowy jest przeprowadzenie kampanii promocyjnej na nosnikach reklamy
zewnetrznej dotyczace;j:

1) Promocji studiowania w Lublinie (kwiecien 2008 r.).

a)

b)

d)

e)

wynajem 150 no$nikow reklamowych, typu billboard o wymiarach min. 5 m x 2 m,
w Kielcach (15 sztuk), Sandomierzu (2 sztuki), Ostrowcu Swigtokrzyskim (5 sztuk),
Przemyslu (5 sztuk), Rzeszowie (12 sztuk), Tarnobrzegu (3 sztuki), Kro$nie (3
sztuki), Tarnowie (10 sztuk), Bialymstoku (21 sztuk), Lomzy (5 sztuk), Suwatkach (5
sztuk), Radomiu (15 sztuk), Biatej Podlaskiej (5 sztuk), Zamosciu (5 sztuk), Chetmie
(5 sztuk), Putawach (4 sztuki), Krasniku (3 sztuki), Lubartowie (2 sztuki), L.gcznej (2
sztuki), Swidniku (3 sztuki) oraz Lublinie(20 sztuk)

przygotowanie do druku na podstawie projektu billboardu dostarczonego przez
Zamawiajacego nie pdzniej niz 3 tygodnie przed terminem rozpoczgcia kampanii
(ekspozycji reklamy),

druk w pelnym kolorze, na papierze billboardowym typu Blue Back Side 120 g/ m?,

wyklejenie reklamy w Kielcach (15 sztuk), Sandomierzu (2 sztuki), Ostrowcu
Swietokrzyskim (5 sztuk), Przemyslu (5 sztuk), Rzeszowie (12 sztuk), Tarnobrzegu
(3 sztuki), Krosnie (3 sztuki), Tarnowie (10 sztuk), Bialymstoku (21 sztuk), Lomzy
(5 sztuk), Suwatkach (5 sztuk), Radomiu (15 sztuk), Bialej Podlaskiej (5 sztuk),
Zamosciu (5 sztuk), Chetmie (5 sztuk), Putawach (4 sztuki), Krasniku (3 sztuki),
Lubartowie (2 sztuki), Lecznej (2 sztuki), Swidniku (3 sztuki) oraz Lublinie(20
sztuk),

ekspozycja reklamy w terminie od 01 do 30 kwietnia 2008 r.

2) Kreacji wizerunku miasta Lublin (maj 2008 r.).



wynajem 150 no$nikéw reklamowych, typu billboard 100 sztuk o wymiarach min. 5
m X 2 m, 50 sztuk o wymiarach min. 6 x 3, (60 sztuk w centrum Warszawy 1 przy
glownych skrzyzowaniach, 40 sztuk w okolicy centréw handlowych, aqua parkow,
multipleksow, 50 sztuk na trasach wylotowych)

przygotowanie do druku na podstawie projektu billboardu dostarczonego przez
Zamawiajacego nie pozniej niz 3 tygodnie przed terminem rozpoczgcia kampanii
(ekspozycji reklamy),

druk w pelnym kolorze na papierze billboardowym typu Blue Back Side 120 g/ m?,

wyklejenie reklamy w Warszawie (60 sztuk w centrum Warszawy i przy gtownych
skrzyzowaniach, 40 sztuk w okolicy centréw handlowych, aqua parkow,
multipleksow, 50 sztuk na trasach wylotowych),

ekspozycja reklamy w terminie od 01 do 31 maja 2008.

3) Promocji projektu ,,Lublin 2016 — Europejska Stolica Kultury” (wrzesien 2008 t.).

a)

wynajem 130 nos$nikéw reklamowych, typu billboard 90 sztuk o wymiarach min. 5
m x 2 m, 40 sztuk o wymiarach min. 6 x 3, w Warszawie (60 sztuk w centrum
Warszawy 1 przy gtownych skrzyzowaniach, 30 sztuk w okolicy centréw
handlowych, aqua parkow, multipleksow, gtéwnych osrodkow kultury, 40 sztuk na
trasach wylotowych),

przygotowanie do druku na podstawie projektu billboardu dostarczonego przez
Zamawiajacego nie pozniej niz 3 tygodnie przed terminem rozpoczgcia kampanii
(ekspozycji reklamy),

druk w pelnym kolorze na papierze billboardowym typu Blue Back Side 120 g/ m?,

wyklejenie reklamy w Warszawie (60 sztuk w centrum Warszawy i przy gtownych
skrzyzowaniach, 30 sztuk w okolicy centréw handlowych, aqua parkow,
multipleksow, gtownych osrodkow kultury, 40 sztuk na trasach wylotowych),

ekspozycja reklamy w terminie od 01 do 30 wrzesnia 2008 r.

§2

Umowa zostaje zawarta na okres:

1. W odniesieniu do § 1 ust. 2 pkt 1). od dnia podpisania umowy do dnia 30 kwietnia 2008r. przy
czym termin ekspozycji reklamy to 01 do 30 kwietnia 2008 r.

2. W odniesieniu do § 1 ust. 2 pkt 2). od dnia podpisania umowy do dnia 31 maja 2008 r. przy
czym termin ekspozycji reklamy to 01 do 31 maja 2008 r.

3. W odniesieniu do § 1 ust. 2 pkt 3). od dnia podpisania umowy do dnia 30 wrzesnia 2008 r. przy
czym termin ekspozycji reklamy to 01 do 30 wrze$nia 2008 r.

§3

Zamawiajacy dopuszcza, ze niniejsza kampania reklamowa realizowana bgdzie w potaczeniu z
akcja promocyjna Wykonawcy poprzez umieszczenie jego logo na billboardzie.



p—

§4

. W dniu rozpoczgcia ekspozycji Wykonawca przekaze serwis zdjeciowy dokumentujacy

wyklejenie nosnikéow reklamy, a w przeciagu 2 dni roboczych od rozpoczgcia ekspozycji
Zamawiajacy wraz z wykonawca sporzadzi przejSciowy protokot odbioru z czgsci przedmiotu
umowy okreslonej w § 1 ust. 2 pkt 1) a), b), ¢), d); lub odpowiednio w § 1 ust. 2 pkt 2) a), b), ¢),
d); lub odpowiednio w § 1 ust. 2 pkt 3) a), b), ¢), d).

Zamawiajacy ma prawo nie przyjac czesci przedmiotu umowy okreslonej w § 1 ust. 2 pkt 1) a),
b), ¢), d); lub odpowiednio w § 1 ust. 2 pkt 2) a), b), ¢), d); lub odpowiednio w § 1 ust. 2 pkt 3)
a), b), ¢), d) w przypadku stwierdzenia w protokole przejsciowym zastrzezen takich jak:

1) ztej jakosci druk
2) niestaranne wyklejenie
3) wyklejenie niezgodne z lista lokalizacji no$nikow (zatacznik nr. 1)

W przypadku, o ktorym mowa w § 4 ust. 2 Zamawiajacy ma prawo wyznaczy¢ Wykonawcy
dodatkowy termin na likwidacj¢ usterek o ktorych mowa w § 4 ust. 2. Dodatkowy termin
zostanie uzgodniony z Wykonawca, ale nie moze by¢ dtuzszy niz 4 dni robocze.

Po bezskutecznym uptywie terminu, o ktorym mowa w § 4 ust. 3, Zamawiajacy moze od
Umowy odstapi¢ w tym zakresie, lub Zada¢ odpowiedniego obnizenia umoéwionego
wynagrodzenia, chyba ze wady sa wynikiem okolicznosci, za ktore Wykonawca nie ponosi
odpowiedzialnosci.

W razie opdznienia w wykonaniu czesci przedmiotu umowy okreslonej w § 1 ust. 2 pkt 1) a),
b), ¢), d); lub odpowiednio w § 1 ust. 2 pkt 2) a), b), ¢), d); lub odpowiednio w § 1 ust. 2 pkt 3)
a), b), ¢), d) (niedotrzymanie terminu, o ktorym mowa w § 2 ust. 1 lub 2 lub 3 niniejszej
Umowy), jak réwniez w przypadku nie dotrzymania terminu przewidzianego na usunigcie
usterek, Wykonawca zobowiazuje si¢ do zaptaty kary umownej w wysokosci 0,1% wysokosci
wynagrodzenia o ktorym mowa w § 6 ust. 1 za kazdy rozpoczgty dzien opdznienia.

§5

W przypadku zniszczenia reklamy podczas jej ekspozycji, o ktdrej mowa w § 1 ust. 2 pkt 1) e),
lub odpowiednio w § 1 ust. 2 pkt 2) e) lub odpowiednio w § 1 ust. 2 pkt 3) e) np. w wyniku aktu
wandalizmu Wykonawca naprawi zniszczenie na wilasny koszt w terminie uzgodnionym z
Zamawiajacym, ale nie dluzszym niz 4 dni robocze od otrzymania informacji o zniszczeniu.

W przypadku nie dotrzymania terminu przewidzianego na usunigcie zniszczen, Wykonawca
zobowiazuje si¢ do zaptaty kary umownej w wysokosci 0,1 % wysokosci wynagrodzenia o
ktérym mowa w § 6 ust. 1 za kazdy rozpoczgty dzien opoznienia.

§6

. Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy z tytulu wykonania przedmiotu umowy okreslonego w § 1 ust.
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. Zaptata nastapi po wykonaniu przedmiotu umowy okreslonego w § 1 ust. 2., przelewem na konto

Wykonawcy, na podstawie faktury w terminie 14 dni od daty jej otrzymania.

. Wykonanie przedmiotu umowy okreslonego w § 1 ust. 2. Zamawiajacy potwierdza stosownym

odbiorem, w terminie 3 dni roboczych od dnia otrzymania zgloszenia o zakonczeniu przez



Wykonawcg ekspozycji reklamy.
4. Z czynnosci odbiorowych sporzadza si¢ protokot odbioru zawierajacy migdzy innymi:

1) Opis stwierdzonych na etapie protokotu przejSciowego usterek, sposob i termin likwidacji
usterek z dokumentacja zdjeciowa.

2) Opis zniszczen powstatych w trakcie ekspozycji wraz z terminami i sposobem ich likwidacji
oraz dokumentacja zdjgciowa.

§7

Zamawiajacy o$wiadcza, iz jest platnikiem podatku VAT i posiada numer NIP 712-01-63-493 oraz
upowaznia Wykonawce do wystawienia faktury VAT.

§8
1. Wykonawca o$wiadcza, iz przedmiot zamdOwienia wykona sitami wlasnymi.

lub

1. Wykonawca o$wiadcza, iz powierzy Podwykonawcom nastgpujacy zakres przedmiotowej ustugi:

2. Wykonawca zobowiazany jest zawrze¢ z Podwykonawca umowe, ktorej zapisy nie beda
naruszaty postanowien niniejszej umowy.

3. Wykonawca jest odpowiedzialny za dziatania i zaniechania osob, z ktérych pomoca wykonuje
przedmiot umowy jak za wiasne dzialania.

§9

1. Za niedotrzymanie terminéw wskazanych w § 2 niniejszej umowy Wykonawca zaptaci
Zamawiajacemu kar¢ umowna w wysokosci 0,1 % naleznego wynagrodzenia, o ktdrym mowa w
§ 6 ust. 1 niniejszej umowy, za kazdy dzien skrdcenia ekspozycji reklamy w odniesieniu do
kazdego nosnika.

2. W przypadku odstapienia przez Wykonawcg od umowy z przyczyn, za ktére ponosi on
odpowiedzialno$¢, zaptaci on Zamawiajacemu kar¢ umowna w wysokosci 10% sumy
wynagrodzenia brutto okreslonego w § 6 ust. 1.

3. W przypadku odstapienia przez Wykonawce od umowy z przyczyn, za ktéore ponosi
odpowiedzialno$¢ Zamawiajacy, Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy kar¢ umowna w wysokosci
10% sumy wynagrodzenia brutto okreslonego w § 6 ust.1.

4. W przypadku odstapienia przez Zamawiajacego od umowy z przyczyn, za ktére ponosi
odpowiedzialno$s¢ Wykonawca, Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowna w wysokosci
10% sumy wynagrodzenia brutto okreslonego w § 6 ust. 1.

5. W przypadku odstapienia przez Zamawiajacego od umowy z przyczyn, za ktéore ponosi on
odpowiedzialnos$¢ zaptaci on Wykonawcy kar¢ umowna w wysokosci 10% sumy wynagrodzenia
brutto okreslonego w § 6 ust.1



6. Strony maja prawo dochodzenia odszkodowania przewyzszajacego kary umowne na zasadach
ogolnych.

§10

1. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci, z
zastrzezeniem art. 144 prawa zamowien publicznych.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstapienia od umowy w przypadku zaistnienia
okoliczno$ci przewidzianych w art. 145 prawa zamdéwien publicznych.

3. W sprawach nie uregulowanych w niniejszej umowie stosuje si¢ przepisy obowigzujacego prawa,
w tym prawa zamowien publicznych i kodeksu cywilnego.

4. Ewentualne spory powstate w zwiazku z wykonywaniem przedmiotu umowy beda rozpatrywane
przez wiasciwe rzeczowo sady powszechne w Lublinie.

5. W sprawach nieuregulowanych umowa stosuje si¢ odpowiednie przepisy prawa.

6. Wszelkie zmiany umowy wymagaja aneksu w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

§11

Umowe sporzadzono w czterech jednobrzmiacych egzemplarzach, po dwa dla kazdej ze stron.

Lista zalacznikow:

Zatacznik Nr 1- Lista lokalizacji no$nikow reklamowych wybranych do kampanii reklamowej
miasta Lublin

Zamawiajacy Wykonawca



