




                     Załącznik nr 1 do Zarządzenia nr ...... 







         z dn. ..................

REGULAMIN KONKURSU NA LOGO I HASŁO PROMOCYJNE MIASTA LUBLIN

I. Przedmiot Konkursu

1. Miasto Lublin zwane dalej Organizatorem ogłasza konkurs na  projekt logo i hasła promocyjnego Miasta Lublin.

2. Celem konkursu jest wyłonienie i wytypowanie do realizacji projektu graficznego, na podstawie którego zostanie stworzony System Identyfikacji Wizualnej Miasta Lublin.

II. Warunki i wymagania jakie muszą spełnić uczestnicy konkursu

1. Uczestnikami konkursu mogą być: osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne  nieposiadające osobowości prawnej;

2. Wykonali w okresie ostatnich 3 lat – a jeśli okres prowadzenia działalności jest krótszy, to w tym okresie, co najmniej 3 wdrożone logo marek handlowych.

III  Wymagania jakie powinien spełniać projekt

1. Projekt logo wraz z hasłem musi być zaprezentowany (naklejony) na sztywnej planszy o wymiarach 100x70 cm. 
2. Projekt wraz z hasłem należy przedstawić w następujących wymiarach: 30x30, 15x15, 7x7, 2x2 cm (zarówno w wersji kolorowej jak i czarno-białej). 
3. Należy dołączyć projekt billboardu z zastosowaniem logo wraz z hasłem. 
4. Należy dołączyć wersję elektroniczną projektu logo wraz z hasłem promocyjnym (kolorowa i czarno-biała) na nośniku elektronicznym, płycie CD, w formacie EPS oraz PDF. 

5.  Projekty muszą być opatrzone hasłem 6 cyfrowym umieszczonym na odwrocie projektów.
6. W kopercie z napisem „Konkurs na logo i hasło promocyjne Miasta Lublin” należy umieścić 3 zamknięte koperty w celu zapewnienia anonimowości:

a.  kopertę oznaczoną napisem: „Praca konkursowa”, zwierającą pracę konkursową .

b. kopertę oznaczoną napisem „Wniosek o dopuszczenie do udziału w konkursie” zawierają wniosek o dopuszczenie do udziału w konkursie na logo i hasło promocyjne Miasta Lublin (Załącznik nr 1) oraz  dokumenty wymienione w pkt. V Regulaminu

c. kopertę oznaczoną napisem „Hasło”, zawierającą powtórzone hasło 6 cyfrowe, imię i nazwisko autora lub nazwę firmy.

7. Projekt logo wraz z hasłem promocyjnym powinien w sposób możliwie jasny komunikować  główne założenia strategii komunikacji marki  (załącznik nr 2) oraz wytyczne zawarte w briefie projektowym (Załącznik nr 3).

8. Projekt logo może zawierać dowolną kombinację słów i rysunków. Może być  wykonany dowolną techniką, tradycyjną lub komputerową. W pierwszym przypadku  wymagana jest konwersja projektu do wersji elektronicznej.

9. Projekt logo powinien nadawać się do różnorodnego wykorzystania: zarówno dla przedmiotów codziennego użytku, jak również w materiałach promocyjnych i reklamowych.

IV Prawa autorskie

Przystępując do konkursu każdy z Uczestników konkursu we wniosku o dopuszczenie do udziału w konkursie składa oświadczenie (Załącznik nr 1):

1. stwierdzające, że projekt nie narusza praw osób trzecich, w szczególności nie narusza ich majątkowych i osobistych praw autorskich. W przypadku wystąpienia przez osobę trzecią z roszczeniami wynikającymi z tytułu naruszenia praw określonych powyżej osoba przekazująca zrekompensuje Organizatorowi, jako wyłącznie odpowiedzialna, koszty poniesione w związku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczeń odszkodowawczych , zwalniając Organizatora od wszelkich zobowiązań, jakie powstaną z tego tytułu. 

2. w przypadku uznania złożonej przez niego pracy za  najlepszą,  przeniesie na Organizatora konkursu nieodpłatnie na podstawie odrębnej umowy (Załącznik nr 4), autorskie prawa majątkowe do tej pracy na następujących polach eksploatacji:

a) zwielokrotnienie określoną techniką: drukarską, fotograficzną, zapis video na taśmie magnetycznej, digitalizacja na CD-ROM lub innym nośniku zapisu cyfrowego; 

b) wprowadzenie do obrotu i obrotu nieodpłatnego oraz dystrybucja;

c) wprowadzenie do pamięci komputera, np. poprzez umieszczenie w bazie danych, w systemach sieciowych, jak Internet, infostrady, systemy on-line, itp.

d) wystawianie reprodukcji, pokazy na ekranach lub monitorach.

e)  wykorzystanie we wszelkiego rodzaju środkach masowego przekazu,

f)  wykorzystanie we wszelkich formach w celach promocji miasta Lublina.

g) udostępnianie instytucjom oraz osobom trzecim na potrzeby promocji Miasta Lublin

V Wymagane dokumenty potwierdzające spełnianie warunków udziału w konkursie

1. Wykaz wykonanych w okresie ostatnich 3 lat a jeśli okres prowadzenia działalności jest krótszy, to w tym okresie, co najmniej 3 wdrożonych logo marek handlowych.

2. Dokumenty potwierdzające, że usługi wskazane w wykazie zostały wykonane należycie.

3. Uczestnicy winni przedstawić:

a. aktualny odpis z właściwego rejestru lub aktualne zaświadczenie o wpisie do ewidencji działalności gospodarczej wystawione nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem składania prac konkursowych, jeżeli odrębne przepisy wymagają wpisu do rejestru lub zgłoszenia do ewidencji działalności gospodarczej.

b. aktualne zaświadczenie właściwego naczelnika urzędu skarbowego oraz właściwego  oddziału Zakładu Ubezpieczeń Społecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Społecznego potwierdzające odpowiednio, że Uczestnik konkursu nie zalega z opłacaniem podatków, opłat oraz składek na ubezpieczenie zdrowotne i społeczne, lub zaświadczenie, że uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w  całości wykonania decyzji organu- wystawione nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem składania    prac konkursowych.

4. Uczestnicy, którzy nie spełnią warunków, o których mowa w ust. 3 zostaną wykluczeni z konkursu.

5. Oświadczenia i dokumenty wymagane w Regulaminie konkursu należy złożyć w oryginale lub kserokopii poświadczonej za zgodność z oryginałem (poprzez umieszczenie pieczątki firmowej oraz podpisu przez osoby uprawnione).

VI TERMIN:

1. Prace należy złożyć  do dnia 29 czerwca 2007  r. do godziny 15.30 pod  adresem: 

Urząd Miasta Lublin

Biuro Marketingu Miasta

Rynek 8

20-111 Lublin

2. Uczestnicy zobowiązani są złożyć wraz z pracą konkursową wniosek o dopuszczenie do udziału w konkursie (Załącznik nr 1) wraz z wymaganymi dokumentami, o których mowa w pkt. V Regulaminu.

3. Projekty dostarczone po tym terminie tj. do dn. 29.06.2007 po godz. 15.30, nie będą rozpatrywane przez Komisję Konkursową.

4. Organizator nie ponosi odpowiedzialności za ewentualne opóźnienia i uszkodzenia projektów powstałych w trakcie przesyłki.

    5. Wszelkie koszty związane z przygotowaniem i złożeniem pracy konkursowej ponosi uczestnik konkursu.

    6. Wybrana praca konkursowa nie zostanie zwrócona uczestnikowi konkursu.

VII KOMISJA  KONKURSOWA I KRYTERIA OCENY

1. Komisja Konkursowa jest powołana do oceny spełniania przez uczestników konkursu wymagań określonych w Regulaminie Konkursu, oceny prac konkursowych oraz wyboru najlepszych prac konkursowych. 

2. Komisja Konkursowa dokona wyboru jednego najlepszego projektu pod względem:

a. Zgodności ze strategią komunikacji. 
b. Zgodności z briefem projektowym. 
c. Skuteczności przekazu. 
d. Funkcjonalności projektu. 

3. Jeżeli dokonanie określonych czynności związanych z przeprowadzeniem postępowania wymaga wiadomości specjalnych Komisja Konkursowa może  powołać biegłych oraz poddanie wybranych prac badaniom socjologicznym.

4. Komisja Konkursowa w zakresie w/w spraw jest niezależna.

5. Prace zostaną poddane ocenie przez Komisję Konkursową, składającą się z 7 członków: 

     2.1. Pan Włodzimierz Wysocki– Zastępca Prezydenta  Lublina

     2.2. Pan Piotr Dreher- Przewodniczący Rady Miasta Lublin

     2.3. Pan Robert Furtak- Prodziekan Wydziału Ekonomicznego UMCS

     2.4. Pan Jan Gryka- Prodziekan Wydziału Artystycznego UMCS

     2.5. Ks. Mieczysław Puzewicz- Wikariusz biskupi ds. Młodzieży Archidiecezji Lubelskiej.

     2.6. Pan Piotr Lutek- Politechnika Lubelska

     2.7. Pan Michał Krawczyk- p.o. Zastępcy Dyrektora Kancelarii Prezydenta Lublina

6.  Dokonana ocena Komisji nie może być skutecznie zaskarżona.

7. Prezydent Miasta Lublin sprawuje nadzór nad Komisją w zakresie zgodności konkursu z prawem i Regulaminem konkursu a w szczególności:

a. może unieważnić konkurs 

b. zatwierdza rozstrzygnięcie konkursu

8. Organizator konkursu unieważnia konkurs jeżeli nie została złożona żadna praca konkursowa  lub jeżeli nie rozstrzygnięto konkursu.

VIII OGŁOSZENIE wyników nastąpi do dnia 10 sierpnia 2007 r.  na stronie internetowej  Miasta Lublin:  www.um.lublin.pl .

Uczestnicy konkursu zostaną powiadomieni o rozstrzygnięciu konkursu osobnym listem.

IX NAGRODA

1. Uczestnik konkursu, którego praca zostanie uznana za najlepszą otrzyma nagrodę pieniężną w wysokości 15 000 zł.

2. Komisja konkursowa zastrzega sobie prawo do nie przyznania nagrody jeśli w ocenie Komisji konkursowej złożone prace nie spełniają kryteriów oceny prac w stopniu pozwalającym na ich przyznanie

Dodatkowe informacje na temat konkursu można uzyskać:

· Biuro Marketingu Miasta – p. Anna Kominek,  tel. 081 44 35 176;  

e-mail: akominek@um.lublin.pl

-     na stronie internetowej: www.um.lublin.pl

