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1. Metodyka prac

Przeprowadzona analiza wskazuje na istotne mozliwosci rozwoju funkcji turystycznej miasta.
Turystyka w rozumieniu autoréw Strategii moze stac si¢ istotna gatezig lokalnej gospodarki, jesli jej
rozwoj zostanie oparty na dtugofalowej strategii wykorzystania zdiagnozowanych w analizie atrakcji
turystycznych miasta.

Celem analizy bylo doglebne poznanie nie tylko stanu obecnego rozwoju turystyki w miescie, ale
takze wartoSci zwigzanych z dziedzictwem Lublina oraz z wizjami jego rozwoju w przysztosci.
Analiza jest bowiem dokumentem, ktory stanowi niezb¢dng podstawe wiedzy pod ambitne wizje
i kreacje, ktore pojawia si¢ w czesci strategicznej dokumentu.

W ramach prac nad czg$cig analityczng strategii, konsultanci firmy Landbrand przeprowadzili
w miescie dwie wizje lokalne. W sumie spedzili 5 dni na terenie miasta, przyjmujac optyke turysty,
poznajac je przez pryzmat jego oczekiwan i potrzeb.! Dostarczylo to zespotowi autorskiemu
niezbednej wiedzy na temat rzeczywistego produktu turystycznego miasta. Jak pokazata wizja lokalna,
roéznit si¢ on znacznie od elementdow oferty, ktore widoczne sag w zasobach sieci internetowej, czy
wydawnictwach przewodnikowych.

Cze$¢ analityczna dokumentu opracowana zostata metoda partycypacyjno-ekspercka. W jej ramach
odbyty si¢ dwie konsultacje z udziatem branzy turystycznej oraz szereg spotkan z Zespotem do Spraw
Strategii Rozwoju Turystyki, powotanym przez Urzad Miasta Lublin. W sktad zespolu weszli
przedstawiciele wielu wydziatow urzedu: Wydziatu Sportu i Turystyki, Wydziatu Kultury, Wydziatu
Strategii i Obstugi Inwestorow, Wydziatu Projektow Nieinwestycyjnych, Kancelarii Prezydenta oraz
przedstawiciel Lubelskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej, Koordynatorem merytorycznym prac
zespotu byt Wydziat Sportu i Turystyki Urzedu Miasta Lublin.

W pracach nad czg$cia analityczng polozono istotny nacisk na akwizycje najaktualniejszych
informacji i danych. Podczas prac zesp6t autorski Landbrand pozostawat w bezpos$rednim kontakcie z
przedstawicielami branzy turystycznej i okototurystycznej, co umozliwito weryfikacje informacji
0 cenne dane zrodtowe, pochodzace bezposrednio od operatorow atrakcji turystycznych. Dzieki temu
uwzglgdniono migdzy innymi: dane liczbowe 0 frekwencji w obiektach muzealnych miasta Lublina,
zebrane w 2012 roku przez Lubelski Osrodek Informacji Turystycznej i Kulturowej, dane
z badania Lubelskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej — Jak Smakuje Lubelskie?, dane dotyczace
uczestnikéw imprez targowych i wydarzen, gromadzone przez Targi Lublin S.A, dane dotyczace
uzytkowania wybranych elementow infrastruktury turystyki aktywnej, dostarczone przez Miejski
Osrodek Sportu i Rekreacji, dane dotyczace uczestnikow imprez przekazane przez Warsztaty Kultury
oraz Osrodek Miedzykulturowych Inicjatyw Tworczych ,,Rozdroza”, dane dotyczace frekwencji
w atrakcjach, ktorych operatorem jest Brama Grodzka - Teatr NN. Cennym uzupeklieniem
prowadzonych analiz byly rowniez ogdlnodostepne dane udostgpniane przez Instytut Turystyki
w Warszawie, Bank Danych Lokalnych GUS, Polska Organizacj¢ Turystyczna, Convention Bureau
Poland, Swiatowa Organizacje Turystyki i inne.

! Wizje lokalne miaty miejsce w dniach 30-31 pazdziernika, 21-23 listopada 2012 r. oraz 14-15 lutego 2013 r.
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2. Polski i swiatowy rynek turystyczny — charakterystyka
sytuaciji i trendow

Warto uzmystowi¢ sobie role przemystu turystycznego w strukturze wspotczesnej gospodarki. Pod
tym pojeciem kryje si¢ dzialalno§¢ w takich sektorach i branzach jak: hotelarstwo, gastronomia,
transport, posrednictwo turystyczne (biura podrozy), atrakcje turystyczne, czy tez promocja
i informacja. Ponizszy podrozdziat zawiera zaréwno dane ilosciowe obrazujace wielko$¢ ruchu
turystycznego w Polsce i na §wiecie, jak i1 prognozy zmian w tym zakresie w najblizszych latach.
Istotng informacjg jest obecny udzial przemystu turystycznego w catosci Produktu Krajowego Brutto
na $wiecie, w Europie i w Polsce. Zarowno wktad turystyki w PKB jak i procent zatrudnionych
w turystyce w gospodarkach narodowych, podkresla rosnaca role tego sektora w zmieniajacej sig
dynamicznie strukturze gospodarki. Na szczegdlne podkreslenie zastuguje fakt, iz prognozy wskazuja,
ze gospodarka turystyczna bedzie nalezata do najdynamiczniej rozwijajacych si¢ sektorow gospodarki
w Europie. Potencjat wzrostu Polski w tym zakresie jest ponadprzecietny, gdyz obecnie ten sektor
gospodarki w kraju, posiada znaczaco nizszy wktad w PKB i w zatrudnieniu, niz $rednia w Europie
w tym zakresie.

2.1. Swiatowy ruch turystyczny — sytuacja, prognozy, trendy

W ciagu ostatnich trzech dekad sektor turystyki odnotowywal stalty wzrost, zar6wno w zakresie
odbywanych podrdzy, jak rowniez w obrotach i wartosciowym udziale w gospodarce swiatowej. Byto
to efektem m.in. rosngcej popularnosci i spadku cen potaczen lotniczych, rozwoju migdzynarodowej
wspotpracy gospodarczej oraz szerszego otwarcia nowych, wczesniej niedostepnych rynkow
turystycznych, takich jak kraje Afryki, Azji czy Ameryki Potudniowe;j.

Wykres 1 Miedzynarodowe podroze turystyczne (mln) — prognoza do roku 2030
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Zrédto: ,, TourismTowards 2030. Global Overview”, UNWTO, 2011.

W latach 1995-2010 liczba miedzynarodowych podrozy turystycznych wzrastata w $redniorocznym
tempie 3,9%, by w 2010 roku osiagngé liczbe 940 milionéw. W nastepnym okresie $rednioroczne
tempo wzrostu mi¢dzynarodowych podrozy szacowane jest na 3,3%. Jesli prognozy si¢ sprawdza, to
w 2030 roku turysci odbeda 1,8 miliarda miedzynarodowych podrézy.

Oprocz dalszego wzrostu szacowana jest roOwniez zmiana w zakresie kierunkow miedzynarodowych
podrézy — na sile dalej przybiera¢ bedzie region Azji i Pacyfiku. Juz dzi$ turysci z Chin sa, obok
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Niemcow, jednym z najliczniej podrézujacych narodow, a prognozy na przyszitos¢ zaktadaja jeszcze
intensywniejszy udziat turystow z Dalekiego Wschodu, przy malejacym udziale Europejczykow.?

llustracja 1 Znaczenie sektora turystyki w swiatowej gospodarce

6%

OF WORLD
TRADE

Zrédto: UNWTO, www.media.unwto.org

Wedtug Swiatowej Organizacji Turystyki, dziatajacej przy ONZ, okoto 9% produktu $wiatowego
gospodarki generuje turystyka. Daje ona zatrudnienie co dwunastemu mieszkancowi planety, stanowi
6% w catosci $wiatowego handlu i 8% w $wiatowym eksporcie.

2.2. Polski rynek turystyczny — sytuacja, trendy, prognozy

Przygotowywane przez Instytut Turystyki zestawienia specyfikujg ruch turystyczny
W wojewodztwach. Najczesciej odwiedzanym wojewddztwem w 2010 roku bylo pomorskie (4,5 min
wizyt), a dalej mazowieckie i zachodniopomorskie (oba po 3,9 min). W 2012 roku roztozenie ruchu
turystycznego wygladato inaczej — najwigcej turystow odwiedzito wojewddztwo mazowieckie (5,5
min), a na drugim miejscu uplasowaly si¢ wojewddztwa pomorskie i matopolskie (po 5,2 mln) —
widoczny jest tutaj wptyw organizacji EURO 2012. Zgodnie z szacunkami Instytutu, Lubelszczyzna
nalezy do regionow rzadziej odwiedzanych. Z wynikiem 1,3 mln wizyt w 2010 roku mogta si¢ rownac
z wojewodztwem $wietokrzyskim, t0dzkim, podlaskim czy podkarpackim, i zajeta 10 miejsce wsrod
wszystkich wojewddztwa. W 2012 roku lubelskie odwiedzito o 0,5 min turystow wigcej, CO
przesungto region na wyzsza 8 pozycje.

W badaniach Instytut Turystyki dzieli podroze ze wzgledu na ich gtéwny cel, wedlug nastepujacych
typéw: turystyczno-wypoczynkowy (typowo turystyczny), odwiedziny u krewnych/znajomych,
stuzbowy, religijny, zdrowotny oraz inny. Biorac pod uwage jedynie podroze w celach turystycznych,
wojewodztwo lubelskie znaczaco traci, podobnie zreszta jak inne regiony.

27a: ,,Tourism Towards 2030. Global Overview”, UNWTO, 2011.
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llustracja 2 Natezenie krajowego ruchu turystycznego w 2010 r. (mapka lewa) i 2012 r. (mapka
prawa) wedlug wojewoddztw i liczby krajowych podrézy turystycznych, ogétem w min.

Razem 33,9 min

40,7 min

Zrodto: Badania Instytutu Turystyki w 2010 i 2012 r.

Oprécz rezydentéw, znaczaca czg$¢ wizyt generujg turySci pochodzenia zagranicznego. Do ich
glownych celow przyjazdu do Polski naleza: biznes (25% - 2010, 26% - 2012), wypoczynek
turystyczny (23% - 2010, 20% - 2012), odwiedziny u krewnych/znajomych (18% dla 2010 i 2012),
a takze zakupy (10% - 2010, 12% - 2012) i tranzyt (10% - 2010, 8% - 2012).

llustracja 3 Liczby wizyt (w min) turystéw zagranicznych weditug wojewodztw w 2010 r.

Zrodto: badania Instytutu Turystyki w 2010

Wojewodztwo lubelskie w 2010 roku odwiedzito okoto 870
tys.  turystow  zagranicznych -  poroéwnywalnie
z wojewodztwem podlaskim o 25% wigcej niz
W sgsiednim podkarpackim. W 2011 roku przyjazdow
turystow zagranicznych bylo wiecej — 1min, trend
wzrostowy utrzymat si¢ rowniez w 2012 roku — 1 130 tys.

Stosunkowo wysoki wynik wojewddztwa lubelskiego
w duzej mierze moze by¢ efektem ruchu tranzytowego
i przygranicznego.

Ponizej zaprezentowano prognozy, wyznaczone za pomoca
liniowej funkcji trendu, na podstawie dostepnych danych
z lat ubieglych. Na wstgpie nalezy zaznaczy¢, ze sg one
oparte wylacznie o dane historyczne i nie uwzgledniaja

innych, bardzo istotnych zmiennych, chociazby takich jak rosnace zarobki polskiego spoleczenstwa,
czy systematycznie poprawiajacy si¢ standard komunikacji i transportu.
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Wykres 2 Uczestnictwo Polakdéw w krajowych podrézach tur. (w min) — prognoza do 2017 roku
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Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan Instytutu Turystyki.
* prognoza do roku 2017 wyznaczona w oparciu o liniowg funkcj¢ trendu.

Liczba Polakow w krajowych podrozach turystycznych maleje z roku na rok — od 2004 do 2011 spadta
0 ponad 2 min. Taki stan rzeczy moze zaskakiwaé, gdyz przy rosngcej zamozno$ci spoteczenstwa,
lepszej dostepnosci komunikacyjnej oraz atrakcyjnym cenowo ofertom wydawac by si¢ moglo, ze
bedzie wrgcz odwrotnie. Uzasadnia¢ to moze kilka dodatkowych faktow. Pierwszym jest malejaca
liczba ludnosci oraz silna emigracja zarobkowa po 2004 roku. Ponadto mozna przypuszczaé, iz
metodologia badan Instytutu Turystyki nie uwzglgdniania coraz to nowszych form turystyki
indywidualnej oraz rosnacej bazy obiektow indywidualnego zakwaterowania. Niemniej jednak na
podstawie dostepnych danych i liniowej funkcji trendu prognoza na najblizsze lata sugeruje, iz liczba
Polakéw uczestniczacych w krajowym ruchu turystycznym bedzie si¢ zmniejszala §redniorocznie 0
250 tys. 0sob.

Wykres 3 Przyjazdy cudzoziemcow do Polski (w min) — prognoza do 2017 roku
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Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie badan Instytutu Turystyki.
* prognoza do roku 2017 wyznaczona w oparciu o liniowa funkcj¢ trendu.

Linia trendu dla liczby obcokrajowcow przyjezdzajacych do Polski, wyznaczona na podstawie danych
od 2002 do 2011 roku jest wznoszaca, wigc w oparciu 0 nig mozna prognozowaé przyrost
zagranicznych odwiedzajacych o okoto 0,5 mln rocznie. Po latach dynamicznego rozwoju 2004-2007,
na wykresie wyraznie wida¢ spadek ilo$ci zagranicznych podrézy w latach 2008-2009, kiedy to swiat
borykat si¢ z najsilniejsza fala ekonomicznego kryzysu. W kolejnym okresie zaobserwowaé mozna
stopniowe odbicie i wzrost liczby przyjazdow, ktory zgodnie z przypuszczeniami byl znacznie
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wiekszy w 2012 roku, z uwagi na rozgrywany w Polsce turniej EURO 2012. Prawdopodobne jest, iz
W nastgpnych latach Polska bedzie odnosi¢ znaczace korzysSci z tytulu wigkszej popularnosci,
spowodowanej korzystnymi komentarzami na temat organizacji EURO oraz polskiej go$cinnosci,
ktéra zaskoczeni byli zagraniczni goscie. Moze to by¢ istotny czynnik powodujacy, iz prognozowany
trend wzrostowy okaze si¢ jak najbardziej rzeczywisty.

2.3. Rola sektora turystyki w gospodarce Polski i Europy

Generujac 7,9% PKB w ujeciu cato$ciowym (kwotowo: 1,7 biliona dolaréw), turystyka odgrywa
bardzo wazng role w gospodarce Europy. Mniejszy udziat maja m.in. takie sektory jak motoryzacyjny
czy chemiczny.

llustracja 4 Udziat turystyki w PKB Europy (%)
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Zrodto: ,Benchmarking Travel & Tourism.
Europe Summary”, WTTC, 2012.

llustracja 5 Sektor turystyki w gospodarce narodowej Polski (% udziat w PKB)

SAERER SR S W gospodarce narodowej Polski turystyka odgrywa obecnie
" niewiele mniejszg rolg, niz w przypadku catej Europy, generujac
= okoto 74 miliardow PLN rocznie (4,8% PKB). W 2022 roku
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Zrodlo:  ,Travel and  tourism |3 Europejczyk. Najwigcej miejsc pracy generuje branza
economic impact  2012. Poland”, eqykacyjna, a niewiele wigcej niz turystyka sektor finansowy.
WTTC, 2012.
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llustracja 6 Prognoza zmian zatrudnienia w sektorach gospodarki w Europie na lata 2012-2022
(% wzrostu w stosunku do roku poprzedniego)

1.0% - Wedlug szacunkéw WTTC turystyka bedzie
najszybciej  rozwijajacym  si¢  sektorem
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zatrudnionych oséb. W latach 2012-2022
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- ES 3 g B g f:; szacuje, ze w kolejnej dekadzie coraz mniej ludzi
1.0% - 8 = F = bedzie znajdowato zatrudnienie w branzy

Zrodto: ,Benchmarking Travel & Tourism. Europe edukacyjnej i gornictwie.

Summary”, WTTC, 2012.

llustracja 7 Procent zatrudnienia w sektorze turystyki w Polsce w catosci oséb zatrudnionych
% of whole economy employment
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Zrodto: , Travel and tourism economic impact
2012. Poland”, WTTC, 2012.

ROZWO!) v & UNIA EUROPEJSKA
POLSKI WSCHODNIE! ROZWOJU REGIONALNEGO -

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Projekt wspotfinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013

10



ho
[ u E [ 1N STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 — CZ. |I. ANALITYCZNA

MIASTO INSPIRAC

11
3. Analiza atrakcyjnosci turystycznej miasta Lublin

Atrakcyjnoéé turystyczna® — whasciwosci destynacji turystycznej, ktore decyduja o zainteresowaniu ze
strony turystow. O stopniu atrakcyjnosci turystycznej danej miejscowosci czy regionu, stanowia
W szczegolnosci:

o Dostepno$¢ turystyczna,
o Walory turystyczne,
o Zagospodarowanie turystyczne.

Dostepno$¢ turystyczna (lub komunikacyjna)’ — okresla mozliwo$é dotarcia turysty do celu podjetej
podrézy, za pomoca $rodkow komunikacji np. samochodowej, lotniczej, kolejowej, rowerowej czy
pieszej. Dostepnos¢ jest warunkiem koniecznym dla wykorzystania walorow turystycznych miejsca
recepcji przez turystow.

Walory turystyczne® — zespét elementéw $rodowiska naturalnego oraz pozaprzyrodniczego
(pochodzenia antropogenicznego), ktore wspdlnie lub kazde z osobna, sa obiektem zainteresowania ze
strony turystow. Decydujg wigc o atrakcyjnosci turystycznej miejsca recepcji.

Do waloré6w naturalnych (przyrodniczych) zaliczy¢ mozna przede wszystkim: klimat, wody
powierzchniowe, rzezbg terenu oraz elementy fauny i flory. Jednakze w przypadku miast to nie walory
przyrodnicze, lecz w glownej mierze antropogeniczne (zwane tez kulturowymi), stanowig
o poziomie atrakcyjno$ci turystycznej. Wérdd najwazniejszych elementéw w tym zakresie wymienié
nalezy: zabytki architektoniczne, obiekty muzealne, miejsca historyczne, czy tez wydarzenia
kulturalne.

W literaturze przedmiotu podkreslany jest fakt, ze walor turystyczny to kategoria subiektywna,
zalezna od postrzegania i preferencji kazdego z turystow. Wynika z tego, iz nie wszystkie elementy
turystycznej oferty miasta beda stanowity dla wszystkich tak samo istotne walory. Atrakcyjnosé
destynacji jest w takim razie takze wzgledna i uzalezniona od oceny turystow.

Pojecie walorow turystycznych jest czesto utozsamiane z pojeciem atrakcji turystycznych. Rownie
czesto przyjmowane jest, ze walory stanowig jeden z zasadniczych elementow, wchodzacych
w sktad atrakcji. Ponadto cze$¢ autorow poswigcajacych swe publikacje zagadnieniu turystyki uznaje,
iz walory turystyczne to elementy, ktore moga sta¢ si¢ atrakcjami turystycznymi po odpowiednim
zagospodarowaniu przez cztowieka i udostepnieniu ich do dyspozycji turystow.

Aby nie komplikowa¢ odbiorcom lektury niniejszego dokumentu i nie mnozy¢ znaczen stosowanych
poje¢ przyjeto rozwigzanie najprostsze, iz walory turystyczne sa terminem bliskoznacznym dla
atrakcji turystycznych.

Zagospodarowanie turystyczne® — skladaja sie na nie te wszystkie elementy, ktore umozliwiaja lub
ulatwiajg turystom poznawanie walorow turystycznych. Sa to przede wszystkim obiekty bazy

w. Kurek, ,, Turystyka”, PWN, Warszawa 2007.

“A. Kowalczyk, ,,Geografia turyzmu”, PWN, Warszawa 2002.
® Tamze.

® Tamze.
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noclegowej i gastronomicznej, a takze sportowo-rekreacyjnej, specjalistycznej lub tez oznakowanie
turystyczne (np. na szlakach).

3.1. Analiza dostepnosci komunikacyjnej miasta Lublin

Lublin jest stolica wojewddztwa lubelskiego, a takze najwigkszym

. . A . I ja 8 Potozenie Lubli i
miastem Polski, polozonym na wschdd od rzeki Wisty. To blisko ustracja 8 Polozenie Lublina na mapie

Polski.
350-tysigczne miasto petni role motoru napgdowego Polski

Wschodniej. Zgodnie z dokumentem ,,Koncepcja Przestrzennego
Zagospodarowania Kraju 20307, to jedyna metropolia zlokalizowana
na terenie 5 wschodnich wojewodztw kraju.’

3.1.1. Transport drogowy

Lublin stereotypowo postrzegany jest jako miasto polozone
peryferyjnie. Mimo ze od stolicy dzieli je tylko 170 km, ) o
w powszechnej $wiadomosci warszawiakow panuje przekonanie Zrbdto: ww.commons.wikimedia.org

0 duzo wickszym dystansie dzielacym oba miasta.?

W rzeczywistosci bowiem o ,,bliskosci” nie decyduja kilometry, a czas potrzebny do pokonania danej
odlegtosci. W przypadku Lublina nalezy przyjac, ze az 3 godziny podrézowaé bedziemy samochodem
osobowym z Warszawy. Relatywnie zatem czas dotarcia z Warszawy do Lublina jest rOwny czasowi
potrzebnemu by dojecha¢ do Poznania, gdzie odcinek 300 km mozna spokojnie pokona¢ w czasie 2,5-
3 godzin, podrézujac nowo oddang autostrada A-2. Ponizej przedstawiono przyblizong dlugosé
trwania podr6zy samochodem osobowym pomigdzy Lublinem, a najwigkszymi miastami w Polsce
i w krajach o$ciennych.

Tabela 1 Dostepnos¢ komunikacyjna Lublina

POLSKA

Radom 220 tys. 115 km 2h
Rzeszow 182 tys. 170 km 2,5h
Kielce 201 tys. 180 km 3h
Warszawa 1708 tys. 170 km 3h
Biatystok 294 tys. 255 km 4h
Lodz 729 tys. 255 km 4h
Krakow 759 tys. 280 km 4,5h
Katowice 310 tys. 350 km 5h
Poznan 553 tys. 480 km 6 h

! vyww.mrr.qov.pl/rozwoi regionalny/Polityka przestrzenna/KPZK/Aktualnosci/Documents/KPZK2030.pdf
8 Zrodto: Dokument , Diagnoza Sytuacji Marki Lublin”, Lublin 2007.
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Wroctaw 631 tys. 435 km 6,5h
Tréjmiasto 748 tys. 530 km 7,5h
LITWA

Wilno 523 tys. 555 km 6h
SELOWACJA

Koszyce 241 tys. 365 km 55h
UKRAINA*

Lwoéw 756 tys. 220 km 3 h*
Luck 213 tys. 230 km 3,5 h*
Réwne 248 tys. 310 km 4,5 h*
Tarnopol 217 tys. 345 km 5 h*
Iwano-Frankowsk 224 tys. 360 km 5,5 h*
Kijow 2 822 tys. 650 km 9 h*
BIALORUS*

Brzesé 310 tys. 165 km 2,5 h*
Baranowicze 168 tys. 370 km 4,5 h*
Grodno 327 tys. 340 km 5,5 h*
Pinsk 130 tys. 330 km 5,5 h*
Minsk 1 880 tys. 510 km 6 h*

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie www.maps.google.pl.

* W przypadku Biatorusi i Ukrainy czas dojazdu nie uwzglgdnia czasu oczekiwania na przejsciu granicznym,

ktory zalezy od wielu czynnikéw i jest zmienny. Czas ten istotnie wydtuza podrdz, zwlaszcza w kierunku do

Polski. Dla samochodow osobowych moze wynosi¢ kilka, a w skrajnych przypadkach nawet kilkanascie
.9

godzin.

Powyzsza analiza pokazuje, iz potozenie miasta daje mozliwos$¢ okoto dwom milionom potencjalnych
turystow zamieszkujacych duze o$rodki miejskie, na dotarcie do Lublina w przeciggu okoto 3 godzin
— to czas podrozy w jedna strong, ktory uwazany jest za nieucigzliwy, podczas turystycznego wyjazdu
weekendowego. Zdecydowang wigkszo$¢ tego rynku stanowig Warszawiacy, a uzupelniajg go
mieszkancy regionu lubelskiego. TurysSci z o§rodkow miejskich potozonych dalej (3,5 - 5 h podrozy),
aby odwiedzi¢ Lublin na weekend, beda potrzebowali silniejszej motywacji, w postaci bardziej
atrakcyjnych wydarzen lub wysoce jakosciowej oferty produktowej. Osoby mieszkajace w odleglosci
wymagajacej dojazdu dluzszego niz 5 godzin najczgsciej odwiedza Lublin podczas wyjazdu dtuzszego
niz 2-3 dni, a miasto bedzie dla nich jednym z kilku punktow docelowych na Lubelszczyznie.

W latach 2013-2015 dostepno$¢ komunikacja Lublina ulegnie znacznej poprawie, dzigki budowie
drogi ekspresowej S17, ktora potaczy stolice Lubelszczyzny z Aglomeracjg Warszawska. Droga S17,
oznaczona jako E372, jest wlaczona w sie¢ drog migdzynarodowych oraz w transeuropejskg sieé
transportowa (TEN-T) na trasie z Trojmiasta przez Warszawe, Lublin i Lwoéw do Odessy
i Bukaresztu." Jej budowa to jedna z priorytetowych inwestycji w infrastrukture drogowa w Polsce,

% Zrédlo: Raport ,,Granica do naprawy. Problemy pogranicza Polski i Ukrainy”, Fundacja im. Stefana Batorego,
www.batory.org.pl, Warszawa 2012.
19 \www.lubelskie.pl/index.php?pid=1930
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ktora wptynie korzystnie na rozwdj catej Lubelszczyzny i nie tylko. Fragment S17 o dtugosci 66,8 km
z Sielc do Piask (wraz z obwodnica Lublina) ma byé w cato$ci gotowy na poczatku 2014 roku.™ Czgsé
odcinkow S17 juz jest przejezdna (np. Lublin-obwodnica Piask) lub w trakcie budowy (np. estakada
nad doling Bystrzycy), jednak znaczna cze$¢ powstanie w ramach projektow unijnych, realizowanych
w kolejnej perspektywie finansowania 2014-2020.2 W przygotowaniu jest takze projekt drogi S19,
ktora w przysztosci potacza Lublin z Bialymstokiem i Rzeszowem. Po zakonczeniu planowanych
inwestycji (w perspektywie czasowej niniejszego dokumentu) dostepnos¢ komunikacyjna Lublina dla
transportu drogowego bedzie duzo lepsza niz obecnie, co z pewnoscig wplynie na rozwdj gospodarczy
miasta, a takze wielko$¢ strumienia turystow podrézujacych samochodami osobowymi i autokarami.

3.1.2. Transport lotniczy

Dzicki ukonczonej budowie Portu Lotniczego Lublin w podlubelskim Swidniku, dostepno$é
komunikacyjna miasta z Europa znacznie si¢ poprawita. Najwicksi operatorzy nisko-kosztowi
(Wizzair, Ryanair) uruchomili potaczenia lotnicze do takich portow lotniczych jak:

e Londyn Luton,
e Londyn Stansted,

e Liverpool,
e Dublin,
e Oslo.

Dzigki tym polaczeniom czas podrézy z Lublina do wymienionych miast europejskich skrocit sie
kilkukrotnie (brak koniecznos$ci podréozy do portow lotniczych m.in. w Warszawie, Rzeszowie,
Krakowie czy Wroctawiu), a dzigki tanim liniom lotniczym, oferujacym swe polaczenia na trasach
do/z Lublina, istnieje szansa zainteresowania oferta miasta turystow na rynkach zagranicznych.
Dodatkowo, w dniu 21 czerwca 2013 roku z Portu Lotniczego Lublin na sezon letni uruchomione
zostalo potgczenie lotnicze do Gdanska, ktore obstugiwane jest przez Eurolot. Z uwagi na duze
zainteresowanie (z polaczenia do 31 lipca skorzystato 1501 pasazeréw, a oblozenie do konca lipca
wynosito 97,7%, ) przewoznik zdecydowatl o jego przedtuzeniu do 6 pazdziernika oraz planuje jego
ponowne uruchomienie w kolejnym sezonie.

Ponadto szanse rozwoju na nowym rynku dostrzegli tour-operatorzy, wybierajac Lublin na miejsce
startu wakacyjnych lotow czarterowych. W sezonie letnim 2013 wakacje z wylotem z Lublina (do
Butgarii i Turcji) mialy w swojej ofercie biura podrozy: Itaka, Alfa Star, Exim Tours, Rainbow Tours,
Neckermann i TUI.

Statystyki Portu Lotniczego Lublin za okres 17 grudnia 2012 — 31 lipca 2013 sa bardzo dobre.
Wykonano 581 operacji lotniczych i obstuzono 111 652 pasazeréw, przy czym z miesigca na miesiac
wida¢ byto tendencj¢ wzrostowa.™

Y http://www.dziennikwschodni.pl/apps/pbcs.dll/article? AID=/20121228/NEWS01/121229667
Lhttp://lublin.gazeta.pl/lublin/1,48724,13068537,Minister Nowak Beda pieniadze na dalsza budowe S17.ht
ml

3 Informacja na temat Portu Lotniczego na podstawie: www.portlotniczylublin.pl
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llustracja 9 Port Lotniczy Lublin

Zrodto: www.portlotniczy.lublin.pl

3.1.3. Transport kolejowy

Wybierajac t¢ formg transportu turysta ma szans¢ dotrze¢ do Lublina z Warszawy Centralnej w czasie
okolo 2 godzin i 15 minut, pokonujac odlegtos¢ 175 km. Biorac pod uwage krotszy czas, a takze
nizszy koszt podrozy, kolej wydaje si¢ by¢ atrakcyjng alternatywa dla transportu samochodowego ze
stolicy. Rowniez z innych duzych miast Polski mozna dosta¢ si¢ do miasta bez ucigzliwych
przesiadek, w czasie krotszym niz jadgc samochodem. Ponizej przedstawiono przyktadowe czasy
podrozy:**

e Radom — 1 h 20 min (najszybsze potaczenie bezposrednie),
e Warszawa — 2 h 15 min,

e Kielce —2h 28 min,

e Krakdéw —4 h 22 min,

e Katowice —4 h 41 min,

e Poznah—5h 42 min.

Lublin lezy na trasie linii kolejowej nr 7, tgczacej Warszawe Wschodnig z Dorohuskiem (przejscie
graniczne z Ukraing) i prowadzacej dalej do Lwowa i Kijowa. W latach 2014-2019 planowana jest
modernizacja tej trasy na odcinku Otwock-Lublin, ktorej koszt szacuje si¢ na 4 mld zti
Po przebudowie przepustowos¢ linii ma ulec zwigkszeniu, a czas podrézy znacznemu skroceniu,
dzigki dostosowaniu trakcji do wiekszych predkosci. Na przetomie 2012 i 2013 roku spotka PKP
Polskie Linie Kolejowe prowadzita przetarg na opracowanie dokumentacji projektowej i materialow
przetargowych w ramach projektu. Na ten cel przeznaczono ok. 210 min zt."> Modernizacja tej linii
istotnie wptynie na dostepno$¢ komunikacyjng Lublina nie tylko ze stolicy, lecz takze z innych miast
Polski, z ktorych jedzie si¢ przez Warszawe, takich jak 1.6dz, Poznan czy Trdjmiasto. Biorac pod
uwage planowane inwestycje w krajowa kolej (zarowno w infrastrukture, jak i w tabor), mozna si¢
spodziewaé, ze w przyszioSci transport kolejowy bedzie czeSciej niz obecnie wybierany przez
turystow, udajacych si¢ na wypoczynek do Lublina.

14 Za: www.rozklad-pkp.pl
15 www.rynekinfrastruktury.pl/artykul/72/1/wojna-cenowa-w-przetargu-na-projekt-linii-warszawa-lublin.html
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3.2. Analiza gtéwnych waloréw przyrodniczych miasta Lublin

Wedhug najczesciej stosowanego podziatu walory turystyczne dzielone sa na przyrodnicze (naturalne)
oraz  pozaprzyrodnicze  (pochodzenia  antropogenicznego). W literaturze  przedmiotu,
w ramach waloré6w przyrodniczych wymieniane sg przede wszystkim: klimat, uksztaltowanie
powierzchni oraz bogactwo naturalne. W szczegodlnosci do czynnikow zaspokajajacych potrzeby
turystow zaliczane sa elementy wchodzace w sktad:™®

e litosfery (rzezba terenu, osobliwosci geologiczne),

e atmosfery (czysto$¢ powietrza, liczba dni slonecznych, temperatura, wielkos¢ opadow,
dlugos$¢ zalegania pokrywy $nieznej),

e hydrosfery (wody powierzchniowe i podziemne: morza, jeziora, rzeki, zrodta mineralne),

e pokrywy glebowej (pustynie),

e szaty roslinngj (lasy, osobliwosci flory),

e Swiata zwierzecego,

e krajobrazu naturalnego (zbiory ww. elementow o wysokich warto$ciach estetycznych).

Sktadniki wymienionych elementow wystepuja wszedzie, jednakze z roéznym natgzeniem i, CO
wazniejsze, o roznym poziomie atrakcyjnosci dla turystow. Warto w tym miejscu przytoczy¢ takze
najczesciej stosowany w odniesieniu do Polski podziat waloréw przyrodniczych:'’

o uksztaltowane bez ingerencji czlowieka:

osobliwosci flory i fauny,
skatki i grupy skat,
wawozy, doliny i przetomy rzeczne,

jaskinie i groty,
glazy narzutowe i glazowiska,

o
o
o
o wodospady, zrodta i wywierzyska,
o
o
o inne obiekty geologiczne;

e uksztaltowane przez cztowieka:

parki zabytkowe,

muzea i zbiory przyrodnicze,
ogrody botaniczne,

ogrody zoologiczne;

O O O O

e inne:

punkty widokowe,
parki narodowe,
parki krajobrazowe.

o

o w.w. Gaworecki, ,,Turystyka”, PWE, Warszawa 2003.
o, Lijewski, B. Mikutowski, J. Wyrzykowski, ,,Geografia turystyki Polski”’, PWE, Warszawa 1985 [w:]
A. Kowalczyk, ,,Geografia turyzmu”, PWN, Warszawa 2002.
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Oprocz powyzszych sktadnikow dla turystow istotne sa takze takie czynniki jak: cisza, niski poziom
zanieczyszczenia $rodowiska oraz walory lecznicze.'®

Przywotane definicje akademickie zostaly przyjete za punkt wyjscia do analizy waloréw naturalnych
Lublina. W rzeczywistoSci bowiem nie wszystkie wymienione powyzej sktadniki atrakcyjnosci
przyrodniczej beda wystepowaly w kazdej destynacji turystycznej. Ponizej przedstawiono te walory
przyrodnicze, ktore w przypadku Lublina mogg wptywac na zainteresowanie ze strony turystow. Sg to
w szczegolnosci:

e potozenie fizycznogeograficzne i rzezba terenu (wraz z pokrywa glebowa),
e klimat,

e wody powierzchniowe (ptynaca i stojace),

e lasy,

e parki i ogrody (uksztaltowane przez cztowieka),

e punkty widokowe.

3.2.1. Potozenie fizycznogeograficzne i rzezba terenu

Zgodnie z podziatem fizycznogeograficznym Polski Lublin potozony jest w makroregionie Wyzyny
Lubelskiej, na styku dwoch mezoregionow — Plaskowyzu Natgczowskiego i Plaskowyzu
Swidnickiego. Oba ptaskowyze sa rozdzielone doling rzeki Bystrzycy, ktora przeplywajac przez
Lublin dzieli go na dwie zr6znicowane geograficznie czgsci: lewobrzezng i prawobrzezna.

llustracja 10 Polozenie Lublina na Wyzynie Lubelskiej.

4 " (R D O |
N A NN, -~'_a, ~ | Ta pierwsza nalezy do obszaru Plaskowyzu
e N/ /= técna ) Nateczowskiego 1 cechuje si¢ bardziej urozmaiconym
SR - S~ CQ'J\L kraiob iel i i
Roalt @ e : S ?% rajobrazem z wieloma wawozami  lessowymi
>< L3 ! "N J§ i glebokimi dolinami. Prawobrzezna cze¢$¢ miasta,
PR potozona na Plaskowyzu Swidnickim, charakteryzuje sie
B~ mniej urozmaicong i bardziej ptaska rzezba terenu.
Krasnik
vopol = gL Wyzyna Lubelska pokryta jest prawie w catosci gruba
i / . .. . .
| : 28 warstwa lessu, migkkiej skaty osadowej, uksztaltowane;j
f;, <\ el N przez material nanoszony przez wiatr. Podlegajace silnej
\ilt 2ot & JaAn?_‘.N Lu‘?“ "-\'\t 72~ .. . .
erozji wodnej lessy, wplywaja na charakterystyczne
Zrédto: www.lubelskie.pl. uksztaltowanie terenu wyzyny, dla ktorej wyrdznikiem sa

liczne wawozy i doliny rzeczne. Taki krajobraz jest bardzo
charakterystyczny takze dla Lublina. Wawozy wystepuja tu w wielu dzielnicach, zarowno centralnej
czesci miasta jak 1 na jego obrzezach. Inwentaryzacja przeprowadzona przez Urzad Miasta w 2012
roku wykazata, iz w Lublinie znajduja sie 84 wawozy."

8 Tamze.

19 www.kurierlubelski.pl/artykul/675753,wawozy-i-doliny-w-lublinie-beda-chronione,id,t.html
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Na lessach wyksztatcity si¢ bardzo zyzne gleby brunatne, czarnoziemy, mady i re¢dziny, co
w polaczeniu z dogodnymi warunkami klimatycznymi powoduje, ze obszar Wyzyny Lubelskiej jest
jednym z najistotniejszych w kraju w zakresie rolnictwa. Do najwazniejszych upraw naleza: pszenica,
tyton, chmiel, czy burak cukrowy, a takze owoce migkkie — maliny, porzeczki i truskawki.

3.2.2. Klimat
Podstawowe dane klimatyczne®

Srednia temperatura w Lublinie wynosi 8,4°C rocznie. Najcieplejszym miesiacem jest lipiec, kiedy
$rednia temperatura wynosi 19,7 °C, a najzimniejszym styczeh z wartoscig -3 °C.

Roczna $rednia liczba stonecznych godzin w ciggu doby (ustonecznienie) wynosi w Lublinie 5,8.
Najwiecej stonecznych godzin notuje si¢ Srednio w czerwcu (8,9 h dziennie), a najmniej
w grudniu(1,8 h). Z kolei suma stonecznych godzin notowanych w ciggu miesigca, Utrzymuje si¢ na
podobnym wysokim poziomie, we wszystkich 3 miesigcach letnich — czerwiec (250,1 h), lipiec
(248,8 h), sierpien (253,3 h).

Laczna suma opadéw w Lublinie wynosi 598.5 mm rocznie. Najobfitsze opady notowane sa w lipcu
(89,2 mm), a najstabsze w lutym (25,6 mm). Najwicksza liczba dni z opadami wystepuje w grudniu
(17,6 dnia) oraz styczniu (17,5), a najmniejsza w sierpniu (10,6) i kwietniu (10,8).

Dhugos¢ zalegania pokrywy $nieznej wynosi od 70 do 90 dni, ktére przypadaja zwykle na okres od
grudnia do lutego. Ma to zwigzek z liczbg dni mroznych, ktora jest najwicksza w styczniu (16,3 dnia),
a stosunkowo wysoka takze w grudniu (13,3) i lutym (13,8).

Czystos¢ powietrza

W 2011 roku Swiatowa Organizacja Zdrowia (WHO) opublikowata raport, dotyczacy zanieczyszczen
powietrza w krajach i miastach. Raport podaje m.in. wyniki badan zawartosci pytu, zawieszonego
w powietrzu, w skali rocznej (wskaznik PM10).* Na 37 sklasyfikowanych miast Polski, Lublin zajat
11 pozycje z wartosciag 27 ug/m3 (mikrogram na metr sze$cienny).?? To nieznaczne przekroczenie
dopuszczalnej przez WHO normy, ktéra wynosi 20 ug/m3. W Polsce spelnito ja jedynie 6 miast na
czele z Gdanskiem, ktory okazal sie mie¢ najczystsze powietrze (18 ug/m3). Najgorzej sytuacja
prezentuje si¢ w Krakowie, gdzie dopuszczalna norma zostala przekroczona ponad trzykrotnie
(64 ug/m3).

3.2.3. Wody powierzchniowe
Wody ptynace
e Rzeka Bystrzyca

% Dane obejmuja okres 5-letni (od stycznia 2008 do grudnia 2012) dla stacji meteorologicznej Lublin Radawiec.
Zrodho: www.weatheronline.pl

21 Pyt 0 wymiarach ziaren ponizej 10 mikrometrow.

22 www.twojapogoda.pl/wiadomosci/109524,najbardziej-skazone-miasta-w-polsce
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Przeptywajaca przez Lublin rzeka ma dlugo$¢ 70,3 km, jest lewym doplywem Wieprza. Jej zrodta
znajduja si¢ w potozonym ok. 50 km na potudnie od Lublina Sulowie, a uj$cie ok. 20 km na potnocny
wschod od miasta, we wsi Spiczyn. Rzeka przeptywa przez Lublin dzielac miasto na dwie
zréznicowane pod wzgledem uksztattowania terenu czgsci. W granicach miasta, na Bystrzycy,
znajduje si¢ Zalew Zemborzycki oraz uchodza do niej 3 niewielkie cieki: Czechowka, Czerniejowka
i Krezniczanka. Rzeka stwarza w znacznej wigkszosci swojego biegu doskonate warunki do
organizacji sptywow kajakowych.

e (Czechoéwka

Struga o dhugosci 18,5 km, z czego ponad potowa znajduje si¢ w granicach terytorialnych miasta. Ciek
uchodzi do Bystrzycy z lewej strony, na terenie dzielnicy Tatary. Czechdéwka ma bardzo istotne
znaczenie historyczne dla Lublina, to nad nig zatozono pierwotny grod, dla ktérego dolina strugi
peknita istotng role obronna.

e (Czerniejowka
Prawy doptyw Bystrzycy o dtugosci ok. 26 km. Uchodzi do niej w Lublinie, na terenie dzielnicy
Bronowice.

e Krezniczanka (zwana takze Ne¢dznicg)

Rzeka ma dtugos¢ ok. 19 km. Uchodzi do Bystrzycy z lewej strony. na granicy miasta w dzielnicy
Zemborzyce.

Wody stojace

e Zalew Zemborzycki
Jest sztucznym zbiornikiem retencyjnym, utworzonym na rzece Bystrzycy w latach 70. XX wieku.
Lezy na terenie miasta Lublin, jego linia brzegowa wynosi 12 km, a powierzchnia okoto 280 ha. Pelni
przede wszystkim funkcje rekreacyjna dla mieszkancow Lublina i okolic. Nad jego brzegami
zlokalizowane sg 3 osrodki utworzone do obstugi ruchu turystycznego: Marina, Dgbrowa i Stoneczny

Wrotkéw (boiska do siatkowki plazowej, zjezdzalnie wodne, basen ptywacki i 3 baseny rekreacyjne,
brodzik dla dzieci, plac zabaw oraz wypozyczalnia sprzetu sportowego i wodnego).

3.2.4. Lasy
W granicach terytorialnych Lublina znajduja si¢ trzy lasy:
e Las Dgbrowa

Wraz z Zalewem Zemborzyckim stanowi teren o bogatych walorach rekreacyjno-wypoczynkowych.
Jest najwigkszym lasem na terenie miasta — zajmuje powierzchnie ok. 12 km®. Przebiega przez niego
trasa pieszego Szlaku Laséw Podlubelskich (o catkowitej dtugosci 43 kilometréw)23 oraz szlak
rowerowy Po Lesie Dabrowa w Lublinie (o dtugosci 11km)?.

2 \www.lublin.turystyka.pl/szlaki-turystyczne/szlaki-piesze.html
2 www.loitik.eu/szlaki/terenowe.htm
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e Las Stary Gaj

Zajmuje powierzchnie ok. 4,6 km? Jest czesto odwiedzany i stanowi miejsce wypoczynku dla
mieszkancoéw pobliskich osiedli. Latem w lesie napotka¢ mozna harcerzy, ktérzy organizuja tam gry
strategiczne. Czgscig Starego Gaju jest rezerwat brzozy czarnej w podlubelskim Stasinie Polnym.

e Las Rudki

Zwany rowniez Lasem Prawiedniki. Najdalej wysuniety na poludnie las w Lublinie. Przebiega przez
niego trasa pieszego Szlaku Lasoéw Podlubelskich (o catkowitej dugosci 43 kilometrow)?>.

3.2.5. Ogrody i parki

Na terenie Lublina znajduje si¢ wiele obszarow zielonych, ktére stanowia lub moga w przysztosci
stanowi¢ o atrakcyjnosci turystycznej Lublina. W szczego6lnosci sa to:

Ogrod Botaniczny UMCS?

W zatozonym w 1965 roku Ogrodzie, na powierzchni ponad 21 ha, zgromadzono kilka tysigcy
gatunkéw roslin — drzew ikrzewow, roslin szklarniowych i zielnych. Zgromadzone sa one
w kilkunastu kolekcjach, m.in. w rosarium, arboretum, alpinarium (dziat roslin gorskich) i dziale
ro§lin chronionych. W parku ro$nie 106 okazdéw ponad stuletnich drzew. Ogrod potozony jest
w dolinie Czechowki, na zréznicowanym krajobrazowo terenie z przewyzszeniami oraz trzema
wawozami. Na jego terenie znajduje si¢ takze kawiarenka U Baby Jagi. Zwiedzanie ogrodu jest
mozliwe od kwietnia do pazdziernika.

llustracja 11 Amfiteatr w Ogrodzie Saskim

o Ogrod Saski r

Najstarszy park miejski Lublina, zatozony w 1837 roku. Znajdujacy si¢
w centrum miasta park, zajmuje powierzchni¢ okoto 12 ha, a na jego
terenie znajduje si¢ m.in. amfiteatr. W Ogrodzie witasnie prowadzone sa
prace modernizacyjne — wymieniane alejki, powstalo nowe ogrodzenie,
poprawiany jest ciek wodny i dolny staw. Pojawiajg si¢ tez nowe drzewa,
a kilkaset starych zostalo wycietych. Po modernizacji park bedzie
istotnym punktem, wydluzajacym cigg spacerowy prowadzacy od
Zamku Lubelskiego, przez Stare Miasto i Plac Litewski, az do Ogrodu
Saskiego. Warto$¢ inwestycji wspotfinansowanej z funduszy unijnych to

Zrodto: www.lublin.eu.

prawie 11 min zt. Jej zakonczenie planowane jest na potowe 2013 roku.
e Park Ludowy?®’

Potozony w centrum miasta, blisko dworca PKP park, zatozony zostal w latach 50. XX wieku. Lezy
w dolinie rzeki Bystrzycy, ktéra wyznacza pdtnocna granicg parku, przez co czgs¢ jego obszaru jest

2 www. lublin.turystyka.pl/szlaki-turystyczne/szlaki-piesze.html
28 \mww.garden.umcs.lublin.pl
2T \www.parki.lublin.pl/park-ludowy
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podmokta. Na terenie Parku Ludowego znajduja si¢ hale Targéw Lublin. Wraz z nimi caty park ma
powierzchni¢ okoto 30 ha, a jego obszar jest zroznicowany — wystepuja zarowno tereny otwarte jak
i mocno zadrzewione. Oprocz funkcji rekreacyjnej dla mieszkancow, pelni on bardzo istotng role
filtrowania miejskiego powietrza i produkcji tlenu. Jest takze ostoja dla wielu gatunkow ptakéw. Po
latach zaniedban i degradacji, w 2012 roku zostal czg¢sciowo odnowiony, w celu przyjecia gosci
Europejskiej Konwencji Zonglerskiej, podczas ktorej Lublin odwiedzily tysigce turystow. W parku
miescito sie duze pole namiotowe oraz sceny i hangary, w ktorych odbywaty si¢ liczne wydarzenia.

W 2012 roku, w ramach konsultacji spotecznych, zakonczono prace nad koncepcja zagospodarowania
Parku Ludowego, ktorg przekazano na rece prezydenta miasta. Koncepcja ta przewiduje, iz park
W przyszto$ci stanie si¢ jednym z gtéwnych miejsc rekreacji dla mieszkancow Lublina i bedzie peknit
réznorodne funkcje. Wizytdwka miasta sta¢ si¢ moze diabelski miyn oraz kladki widokowe
zlokalizowane w koronach drzew. Przewidziano niezwykle przyjazng przestrzen, poprzez stworzenie
m.in. bulwarow spacerowych nad Bystrzyca, zielonego labiryntu, fontanny, zbiornika wodnego
potaczonego z rzeka oraz stref cichego wypoczynku. Dedykowane miegjsca znajda takze rowerzysci,
rolkarze oraz wlasciciele psow. Zachgca¢ do odwiedzenia parku maja takze atrakcyjne meble miejskie,
nowoczesne siedziska, zadaszenia, stoliki do gier oraz punkty gastronomiczne. Dla celow sportowych
ma powsta¢ kompleks boisk wielofunkcyjnych, m.in. z placem do gry w bike polo. Funkcje kulturalne
park bedzie peinit dzigki wydzielonej strefie koncertowej oraz miejscom wystaw plenerowych.
Opracowana koncepcja zaktada takze poprawe dostepu do parku poprzez utworzenie nowych Sciezek
pieszych i rowerowych w jego okolicy, oraz stworzenie placow wejsciowych przy kazdej z bram. Rola
Parku Ludowego oraz tej czg$ci miasta wzrosnie, poprzez budowe w sasiedztwie nowego stadionu
miejskiego.

e Park Rusatka?®

Zlokalizowany zaledwie 5 minut spacerem od Krakowskiego Przedmiescia park jest aktualnie
zaniedbanym terenem, na ktorym znajdujg si¢ gléwnie trawiaste boiska. Wejscie do niego od
poéinocnej strony, idac z centrum, jest praktycznie uniemozliwione, przez oddzielajacg skarpg. Obszar
ten jest niezwykle istotny nie tylko ze wzgledu na atrakcyjng lokalizacje, ale takze z powodu widoku
na zabytkowa czg¢§¢ miasta, jaka mozna z niego podziwiaé. Obecnie jest niedostatecznie
wykorzystywany na potrzeby mieszkancow czy turystow.

Podobnie jak w przypadku Parku Ludowego, Parkowi Rusatka po$wigcono konsultacje spoteczne,
ktorych efektem byto opracowanie w 2011 roku koncepcji jego zagospodarowania. Projekt przewiduje
pozostawienie wielkiej taki, jako centralnego punktu Rusatki. Bedzie mozna na niej organizowaé
pikniki, grille, lekcje na §wiezym powietrzu lub zajgcia sportowe. Ciekawym pomystem dla tej strefy
jest zastosowanie roznej wysokosci koszenia trawy, co bedzie dawato odpoczywajacym przyjemne
poczucie odosobnienia. Planowane jest takze utworzenie wybiegu dla psoéw, kompleksu boisk
sportowych oraz strefy aktywnej rekreacji, z placem zabaw, sitownia na $wiezym powietrzu, §cianka
wspinaczkowg oraz skate parkiem. Powsta¢ ma takze punkt uslugowo-gastronomiczny, w poblizu
ktorego znajdowac si¢ bedzie gorka saneczkowa oraz parking dla rowerow. Na usypanym kopcu
zamontowana zostanie tablica informacyjna informujgca o widzianych na panoramie miasta obiektach.
Dostepnos¢ parku ma ulec poprawie dzieki utworzeniu nowych $ciezek pieszo-rowerowych,

28 \www.parki.lublin.pl/park-rusalka
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wybudowaniu ktadki przez Bystrzyce od strony potudniowej oraz schoddéw umozliwiajacych
pokonanie skarpy od strony pétnocne;.

e Btonia pod Zamkiem Lubelskim

To liczacy okoto 2,5 hektara teren zieleni miejskiej zlokalizowany na potudnie od Zamku wzdtuz Alei
Unii Lubelskiej. Jest miejscem, w ktérym odbywa si¢ wiele wydarzen np. podczas juwenaliow,
Jarmarku Jagiellonskiego czy Carnavalu Sztuk-Mistrzow.

e Dolina Czechéwki®®

To podtuzny teren zieleni miejskiej zlokalizowany w dzielnicy Wieniawa, przebiegajacy wzdluz Al.
Solidarnosci. Obecnie obszar ten, ktory stanowi wazne dla miasta pasmo zieleni, jest mocno
zaniedbany i zanieczyszczony. Planowane jest jego lepsze wykorzystanie jako pluc miasta oraz
przystosowanie do potrzeb mieszkancéw. W tym celu prowadzone s3 konsultacje spoteczne oraz
ogloszony zostal otwarty konkurs na odnowg Doliny Czechowki, ktérych efektem ma by¢ koncepcja
zagospodarowania przestrzennego. Zakonczenie tych prac nastapi w IV kwartale 2013 roku.

e Park Rury

Zajmuje sucha doling lessowa miedzy dzielnica Czuby a LSM. Atrakcja parku jest bardzo
urozmaicona rzezba terenu. Znajduja sie tu kamienie z nazwami miast partnerskich Lublina oraz
pomnik wiezniow Zamku Lubelskiego zamordowanych w czasie okupacji hitlerowskiej.

e Park im. Jana Pawia Il

Park zatozony w suchej dolinie lessowej w dzielnicy Czuby. Zlokalizowano w nim place zabaw dla
dzieci, amfiteatr i boiska sportowe oraz droge dla rowerow.

3.2.6. Punkty widokowe

Lublin zwany jest czasem miastem 7 wzgorz ze wzgledu na wzniesienia, na ktorych historycznie
powstawata zabudowa miejska. Oprocz Wzgorza Zamkowego i Staromiejskiego, miasto przed
wiekami lokowane bylo na wzniesieniach zwanych: Czwartek, Gérka Dominikanska, Grodzisko,
Biatkowska Géra i Zmigrod.

Dzigki zréznicowanemu uksztaltowaniu terenu (wawozy lessowe i doliny, szczegdlnie w czesci
lewobrzeznej) mozliwe jest podziwianie panoramy Starego Miasta z licznych naturalnych punktow
widokowych. Warunki topograficzne sprzyjaja w szczegolnosci widokom od strony pédinocnej —
Kalinowszczyzna, Wzgorze Czwartek — oraz z ciggu spacerowego wzdtuz Bystrzycy™’.

Naturalne punkty widokowe na terenie Lublina znajduja si¢ w ponizszych miejscach:
e Wzgorze Czwartek i Kalinowszczyzna

o Kosciot pw. sw. Agnieszki, ul. Kalinowszczyzna

29 \www.parki.lublin.pl/czechowka+wieniawa
0K, Czynska, W. Marzecki, P. Rubinowicz. ,,Studium wartosci widokowych miasta Lublin”, Szczecin, Lublin
2011.
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o Dworek Wincentego Pola, ul. Kalinowszczyzna

o Cmentarz Zydowski, ul. Kalinowszczyzna

o Ulica Lwowska

o Kosciot pw. sw. Mikotaja, ul. Ks. Stowikowskiego

e Plac Po Farze
e Park Rusatka
e Teren Dawnego Stawu Krolewskiego

Powyzsze punkty, wynikajace z naturalnych warunkéw topograficznych, w potaczeniu z punktami
antropogenicznymi (np. Wieza Trynitarska, wieza zamkowa, wieza kos$ciota pobrygidkowskiego)
pozwalaja na zaplanowanie interesujacej trasy wycieczkowej, ktora moze sta¢ si¢ przedmiotem
szczegoOlnego zainteresowania ze strony turystow.

3.3. Analiza giéwnych waloréw kulturowych miasta Lublin

Miasto Lublin jest niezwykta mieszankg ponad 700-letniej aktywnosci ludzkiej, zachodzacej na styku
dwodch najwigkszych kultur euroazjatyckich: wschodniej i zachodniej. Odgrywalo spajajaca role
W krolestwie Jagiellonow, ktore to potaczyto na ponad 400 lat panstwowos$¢ polska i litewska. Miasto
posredniczyto w wymianie handlowej i kulturalnej, bogacac si¢ i nieustannie podnoszac kompetencje
rozumienia wschodu i zachodu Europy. Dla europejskich Zydéw peknito role wiodacego osrodka
mysli religijnej, zarowno tej ortodoksyjnej, jak i awangardowej. W czasach zimnej wojny dato
schronienie jedynemu niezaleznemu od komunistycznej wladzy uniwersytetowi za zelazng kurtyna.
Dzi$ ta mieszanka jest ponownie odkrywana i reinterpretowana przez mieszkancow i moze stanowi¢
podstawe trwalej atrakcyjnosci dla turystow zaréwno ze wschodu, jak i zachodu Europy.

3.3.1. Uwarunkowania historyczne

Obecnos¢ czlowieka na terenie dzisiejszego Lublina datuje si¢ na koniec III tys. p.n.e., za§ Lublin
uwaza si¢ za jedno z najstarszych miejsc osadnictwa w Polsce. Najstarszy grod z zabudowang osadg
istnial zapewne na lubelskim wzgorzu Czwartek juz na przetomie VI i VII wieku n.e. Osada stata si¢
miastem w XIII wieku. Z tamtego okresu pochodzi jeden z najwazniejszych zabytkow Lublina —
donzon, bedacy reliktem po grodzie kasztelanskim.

Jako date lokacji Lublina uznaje si¢ 15 sierpnia 1317 roku. Data ta zostata potwierdzona na
pergaminowym akcie lokacyjnym Wtladystawa Lokietka. Po nadaniu krélewskiego przywileju
W miescie nastgpita fala inwestycji. Powstaly zabudowania Wzgdrza Staromiejskiego, w tym domy
mieszkalne i zespot klasztoru dominikanow. Nastapito ozywienie w gospodarce i handlu.

Siedemsetnarocznica nadania praw miejskich

Rok 2017 to data o ogromnej wadze dla miasta Lublin. W $wietle sytuacji zwigzanej ze staraniami
o tytul Europejskiej Stolicy Kultury, to wiasnie 700-lecie nadania praw miejskich moze sta¢ si¢
momentem przelomowym, w ktorym zrealizowane zostang dzialania rozwojowe, prowadzace
docelowo do ,,ponownej lokacji” Lublina jako miasta nowoczesnego, ambitnego, atrakcyjnego,
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O potencjale wydarzenia takiego kalibru $wiadczy¢é moga dziatania podjete przez inne miasta
z Polski i zagranicy. W ramach obchodow 750-lecia Krakowa odbyla si¢ gama eventow, uczt,
koncertéw (m.in. parada smokow, imprezy balonowe, koncerty Tomasza Stanko czy Piotra Rubika).
Uroczyscie otwarto rowniez nowe (Pawilon Wyspianski 2000) lub poddane renowacji (Dwor
Czeczoéw, Maly Rynek) obiekty. Rowniez sztuka wspodtczesna odegrata spora role w obchodach —
odbyty si¢ m.in. mistrzostwa polski DJ-6w czy odstonigcie najwickszego w Europie muralu®.

Sposrdéd powstajacych w Lublinie inicjatyw zwigzanych z obchodami 700-lecia na wspomnienie
zastuguja m.in. trojwymiarowe makiety dawnego Lublina, tworzone przez osrodek Brama Grodzka —
Teatr NN, czy plany wydania o$miotomowej Encyklopedii Lublina i Dzwigkowego Atlasu
Lubelszczyzny.

Staty rozwdj potencjatu kultury, jej silna obecno$¢ w zyciu miasta oraz unikatowe potaczenie
Wschodu i Zachodu, nowoczesno$ci i historii, moga sta¢ si¢ waznymi narzedziami promocyjnymi
i magnesami dla turystow, zarowno z Polski, jak i zagranicy.

Lublin Jagiellonéw

Rycerstwo lubelskie powitato przysztego krola rekomendacja do starania si¢ o korong Polski.
Wiadystaw Jagietto odwdzigczytl si¢ mieszkancom Lublina nadajac im szereg przywilejow, co
ulatwito miastu zdobycie pozycji najwazniejszego osrodka wymiany handlowej miedzy Polska
i Litwa. To rowniez z inicjatywy Jagiety w 1418 roku w Kaplicy Trojcy Swictej powstaty freski
rusko-bizantyjskie, do dzi§ jedna z najwigkszych atrakcji miasta. Od czasu wyboru Wiadystawa
Jagietty na krola Polski, pozycja geopolityczna Lublina zmienia si¢ z peryferyjnej na centralng. Stat
si¢ on waznym osrodkiem politycznym i kulturalnym lezacym na szlaku z Krakowa do Wilna. To tutaj
odbywaty si¢ ogélnokrajowe zjazdy i sejmy. W 1569 roku podpisano dokument unii polsko-litewskiej,
znanej jako unia lubelska. W latach 1578-1793 w Lublinie miescit si¢ Trybunat Koronny dla
Matopolski — najwyzsza instytucja sagdowa 6wczesnej Polski. Z historig lubelskiego Trybunatu wigze
si¢ bodaj najbardziej znana lubelska legenda o Czarciej Lapie. Lublin pehil istotng rol¢ taczaca
stoteczne Krakéw 1 Wilno, az do 1611 roku, kiedy to przeniesiono stolice Polski do Warszawy.

llustracja 12 Freski z kaplicy Trojcy Swietej, Herb Wiadystawa Jagielly, kréla Polski, Kaplica
Tréjcy Swietej.

Zrodto: www.lublin.eu Zrédio: www.commons.wikimedia.org Zrédto: www.lublin.eu

3 www.biurofestiwalowe.pl/projekty/jubileusz-750-lecia-lokacji-miasta-krakowa_21.html
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Podpisanie w Lublinie unii polsko-litewskiej zwanej takze unig lubelska — dokumentu formalizujacego
federacje dwoch europejskich panstw Polski i Litwy bylo wydarzeniem, ktére do czasow
wspolczesnych inspiruje i podkresla europejska istotno$¢ dorobku tego miasta. Symbolicznym
uhonorowaniem zashlug Lublina dla kultury i jedno$ci europejskiej bylo nadanie miastu Znaku
Dziedzictwa Europejskiego. Jest to wyroznienie przyznawana od 2006 roku na terenie 18 europejskich
panstw. Otrzymuja je miejsca i obiekty istotne dla tozsamoS$ci europejskiej, ktore posiadajg zasadnicze
znaczenie dla historii i dziedzictwa kulturowego Europy.

Lublin na szlakach handlowych i politycznych

Wschodnie potozenie Lublina w Rzeczypospolitej doswiadczato jego mieszkancow najazdami
Tatarow, Mongotéw, Jadzwingéw i Litwindw. Jednak polozony u bram cywilizacji wielkiego stepu
osrodek miejski, potrafit bogaci¢ sig, korzystajac z renty potozenia. Juz od XII wieku mozna mowié
o istotnym miejscu Lublina na waznych szlakach handlowych, ktore prowadzity znad Morza Czarnego
na zachod Europy oraz nad Battyk. Pamiatkg po funkcji turystycznej XVI-wiecznego miasta Lublin
jest Karczma Budzyn, od 1545 roku obstugujaca ruch kupiecki, ktory w dzisiejszym jezyku mozna by
okresli¢ mianem turystyki biznesowej. Karczma znajduje si¢ na ulicy Turystycznej, na tak zwanym
Trakcie Litewskim.

Obecnie w naszym kraju i Europie reaktywuje si¢ dawne szlaki handlowe, ktére byly osiami wymiany
nie tylko towaréw, ale takze mysli i szeroko pojetej kultury w sredniowiecznej Europie.

Lublin znajduje si¢ na dwoch szlakach, ktore obecnie rozwijane sa w kierunku uczynienia z nich
produktow turystycznych. Po pierwsze jest to ,,Szlak Jagiellonski” Krakow — Lublin — Wilno oraz
,»Szlak Kupiecki” Wroctaw — Lublin — Lwow.

Pierwszy z nich nazywany takze Via Jagiellonica, zaczat funkcjonowa¢ w 1386 roku, wraz z objeciem
wiladzy przez Wladystawa Jagielle. Szlak przemierzaly regularnie orszaki krolewskie, dyplomaci,
kupcy, urzednicy, a takze ludzie nauki i handlu. Od 1569 roku, kiedy to Sejm w Lublinie ogtosit
Rzeczpospolita Obojga Narodow, szlak ten stal si¢ najwazniejsza droga potaczonego panstwa. Szlak
potaczyt tacinski zachdd z bizantynskim wschodem, Lublin za$ byt §wiadkiem wymiany kulturowej,
naukowej i handlowej, jaka zachodzita w nim przez wieki. Drugi byt szlakiem typowo kupieckim,
ktory usprawnit wymiane handlowa mi¢dzy Zachodem i Wschodem Europy.

llustracja 13 Logo Szlaku Jagiellonskiego i Szlaku Kupieckiego.
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Lublin zydowski

Kolejna unikatowa karta tozsamo$ci miasta zostala zapisana przez jego zydowskich mieszkancow.
Zamieszkiwali oni Lublin, nawet zanim stal sie on miastem. W Lublinie Zydzi otrzymali od
Kazimierza Jagiellonczyka, nastgpcy Wiadystawa Jagietty, przywilej swobodnego handlu. Dzigki
przywilejom, tolerancji i dobremu klimatowi dla handlu w Lublinie, w istotny sposob rozwingta si¢
kultura i religia zydowska.

Z czasem powstaly murowane synagogi, szpitale oraz jesziwa — czyli wyzsza szkola talmudyczna.
Stata sie ona jednym z wazniejszych osrodkéw naukowych Zydéw w Europie. Od 1523 roku Zydzi
w Lublinie byli traktowani na réwni z mieszczanami. Spowodowalo to niezwykle dynamiczne
bogacenie si¢ zydowskich kupcow. Fundusze zdobyte na handlu inwestowane byly w kulture — tak
powstata w 1547 roku drukarnia hebrajska, jedna z pierwszych w Polsce.

W latach 1580-1764 w mie$cie funkcjonowal najwyzszy organ samorzadu zydowskiego
w Rzeczpospolitej — Sejm Czterech Ziem. W 1930 roku w mie$cie powstata Jesziwa Chachmej Lublin
— Lubelska Szkota Medrcow, najwigksza uczelnia talmudyczna na $wiecie. Wigkszo$¢ rabinow
w tamtych latach ukonczyto wiasnie te uczelnie.

O istotnym znaczeniu Zydéw dla rozwoju Lublina przed Il wojna $§wiatowa $wiadcza tez liczby.
Okoto 30% mieszkancow miasta, czyli ponad 42 tys. osob, bylo wyznania mojzeszowego. Gmina
zydowska posiadata trzy cmentarze, jedenascie synagog, szpital, dwie mykwy, kilkanascie Szkot,
w tym Talmud-Tore, Jawne, Tarbut, najwicksza wowczas wyzszg szkote talmudyczng — Jeszywas
Chachmej Lublin oraz wiele innych instytucji. Oprocz nich istniato jeszcze okoto 100 prywatnych
doméw modlitwy. W czasie okupacji Niemcy utworzyli w Lublinie getto — dzielnice zamknigta, ktora
zostala zlikwidowana w 1942 roku. Wiekszoéé¢ Zydow lubelskich (ok. 26 tys.) zostata deportowana do
Belzca, gdzie zgingli w komorach gazowych obozu $mierci, a ok. 8 tys. zostalo zamordowanych
w powstatym na obrzezach miasta obozie koncentracyjnym na Majdanku.

Lublin Miasto Renesansu

Lubelskie Stare Miasto jest do$¢ rzadkim przypadkiem zabudowy o spojnym charakterze
architektonicznym. Dominujgcy rys nadaja mu renesansowe budowle powstate w II potowie
XVI wieku. W kamienicach wystepujacych na starym rynku i w jego okolicy rozpozna¢ mozna cechy
wspoélne, takie jak bogato zdobione, dekoracyjne elewacje, zwienczone attykami. W miescie
zachowato si¢ bardzo wiele obiektow sakralnych, w ktorych odnajdziemy cechy renesansu
lubelskiego. Charakteryzuja si¢ one wysmuktoscia i lekkoscig bryty, wezszym od nawy prezbiterium,
dostawianymi do korpusu gtownego kaplicami fundatoréw. Dodatkowym znakiem rozpoznawczym
renesansu lubelskiego jest bogate zdobienie detalami architektonicznymi fasad i uzyciem ozdobnego
stiuku na sklepieniach.

Lublin Miasto Nauki

Obecnie przyjmuje si¢, ze w Lublinie zamieszkuje okolo 100 tys. studentow, ktorzy ksztatcg si¢ na
miejscowych uczelniach — Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej (UMCS), Katolickim
Uniwersytecie Lubelskim (KUL), Uniwersytecie Przyrodniczym, Uniwersytecie Medycznym,
Politechnice Lubelskiej i innych. Ta liczba czyni Lublin jednym z najpopularniejszych osrodkow
akademickich w kraju. Warto wspomnie¢, ze KUL byt jedyng uczelnia w bloku wschodnim,
niezalezng od Panstwa. Na uczelni tej od 1954 roku zatrudniony byt Karol Wojtyta, ktory kierowat
tutejsza katedra etyki az do wyboru na papieza. KUL powstal w 1918 roku z inicjatywy ks. ldziego
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Radziszewskiego, ktory zbieral fundusze na organizacje katolickiej uczelni w Polsce, wsérod Polonii
w Petersburgu.

W roku 1926 obok Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego powstata druga wyzsza uczelnia
o0 charakterze teologicznym — jezuickie ,,Bobolanum”.

W 1930 roku w miescie powstata Jesziwa Chachmej Lublin — Lubelska Szkota Medrcow, najwigksza
uczelnia talmudyczna na $wiecie.

Po zakonczeniu Il wojny $wiatowej w miescie utworzony zostal Uniwersytet Marii Curie-
Sktodowskiej. Podobno bezposredniag motywacja do utworzenia panstwowej uczelni publicznej byla
che¢ wytworzenia przeciwwagi dla KUL.

3.3.2. Najwazniejsze obiekty zabytkowe istotne dla rozwoju turystyki

Lista zabytkéw nieruchomych, znajdujacych si¢ w Lublinie, obejmuje kilkaset pozycji.32
W ponizszym zestawieniu uwzgledniono te zabytki architektury oraz kultury materialnej, ktore
stanowig obecnie o turystycznej sile Lublina lub moga w przysztosci zadecydowaé o przewadze
miasta nad innymi osrodkami miejskimi w konkurencyjnych regionach.

llustracja 14 Zamek Lubelski.
o Zamek Lubelski

Pierwszy zamek w miejscu obecnego powstat juz w XII wieku, jako
grod umocniony drewniano-ziemnym watem. Murowang budowle
zbudowano tu w X1V wieku za panowania Kazimierza Wielkiego.
Zamek rozbudowywano i cieszylt si¢ on swietnosciag — to wlasnie tu
podpisano akt Unii Polsko-Litewskiej. W czasie potopu
szwedzkiego budowla zostala prawie doszczetnie zniszczona —
ocalaty jedynie najstarsze jego czesci: wieza ikaplica. Obecny

zamek zostal wzniesiony jako wigzienie w latach 1824-1826 w stylu 5 < 0.\ 1 blin.eu.
neogotyku angielskiego. Funkcje te petnit przez 128 lat, a od 1957

roku po dzi$§ dzien, jest glowng siedzibg Muzeum Lubelskiego. Na zamku znajdujg si¢ takze:

llustracja 15 Freski w Kaplicy Tréjcy Sw.

o Kaplica pw. $w. Trojcy

Zwana jest Kaplica Zamkowa. Wozniesiona zostata
w XIV wieku, aw pozniejszym okresie byta kilkukrotnie
przebudowywana. Za czasow panowania Wiadystawa Jagietty
sciany i sklepienie Kaplicy =zostaly pokryte polichromig
w stylu rusko-bizantyjskim. W I potowie XIX wieku Kosciot
stat si¢ kaplica wigzienng, a 400-letnie malowidta zostaty
otynkowane. Po wielu latach prac renowacyjnych i
konserwatorskich unikatowe polichromie mozna znéw oglada¢.  Zrédio: www.lublin.eu.

% 7Zgodnie z Wojewddzkim Rejestrem Zabytkow, 20.03.2012 r. byto to 278 obiektow.
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Jest to miejsce przenikania si¢ dwoch porzadkow w sztuce sakralnej — zachodniego (gotycka brylta) i
wschodniego (polichromie zdobigce wnetrze). Kaplica jest obiektem bezposrednio zwigzanym z
zawarciem Unii Polsko-Litewskiej w 1569 roku. Z tego tez powodu obiekt ten wskazano jako jeden z
3 w Lublinie, ktore zadecydowaty o przyznaniu miastu tytutu Znaku Dziedzictwa Europejskiego.

o Donzon

Obronna wieza zamkowa, wzniesiona na przetomie XIII i XIV wieku w stylu romanskim. Obok
Kaplicy Zamkowej jest to jedna z najstarszych budowli we wschodniej Polsce.

e Stare Miasto

To najstarsza czg$¢ miasta zajmujgca obszar pomigdzy Bramg Grodzka, a Bramg Krakowska. W jego
obrgbie znajduje si¢ wigkszo$¢ najcenniejszych zabytkOw miasta. Jest to strefa tworzaca obecnie
podstawowy walor antropogeniczny Lublina. Ws$rdod najwazniejszych zabytkow Starego Miasta
wymieni¢ nalezy takie miejsca jak:

llustracja 16 Trybunat Koronny.

o Rynek Starego Miasta

Powstal na obrzezu starego grodu iniegdy$ stanowil centrum
miasta, a obecnie jest najbardziej znanym placem Lublina. W
jego centralnym punkcie znajduje si¢ Trybunat Koronny, ktory
otoczony jest zabytkowymi kamienicami. Czg$¢ z nich przeszta
renowacj¢, inne niszczeja od czasow Il wojny $wiatowej.
Najbardziej znane z nich to kamienice Klonowica, Konopicéw
i Lubomelskich (mie$ci si¢ w niej m.in. Piwnica pod Fortung).

o Trybunat Koronny Zrodto: www.commons.wikimedia.org.

Pierwotnie drewniany, a pézniej murowany w stylu gotyckim Fot. Marcin Biatek.

budynek, pehit funkcj¢ ratusza miejskiego.

Miejsce na jego budowe wyznaczono w 1317 roku po nadaniu praw miejskich Lublinowi. Jego
funkcja zmienita si¢ po pozarze, ktory strawit duza czes¢ Lublina w 1575 roku. Budynek odbudowano
w stylu renesansowym, po czym umieszczono w nim siedzibg¢ najwyzszej instancji sagdowej —
Trybunalu Koronnego, ustanowionego przez krola Stefana Batorego. Jednym z prezydentow
lubelskiego Trybunatu byt biskup Ignacy Krasicki, ktoéry objat swoja funkcje w 1765 roku.
Klasycystyczny ksztatt budynek zyskat pod koniec XVIII wieku. Obecnie Trybunat pelni role patacu
$lubow, uzytkowany jest takze podczas miejskich konferencji i spotkan. W jego piwnicach rozpoczyna
si¢ zwiedzanie Lubelskiej Podziemnej Trasy Turystycznej.

o Teatr Stary

Po krakowskim Teatrze Starym jest to najstarszy budynek teatralny w Polsce. Powstat on w 1822
roku. Poczatkowo miescita si¢ w nim scena dramatyczna i operowa, a w XX wieku otwarto takze
kino. W latach 90. niedoinwestowany zabytek popadat w ruing, a po przejeciu przez Miasto w 2007
roku, doczekat si¢ niezbgdnej renowacji. Remont o wartosci 26 mln zt zakonczono w 2012 roku.

W nowym otwarciu Teatru Starego uczestniczyl m.in. prezydent RP Bronistaw Komorowski.
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o Koscidt oo. Dominikanow

Wriasciwie Bazylika pw. $w. Stanistawa Biskupa Meczennika, zwana takze Bazylika Relikwii Krzyza
Swietego. ToO jedna z najstarszych $wiatyh w Lublinie i jednoczesnie najdtuzej istniejaca instytucja
tego miasta (za datg zatozenia klasztoru przyjmuje si¢ 1253 rok). Bazylika wraz z klasztorem stanowig
jeden z najcenniejszych zabytkow sakralnych na Lubelszczyznie. W bogato wyposazonej $wiatyni,
w ktorej znajduje si¢ az 11 kaplic, mozliwe jest zwiedzanie ekspozycji muzealnej oraz skarbca. Za
kwote ponad 9 min ztotych prowadzone sg prace renowacyjne Bazyliki i Klasztoru — projekt Klasztor
w sercu miasta realizowany jest przy udziale $rodkow unijnych, a jego gléwnym celem jest
zachowanie bezcennych zabytkéw dominikanskich oraz wzrost atrakcyjnosci turystycznej regionu
lubelskiego. Klasztor 00. Dominikandéw oraz Kos$ciét pw. $w. Stanistawa sg obiektami, ktore
zadecydowaty o przyznaniu Lublinowi Znaku Dziedzictwa Europejskiego.

llustracja 17 Brama Grodzka.

o Plac po Farze -

Znajdowat si¢ na nim niegdy$ kosciot pw. sw. Michata Archaniota. Byta to
najstarsza lubelska $wiagtynia, wybudowana w XII wieku. Po wielu
zniszczeniach i przebudowach, kosciot ostatecznie rozebrano w potowie XIX
wieku. Obecnie Plac po Farze jest miejscem spotkan i wydarzen
artystycznych, a najstarszy Kkosciét przypominajg wyeksponowane i
podswietlone fundamenty oraz makieta odlana z brazu.

o Brama Grodzka

Zostata wybudowana za czas6w krola Kazimierza Wielkiego, po najezdzie i
Tatarow i petnita funkcje obronne. Tak surowo strzezono przepisoéw wjazdu - = > 4
do miasta, ze przejazd przez bram¢ w nocy byl niemozliwy nawet dla
samego krola. Po okresach wojennych w XVII i XVIII wieku Brama
Grodzka zostata przebudowana, podobnie jak wiele innych zabytkowych
obiektow w Lublinie, na styl klasycystyczny i zmienita funkcje na mieszkalng. Stata si¢ miejscem

Zroédto: www.commons.wikimedia.org.
Fot. Szater.

oddzielajacym polska czes¢ miasta od czgéci zydowskiej. Obecnie swag siedzib¢ ma tu Osrodek Brama
Grodzka — Teatr NN.

llustracja 18 Brama Krakowska.
e Brama Krakowska

XIV-wieczna brama jest pozostato$cia muru obronnego oraz historycznym
symbolem grodu. Do miasta prowadzil wowczas most zwodzony nad gleboka
fosa, a Brama wyposazona byla w zelazng krate, ktora strzegla bezpieczenstwa
mieszkancow. Dla lublinian byla tym wazniejsza, gdyz od XVI wieku znajdowat
si¢ na niej zegar miejski. Zbudowana w stylu gotyckim, przebudowana w XVIII
wieku na styl barokowy. Gdy funkcja obronna stracila na znaczeniu, Wieza byla
wykorzystywana do celow mieszkalnych. Obecnie miesci si¢ tu Muzeum
Historii Miasta Lublina.

e Archikatedra pw. w. Jana Chrzciciela i Sw. Jana Ewangelisty Frédio:

www.commons.wikimedia.ora.

Najwickszy lubelski obiekt sakralny, pelnigcy funkcje kosSciota
archikatedralnego Archidiecezji Lubelskiej. Swigtynia powstata na przetomie XVI i XVII wicku jako
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siedziba dla zakonu jezuitow. Przez lata byla wielokrotnie przebudowywana w roznych stylach
architektonicznych. Sklepienia i $ciany $wiatyni sg bogato zdobione iluzjonistycznymi freskami,
ktore wykonano w 1757 roku. W jej wnetrzach znajduja si¢ rowniez zabytkowe elementy
Wyposazenia, przeniesione z rozebranego kos$ciota farnego, m.in. czternastowieczna chrzcielnica.

e Wieza Trynitarska

Byta elementem dawnego kolegium jezuickiego. Jej nazwa wzigta si¢ od zakonu trynitarzy, ktorzy
przez krotki okres, w XIX wieku, zamieszkiwali wiez¢. Wybudowana poczatkowo jako furta
klasztorna, w 1627 roku zostata podniesiona i nadano jej funkcje dzwonnicy. Znajduje si¢ na niej
najwickszy lubelski dzwon — Maria, ktéry odzywa si¢ tylko podczas wyjatkowych uroczystosci.
Obecnie w pomieszczeniach wiezy ma miejsce wystawa Muzeum Archidiecezjalnego, a z tarasu
widokowego, ktory jest najwyzszym punktem widokowym miasta, mozna podziwiaé panorame
Lublina.

llustracja 19 Pomnik Unii Lubelskiej
na Placu Litewskim.
r

e Plac Litewski

Znajduja si¢ na nim: pomnik Unii Lubelskiej z 1826 roku, pomnik
marszatka Pitsudskiego, grob nieznanego zolnierza oraz czarna topola
potocznie zwana przez Lublinian Baobabem. Drzewo jest pomnikiem
przyrody, a jego wiek szacuje si¢ na 130-160 lat. Obecnie znajduje si¢ w
stanie obumierania i prawdopodobne jest zastgpienie go w niedalekiej
przysztosci innym drzewem. Przy Placu znajduja si¢ m.in. patace
Czartoryskich i Lubomirskich (Poradziwittowski). Pomnik Unii
Lubelskiej jest jednym z 3 obiektow, ktore zadecydowaty o przyznaniu

Lublinowi Znaku Dziedzictwa Europejskiego. )
o . Zrodto: www.commons.wikimedia.org.
W planach miejskiego Ratusza jest gruntowna przebudowa Placu Eot, Szater.

Litewskiego. Spowoduje ona przedtuzenie deptaka od Krakowskiego

Przedmiescia, az do ul. 3 Maja. Na placu powstanie takze plac zabaw, miejsce rekreacji czynnej,
element wodny, obiekty malej architektury oraz nowe o$wietlenie i toalety. Przeprowadzone majg
zosta¢ takze prace nad uporzadkowaniem istniejacej zieleni. Przebudowa Placu Litewskiego ma
potrwaé¢ do 2014 roku. Szacunkowy koszt inwestycji to ok. 60 min zt, doktadne wyliczenia bedg znane
po zatwierdzeniu projektu renowacji.

e Osiedle im. Juliusza Slowackiego projektu Oskara Hansena

Osiedle im. Juliusza Stowackiego, pomimo iz zabytkiem nie jest, nie moze zosta¢ pominigte
w zestawieniu wyjatkowych elementéw architektury Lublina. Zaprojektowane zostato przez Oskara
I Zofi¢ Hansenéw na poczatku lat 60. Realizacja trwata od 1964 do 1972 roku i uznawana jest za
pierwsze i najbardziej udane urzeczywistnienie idei Formy Otwartej.*®

Ta autorska teoria Hansena, uwazana za jedng z najwazniejszych nowoczesnych mys$li polskiej
architektury, zaktadata realizacje obiektow architektonicznych z mysla o odbiorcy, wplywajac

33 \www.obieg.pl/teksty/1988
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pozytywnie na jego jako$¢ zycia. Hansen chcial tworzy¢ przestrzenie uporzadkowane, przyjazne,
W ktérych kazda funkcja ma swoje miejsce. Osiedle im. Juliusza Stowackiego zostalo wigc podzielone
na trzy strefy: centralng — obslugiwang oraz dwie obstugujace. W czgsci obstugiwanej usytuowano
budynki mieszkalne i ogrod osiedlowy. Strefa ta, dostgpna jedynie dla ruchu pieszego, spetnia rowniez
funkcje wypoczynkowe i zaspokajania potrzeb kulturalnych. Czesci obslugujace to natomiast swoiste
zaplecze z dostgpem dla komunikacji kotowej. To tutaj znajduja si¢ dojazdy do blokow, parkingi,
pawilony handlowo-ustugowe czy przedszkole.*

Oprocz roznic funkcjonalnych wyraznie widoczne jest rowniez zréznicowanie konstrukcyjne. Bloki
strefy obslugiwanej zaprojektowane przez Hansena wykorzystuja forme prostopadtoscianow.
Z zewnatrz budynki wydaja si¢ by¢ ptaskie, nieurozmaicone. Strona wewngetrzna jawi si¢ jednak
zupehnie inaczej. Obfito§¢ barw, ozdobne mozaiki (niestety dzisiaj w wigkszosci pomazane lub
zniszczone) 1 nieregularnie rozmieszczone balkony staja si¢ teatrem formy otwartej i nadajg
budowlom indywidualizmu.

Pawilony stref obstugujacych charakteryzujg si¢ dachami zbudowanymi na planie wykresu funkcji
hiperbolicznej, nadajacymi formie ekspresji i energii. We wnetrzach wybranych budynkéw
(np. w akademiku) znajduja si¢ charakterystyczne dla estetyki Hansena belki, ukazujace
architektonicznym laikom napiecia rzadzace strukturg.®

Osiedle im. Juliusza Stowackiego uzna¢ mozna za dzieto na skale architektury swiatowej, wybitna
realizacje idei Formy Otwartej, potrafiaca zachwyci¢ zarowno znawcow architektury, jak
I przecigtnych turystow.

Patace Magnackie

Przedstawiciele rodow magnackich odgrywali znaczacg role w rozwoju i historii miasta oraz regionu.
Ich rezydencje pehity funkcj¢ osrodkow sztuki i nauki. Lublin, jako jeden z najwiekszych centrow
politycznych, gospodarczych i kulturowych w okresie I RP, przyciagal szlachcicow i magnatéw
z catego kraju. Niematy wpltyw na rozwéj miasta miato rowniez utworzenie Trybunalu Koronnego.
Niemal sto lat po tym wydarzeniu w Lublinie istniato az dziewig¢cdziesigt patacow i dworow.
Rezydencie magnackie i szlacheckie sg interesujacym przyktadem architektury i sztuki wiekéw od
XVI1 do nawet XIX, kiedy wiele z nich poddanych zostato przebudowom. Opisane ponizej zabytki
zostaly ujete w ramach lubelskiego Szlaku Rezydencji Magnackich®, co moze potwierdzaé ich
wysokg atrakcyjnos¢ turystyczna.

e Palac Sobieskich

Zespot patacowy znajduje si¢ przy ul. Bernardynskiej 13, sgsiaduje z zabudowaniami Browaru
Vettera. Pierwotnie petnit prawdopodobnie role obronng. W I potowie XVI wieku wojewoda lubelski
Marek Sobieski przebudowal go na najokazalsza rezydencje patacowa w miescie®’. W roku 1661
wiascicielem zostat Jan III Sobieski, a budynek przeksztalcono w patac barokowy. W XVIII wieku
patac uzytkowany byt przez Radziwiltow, nastgpnie podlegat licznym przebudowom oraz zmianom

3 \www.teatrnn.pl/leksykon/node/1570/oskar_hansen osiedle im_juliusza_s%C5%82owackiego w_lublinie
% \www.powojennymodernizm.com/Os-Slowackiego-Lublin

36 \www.lubelskie.pl/index.php?pid=484
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wlascicieli — miescit si¢ tu m.in. mtyn czy zenskie gimnazjum. Obecnie zesp6t patacowy uzytkowany
jest przez Politechnike Lubelska. Bryta budynku, pierwotnie p6znogotycka, nastgpnie barokowa, swdj
obecny eklektyczny styl i ksztalt zawdzigcza licznym przebudowom z XIX wieku i sktada sig¢
Z siedmiopietrowej wiezy oraz skrzydel bocznych. Niestety wnetrza zespotu nie zachowaty §ladow
dawnej $wietnosci — na prozno szukaé tu malowidet, posadzek, piecow kaflowych, etc.

e Palac Lubomirskich (zwany rowniez Radziwillowskim)

Budynek znajdujacy sie na Placu Litewskim, pomigdzy patacami Czartoryskich i Gubernialnym, swa
historig siega X VI wieku, kiedy to zostal wzniesiony w stylu renesansowym przez wojewode Mikotaja
Firleja. Z rak rodu Firlejow przeszedt do Ostrogskich, a nastepnie Lubomirskich. Pod koniec XVII
wieku patac przebudowany zostat na styl barokowy, wg projektu Tylmana z Gameren. W XVII1 wieku
patac zaczal popada¢ w ruing. Po pozarze w 1829 roku patac odbudowano nadajac mu
neorenesansowy charakter z elementami empire (odmiana p6znego klasycyzmu), w ktorym budynek
pozostaje do dnia dzisiejszego. We wnetrzu zachowaly si¢ elementy architektonicznego wystroju sali
balowej.*® Obecnie w palacu miesci sic Wydziat Politologii UMCS.

o Palac Rafala Leszczynskiego™

Budowe mieszczacego sie przy ul. Swigtoduskiej obiektu rozpoczat w roku 1922 wojewoda betcki,
R. Leszczynski. Pierwotnie budynek przeznaczony mial by¢ na zbdr kalwinski, jednak zbrojne
wystapienia mieszkancow Lublina przeciwko innowiercom zmusity Leszczynskiego do jego
sprzedazy. Zabudowania kupita Katarzyna Sanguszkowa i przekazata karmelitankom bosym. Budynek
reprezentuje architektur¢ renesansu lubelskiego — zachowaly si¢ m.in. ozdobne szczyty, czy
charakterystyczne dekoracyjne listwy na sklepieniach. Obecnie w obiekcie znajduje si¢ klasztor
karmelitow bosych.

e Palac Lubienieckich (obecnie Seminarium Duchowne)

Wozniesiony z poczatkiem XVII wieku przez Jana Lubienieckiego. Pod koniec stulecia obiekt przejeta
Anna Zbaska (podkomorzyna lubelska, zwana tez ,pierwsza polska poetka”) i podarowata go
zakonowi misjonarzy. Budynek nalezy do najciekawszych realizacji sakralnych poczatku XVIII wieku
w Polsce; jest najwybitniejszym dzielem tego okresu zachowanym w Lublinie”. Na co dzien
niedostepny dla 0so6b spoza seminarium, jest jednak kilka razy w roku otwierany dla zwiedzajacych.
Elementem charakterystycznym dla patacu sa wyjatkowe medaliony, przedstawiajace poczet krélow
i ksigzat polskich, wraz z towarzyszacymi emblematami odwotujacymi si¢ do ich dziejow.

e Palac Czartoryskich

Znajdujacy si¢ przy Placu Litewskim obiekt wybudowano w II polowie XVII wieku w stylu
barokowym wg projektu Tylmana z Gameren. Poczatkowo w rekach Lubomirskich, w 1731 roku
przejety przez Czartoryskich, ktorzy jednak nie mieszkali w Lublinie i patac traktowali jako jedna
z wielu posiadtosci. W roku 1812 obiekt sprzedano Kobylinskim na fabryke tytoniu. Od tego czasu
patac czesto zmieniat wiascicieli (miescit si¢ tu m.in. kinematograf Oaza i Kino Corso). Zniszczony

8 Tamze.
39 Tamze.
Owvww.teatrnn.pl/leksykon/node/133/ko%C5%9Bci%C3%B3%C5%82 pw przemienienia pa%C5%84skiego s
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w czasie Il wojny swiatowej, zostal odbudowany i przekazany PTTK. Od roku 1973 w patacu swa
siedzibe ma Lubelskie Towarzystwo Naukowe, a przeprowadzony remont generalny zwrdcit
budynkowi jego reprezentacyjny charakter.

Oprocz opisanych powyzej, w Lublinie znajdujg si¢ rowniez inne interesujace przyktady zabudowan
patacowych:

e Patac Krebsa,

e Patac Suchodolskich/Konsystorski,
e Patac Tartow/Olizara,

e Patac Parysow,

e Patac Potockich,

e Patac Paweczkowskiego,

e Palac Morskich,

e Patac Gubernialny.

Zabytki renesansu lubelskiego

Renesans lubelski to oryginalny nurt w architekturze, widoczny zwtaszcza w budynkach sakralnych.
Koscioly budowane w tym stylu charakteryzuja si¢ wysmuktoscia i lekkoscia bryly, wezszym od nawy
prezbiterium i dostawianymi do Korpusu gtéwnego kaplicami fundatoréw. Dodatkowym znakiem
rozpoznawczym renesansu lubelskiego jest bogate zdobienie detalami architektonicznymi fasad i
uzycie ozdobnego stiuku na sklepieniach. Swiatynie powstajace w tym stylu lub czerpiace z jego
zatozen zlokalizowane sa w Lublinie gtownie na Starym Miescie, a takze przy ulicach Krakowskie
Przedmiescie i Kalinowszczyzna. Sg to przede wszystkim: ..

e Kosciol Nawrocenia pw. Sw. Pawla Apostola, ul. Bernardynska

To prawdopodobnie pierwszy obiekt wzniesiony w stylu renesansu lubelskiego — powstal juz na
przetomie XV i XVI wieku. Obecny ksztalt zyskal podczas przebudowy z lat 1601-1607, kiedy to
Jakub Balin i Rudolf Negroni przystosowali kosciot do stylu renesansowego. Na szczegdlng uwage
zastuguja charakterystyczne sztukaterie o uktadzie geometryczno-sieciowym na sklepieniu.

e Kosciol Matki Boskiej Zwycieskiej, ul. G. Narutowicza

Wozniesiony w latach 1412-1426, w celu upamigtnienia zwycigstwa Wladystawa Jagietty nad
Krzyzakami. Gtowna bryla kosciola, pierwotnie w stylu gotyckim, przebudowana zostata w XVII
wieku i jest interesujacym przyktadem syntezy gotyku i renesansu, z charakterystycznymi
sklepieniami i sztukateriami. Atrakcja jednej z najstarszych lubelskich $wiatyn sa XV-wieczne freski
oraz odkryte niedawno krypty. Dla zwiedzajacych udostepniona jest takze wieza, z ktorej podziwiaé
mozna panorame Lublina.

e Kosciél pw. §w. Ducha, ul. Krakowskie Przedmie$cie

Nosi charakterystyczne cechy renesansu lubelskiego w postaci dekoracji stiukowej. Wnetrze kosciota
ozdobit murator lubelski Jan Cangerle, podczas przebudowy, na poczatku XVII wieku.

“L\www.tnn.pl/Szlak renesansu_lubelskiego,513.html
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o Kosciol Karmelitow Bosych pw. §w. Jézefa, ul. Swietoduska

Wazniesiony w XVII wieku, mimo licznych przebudéw, do dzi§ zachowal wiele cech renesansu
lubelskiego, przede wszystkim sztukaterie pokrywajace kolebkowe sklepienia oraz fryz. Réwniez
fasada kosciota posiada wyrazne wpltywy renesansowe.

e Kosciél Ojcéw Dominikanéw pw. §w. Stanistawa, ul. Ztota

Powstal w XIV wieku. Po wielkim pozarze w roku 1575 odbudowany zostal w stylu renesansu
lubelskiego. Na szczegdlng uwage zastuguje m.in. sklepienie kolebkowe z lunetami, fasada ozdobiona
gzymsami i sterczynami oraz widoczne w niektorych kaplicach sztukaterie.

e Kosciol pw. Sw. Wojciecha, ul. Podwale

Murowany kosciot z T potowy XVII wieku jest kolejnym przyktadem renesansu lubelskiego — jest
budowla jednonawowa, z potkolista absyda obwiedziong gzymsem konsolowym i siecig sztukaterii na
kolebkowych sklepieniach.

e Kosciot pw. §w. Mikolaja, ul. ks. Michala Slowikowskiego

Kosciot nieco oddalony od Centrum, uznawany jest za siedzib¢ najstarszej parafii lubelskiej.
Pierwotna $§wiatyni¢ zatozyl prawdopodobnie Mieszko I w 986 roku. Obecna budowla pochodzi
z konca XVI wieku, a przebudowana zostala w wieku XVII, kiedy to uzyskata cechy renesansu
lubelskiego — nawe i prezbiterium przesklepiono kolebka, ozdobiono je sztukateriami (prostokatne
pola w prezbiterium, profilowane ramy z dekoracja z rozet oraz motywami kwiatow i liSci w nawie).

llustracja 20 Kosciét pw. sw. Agnieszki

o Kosciol pw. §w. Agnieszki, ul. Kalinowszczyzna

Siedemnastowieczny kosciél nosi cechy réznych stylow,
wtym renesansu lubelskiego, widocznego szczegolnie
w prezbiterium, nakrytym sklepieniem kolebkowym i sieciag
sztukaterii. Zaprezentowane powyzej obiekty ujete zostaty
w ramach szlaku renesansu lubelskiego, opracowanego przez

Ojsrodek Brama Grodzka — Teatr NN. Zrodto: www.commons.wikimedia.org.
Fot. Tomasz Zugaj.
Cz¢s$¢ z nich znalazta sie takze na wojewodzkim Szlaku Renesansu Lubelskiego, ktory przygotowata

Lubelska Regionalna Organizacja Turystyczna.

Zabytkowe cmentarze

e Zespot cmentarza miejskiego przy ul. Lipowej, w catosci wpisany do rejestru zabytkow,
nalezy do najstarszych i najcenniejszych polskich nekropolii. Obejmuje cmentarze:
rzymskokatolicki, prawostawny, ewangelicko-augsburski oraz wojskowo-komunalny. Stanowi
miejsce pamigci, ale tez plenerowa galerie nagrobnej rzezby o wysokich walorach
artystycznych.

e Cmentarz parafialny rzymskokatolicki parafii pw. $w. Agnieszki przy ul. Kleeberga

e Cmentarz parafialny rzymskokatolicki parafii pw. $w. Jakuba Apostota (dawna parafia
Abramowice Koscielne) przy ul. Gtuskiej

o Czegs¢ cmentarza parafialnego rzymskokatolickiego parafii pw. $w. Marcina (dawniej
Zemborzyce Koscielne) przy ul. Pszczelej
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e Cmentarz parafialny rzymskokatolicki parafii pw. $w. Katarzyny Aleksandryjskiej
w Konopnicy przy ul. Betzyckiej

e Stary cmentarz zydowski przy ul. Kalinowszczyzna, tzw. Grodzisko (jeden z najstarszych
kirkutow w Polsce)

e Cmentarz zydowski przy ul. Walecznych

3.3.3. Obiekty muzealne o istotnym potencjale turystycznym

Obiekty muzealne dzieki gromadzonym przez siebie zbiorom oraz prezentacji elementow dziedzictwa
kulturowego, maja ogromng sit¢ przyciagania turystow i nierzadko stanowig o intensywnos$ci ruchu
turystycznego w danym mie$cie czy regionie. Ich znaczenie przy tworzeniu oferty turystycznej jest
obecnie jeszcze wigksze poprzez nowoczesne formy prezentacji, ktore bardziej angazuja odbiorce
W poznawany temat, dajagc mu wplyw na prezentowane tresci lub zapraszajac do uczestnictwa
w doswiadczeniach. Roznego rodzaju multimedia, czy interaktywne elementy ekspozycji,
oddzialywujace na wszystkie zmysty, sa coraz czgsciej stosowane i pozwalajg zwiedzajagcym na
glebsze przezycia i lepsze zapamigtywanie poznawanych zagadnien.

Tabela 2 Frekwencja obiektéw muzealnych w Lublinie w 2012 roku

LP. | MUZEUM LICZBA ODWIEDZIN W 2012 r.
1. Muzeum Lubelskie na Zamku 128 698
2. Panstwowe Muzeum na Majdanku 101 320
3. Muzeum Wsi Lubelskiej (Skansen) 66 103
4, Ogrdéd Botaniczny UMCS 47 327
5. Lubelska Trasa Podziemna 21 926
6. Muzeum Archidiecezjalne (Brama Trynitarska) 11 888
7. Muzeum Literackie im. J6zefa Czechowicza 6 785
8. Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN* 6 510
9. Muzeum Martyrologii ,Pod Zegarem” 3021
10. | Muzeum Dworek Wincentego Pola 2417
11. | Apteka — Muzeum 1587
12. | Brama Krakowska 127 (dane za I kwartat)

Zrédto: LOITIK.
*Opis Osrodka ,Brama Grodzka-Teatr NN” znajduje si¢ w podrozdziale 3.3.5. Instytucje kultury o znaczgcym
potencjale dla rozwoju turystyki, a Ogrodu Botanicznego UMCS w podrozdziale 3.2.5. Ogrody i parki.

Oferte lubelskich muze6w mozna oceni¢ jako bogata i urozmaicong. Obiekty tego typu niewatpliwie
stanowig jeden z filaro6w atrakcyjnosci turystycznej miasta, o czym $wiadczg statystyki odwiedzin —
w 2012 roku w muzeach w Lublinie lacznie odnotowano okoto 400 tys. odwiedzin. Ponizej
przedstawiono opis najistotniejszych obiektow w kolejnosci wedtug frekwencji (obiekty, dla ktorych
informacje o ilo$ci odwiedzin sg niedostgpne, opisane zostaly na koncu zestawienia).
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e Muzeum Lubelskie

Jedno z najstarszych i najwigkszych muzedéw we wschodniej Polsce. Od 1957 roku gtéwna siedziba
Mmuzeum miesdci si¢ na Zamku w Lublinie, a pozostate oddzialy miejscowe i zamiejscowe réwniez
maja siedziby w wysokiej klasy zabytkach. W Muzeum na Zamku mozna podziwia¢ wiele statych
wystaw, m.in. archeologiczng, monet i medali, a takze galeri¢ malarstwa, ktorej elementem jest obraz
Unia Lubelska autorstwa Jana Matejki.

Poza zamkiem, na terenie Lublina znajduja si¢ jeszcze cztery oddzialy Muzeum:
o Muzeum Historii Miasta Lublina (Brama Krakowska)

Wystawa ukazuje histori¢ miasta od czasow osadniczych az po Il wojne §wiatowa i zawiera liczne
eksponaty archeologiczne, rzemie$lnicze i pisane.

o Muzeum Martyrologii ,,Pod Zegarem”

Miesci sie w bytym areszcie gestapo przy ulicy Uniwersyteckiej. Odtworzono tam cel¢ wigzienng oraz
karcer-ciemnie, zgromadzono takze liczne korespondencje wigzienne. Znajdujg si¢ tam rowniez dwie
wystawy stale: Historia wigzienia na Zamku i domu ,,Pod Zegarem” oraz Martyrologia mtodziezy
Lublina i harcerstwa Lubelszczyzny 1939-1945.

o Dworek Wincentego Pola

Muzeum biograficzne stynnego poety i geografa, znajdujace si¢ w niewielkim dworku przy ulicy
Kalinowszczyzna.

o Muzeum Literackie im. Jozefa Czechowicza

Gléwnym celem mieszczacego sie na Rynku Starego Miasta muzeum, jest gromadzenie
i udostepnianie materiatow zwigzanych z zyciem i tworczoscia poety Jozefa Czechowicza oraz innych
pisarzy zwigzanych z Lubelszczyzna.

llustracja 21 Muzeum na Majdanku.
e Panstwowe Muzeum na Majdanku

Powstalo w miejscu nazistowskiego obozu koncentracyjnego
i jenieckiego KL Lublin (potocznie zwanego Majdankiem). Przez
obo6z przeszto ok. 150 tys. ludzi, z czego ponad potowa stracita
zycie w komorach gazowych badz przez rozstrzelanie w pobliskim
lesie krepieckim. Muzeum powstato juz w 1944 roku i byla to
pierwsza tego typu placéwka na $wiecie. Jego powierzchnia to

okoto 90 ha (3 razy mniej niz zajmowal niegdys$ ob6z), na ktérych
zlokalizowane jest okoto 70 obiektow (w obozie bylo ich okoto
280). Znajduje si¢ tutaj réwniez pomnik, upamietniajacy ofiary ~Zrodio: www.majdanek.eu.
Holokaustu, ktorego cze$cig jest mauzoleum zawierajace prochy ludzkie, zebrane na terenach
obozowych. W zmodernizowanym baraku numer 62 powstala nowoczesna sala wystawiennicza,
wyposazona w projektory, ekrany holograficzne, a takze specjalne gabloty, umozliwiajace bezpieczng
prezentacj¢ najdelikatniejszych eksponatow. Pierwszg wystawa zaprezentowang w zmodernizowanej
Sali w lipcu 2013 roku byta multimedialna wystawa pt. ,,Wysiedlency z Zamojszczyzny”. Projekt byt
realizowany z dofinansowaniem $rodkami unijnymi pochodzacymi z RPO wojewddztwa lubelskiego
na lata 2007-2013.
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e Skansen — Muzeum WSsi Lubelskiej
llustracja 22 Muzeum Wsi Lubelskiegj.

W Muzeum podziwia¢ mozna zbiory architektury drewnianej,
murowanej i zbiory etnograficzne, podzielone wedtug regionu
pochodzenia na 7 kategorii: Wyzyne Lubelska, Roztocze,
Powisle Lubelskie, Podlasie, Nadbuze oraz sektor dworski i
miasteczkowy. Na terenie kilkudziesigciu hektaréw wpisanego
do rejestru zabytkdéw Muzeum, zobaczy¢ mozna m.in. wiejskie
zagrody, wiatrak, studnig, kurnik, kuznie, spichlerz, kosciot czy
cerkiew greckokatolicka.

Zrédto: www.lublin.eu.

e Lubelska Trasa Podziemna

To trasa edukacyjno-turystyczna zlokalizowana w ciggu XVI i XVIl-wiecznych piwnic, o dtugosci
prawie 300 m, prowadzacych od Trybunatu Koronnego do Placu po Farze. W 14 salach znajduja si¢
makiety, obrazujace rozwdj miasta na przestrzeni stuleci. Kulminacyjnym punktem jest ruchoma
makieta ze $wiatlem i dzwigkiem, inscenizujgca Wielki Pozar Lublina, ktoéry mial miejsce w 1719
roku. Duza atrakcj¢ stanowi wieczorne zwiedzanie podziemnej trasy przy pochodniach oraz
odbywajace si¢ co poniedzialek inscenizacje — jedng z odgrywanych opowiesci jest stynna legenda 0
Czarciej Lapie.

e Muzeum Archidiecezjalne Sztuki Religijnej (Wieza Trynitarska)

W swoich zbiorach muzeum posiada ponad 1000 eksponatow, zgromadzonych w trzech dziatach:
malarstwo, rzezba i rzemiosto artystyczne (m.in. tkaniny i sprzety liturgiczne). Jednak najcenniejszym
obiektem, pozostajacym pod opieka placowki, jest jej siedziba — zabytkowa Wieza Trynitarska, bedaca
najwyzszym punktem widokowym miasta. Z tarasu zlokalizowanego na wysokosci 40 m zwiedzajacy
moga podziwiac rozlegla panorame¢ Lublina.

e Apteka Muzeum

Mieszczace si¢ przy ulicy Grodzkiej na Starym Miescie muzeum gromadzi zbiory zwigzane
z przemystem farmaceutycznym, pochodzace z XVIII, XIX i XX wieku. Najliczniejsza grupe
stanowig naczynia do przechowywania iwydawania substancji leczniczych, wykonane z fajansu,
szkta, metalu, drewna czy tektury. Ponadto podziwia¢ mozna liczng kolekcje wag aptecznych, sita,
miary i inne eksponaty.

llustracja 23 Izba Drukarstwa.

e |zba Drukarstwa

Jest matym muzeum druku, w ktérym pozna¢ mozna dawne
techniki drukarskie oraz histori¢ podziemnego drukarstwa
lubelskiego. Zgromadzone przez Osrodek Brama Grodzka — Teatr
NN zabytkowe maszyny i czcionki, zostalty doprowadzone do
stanu uzywalnosci i za ich pomoca drukowane sa komiksy, ulotki

oraz utwory literackiec np. Poemat o mieScie Lublinie Jozefa
Zrodto: landbrand.
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Czechowicza. W przysztosci planowana jest rozbudowa Izby Drukarstwa i stworzenie na jej podstawie
Domu Wolnego Stowa, w ktérym ukazane byloby znaczenie wolnosci stowa oraz sila jezyka
méwionego i pisanego.

e Piwnica pod Fortuna
llustracja 24 Piwnica pod Fortuna.

Nowoczesne muzeum zlokalizowane w zabytkowej kamienicy
Lubomelskich przy Rynku Starego Miasta. Na ekspozycje sktada si¢
10 sal tematycznych, w ktorych przy wykorzystaniu multimediow
i hologramow, zaprezentowano m.in. histori¢ przemystows,
mieszczanska czy wielokulturowa i wieloreligijng Lublina. W
jednym z pomieszczen na $cianach podziwia¢ mozna renesansowe
4 polichromie o tematyce $wieckiej, datowane na XVI wiek.

Zrédto: www.lublin.eu.

3.3.4. Elementy dziedzictwa zydowskiego istotne dla rozwoju turystyki

llustracja 25 Zabytkowa studnia — pozostatos¢ dzielnicy zydowskie;j.

Historia Lublina od wiekéw zwigzana byla z narodem zydowskim. W potowie
XIX wieku zyto ich tu prawie 9 tysiecy, co wowczas stanowito ponad potowe
ludnoéci miasta. Przed Il wojng $wiatowa, w latach 20. XX wieku Zydzi
stanowili prawie 40% mieszkancoéw Lublina, a na pétnocny-wschod od Starego
Miasta rozciagala si¢ ich dzielnica.”” Obecnie miasto zydowskie nie istnieje,
gdyz zostalo doszczetnie wyburzone przez Niemcow w czasie Il wojny
swiatowej. Jedng z nielicznych pozostatosci po tej dzielnicy jest stara studnia,
4 ktora znajduje si¢ obecnie na parkingu przy dworcu PKS. Jednakze liczne $lady
Zrédto: landbrand. uchroniono od zniszczen i dzi§ stanowig $wiadectwo przedwojennych
czasOw. Ponizej opisano wybrane elementy dziedzictwa zydowskiego, ktore w Lublinie stanowig
wyréoznikowy walor kulturowy.

e Widzacy z Lublina — Jakub Icchak Horowitz (wlasciwie: Jaakow Icchak ha-Lewi
Horowic)

llustracja 26 Macewa Widzacego z Lublina na starym cmentarzu zydowskim.

Jakub Icchak Horowitz byt chasydzkim rabinem, obdarzonym darem
jasnowidzenia, ktéry mieszkal w Lublinie na przelomie XVIII i XIX
wieku. Jego kamienica miescita si¢ na nieistniejacej juz ulicy Szerokiej,
w rejonie obecnego Placu Zamkowego. Ohel (niewielki grobowiec)
Widzacego z Lublina znajduje si¢ na starym cmentarzu zydowskim
I stanowi miejsce pielgrzymek chasydow z catego $wiata.

Zrédto: www.loitik.eu.

2 \www.polin.org.pl/cities/54/info
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Zgodnie z legenda Widzacy osiadl wiasnie w Lublinie, gdyz z Kabaty wyliczyl, iz to wlasnie tu
znajduje si¢ pepek swiata — miejsce, z ktoérego najlatwiej skontaktowac si¢ z Bogiem. Kontakt ten byt
mu potrzebny, gdyz staral si¢ wyprosi¢ od Boga szybsze nadejScie Mesjasza. Podczas jednej
Z mistycznych modlitw Jakub pokldcit sie z Bogiem, ktéry rozztoszczony $miatoscig rabina sprawit, iz
ten zaczat lewitowac. Pograzony w glebokich modlitwach Jakub nie zauwazyl, kiedy znalazt si¢ za
oknem swego domu wysoko nad ziemig. Wtedy Bog odebrat mu dar lewitacji. Horowic zmart po kilku
dniach na skutek poniesionych obrazen.

e Stary Cmentarz Zydowski (Kirkut) przy ul. Kalinowszczyzna.

Miesci sie¢ na wzniesieniu, co zgodne jest z judaistyczng tradycja. W $redniowieczu w jego miejscu
znajdowato si¢ grodzisko. Nagrobek Jakuba Kopelmana z 1541 roku jest najstarszym zydowskim
pomnikiem nagrobnym na ziemiach polskich, istniejacym w swym pierwotnym miejscu. Sam
cmentarz nalezy do najstarszych nekropolii zydowskich w kraju. Miejsce pochéwku znalezli na nim
migdzy innymi: prezes Sejmu Czterech Ziem Abraham ben Chaima zmarty w 1762 roku, rabin Israel
ha-Lewi Horowic, zwany Eisenkopf, zmarty w 1819 roku oraz wielu innych zastuzonych na
przestrzeni wiekéw Zydow. Cmentarz czynny byl oficjalnie do roku 1830. Dzi$ jego zwiedzanie moze
odbywac¢ si¢ po wczesniejszym umowieniu.

e Nowy cmentarz zydowski przy ul. Walecznych 5

Kirkut ten otwarto w 1831 roku ze wzglgdu na brak miejsc do pochowkow na starym cmentarzu.
Zostalo tu pochowanych wielu zastuzonych przedstawicieli Gminy Zydowskiej, w tym m.in. rabin
Majer Szapiro, zatozyciel lubelskiej Jesziwy. Cmentarz zostal doszczetnie zniszczony przez nazistow
w 1942 roku, ktorzy uzyli macew z cmentarza do utwardzenia drogi do obozu na Majdanku. Obecnie
na uporzagdkowanym cmentarzu znajduje si¢ Izba Pamigci oraz nagrobki upamigtniajagce pochowanych
tu Zydow.

e Jesziwa Chachmej Lublin (Lubelska Szkola Medrcow)

Zatozona w 1930 roku najwieksza na $wiecie uczelnia talmudyczna. Jesziwa kontynuowata tradycje
XVI-wiecznej akademii talmudycznej, ktora byta znakiem $wietnosci ludnosci zydowskiej w tamtych
czasach. Uczelnia zostala zamknigta po wybuchu II wojny $wiatowej, a po wojnie budynek zostat
przejety przez Akademie Medyczng. W 2003 roku zwrécono go Warszawskiej Gminie Zydowskiej,
ktérej podlega lubelska filia. Po remoncie oddano do uzytku synagoge, atakze odrestaurowano
zabytkowa mykwe — zbiornik do rytualnego obmywania. Obecnie mozna zwiedzaé wystawe
po$wiecong historii uczelni, planowane jest takze otwarcie pierwszego w Europie Muzeum
Chasydyzmu. Jesienig 2013 roku w budynku dawnej Jesziwy otwarty zostanie hotel Ilan dysponujacy
44 pokojami w standardzie 4-gwiazdkowym. Obiekt bedzie przystosowany do potrzeb ortodoksyjnych
Zydoéw, a kuchnia i restauracja przejda certyfikacje koszernosci.

llustracja 27 Okladka ,,Sztukmistrza z Lublina”.
e Synagoga Chewra Nosim

Jedyna zachowana lubelska boznica. Miesci si¢ ona na I pigtrze kamienicy przy ul.
Lubartowskiej 10. Od 1987 roku w budynku znajduje sie Izba Pamieci Zydow
Lubelskich. Do 1984 roku w synagodze odbywaty si¢ regularne nabozenstwa. Od
2008 roku mozna oglada¢ tu wystawe ,JesteSmy”. Zdjecia zebrane na niegj
pokazujg powojenne losy lubelskich Zydow.
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e Isaac Bashevis Singer

Osoba noblisty narodowos$ci zydowskiej zwigzana jest z Lublinem przez tytul jednej z jego powiesci —
Sztukmistrz z Lublina. Cho¢ pisarz urodzit si¢ w Leoncinie, a jego matka pochodzita z Bilgoraja,
wiasnie Lublin, poprzez tytutowego Sztukmistrza, najsilniej kojarzony jest z jego tworczoscia.
Wspomniana powie$¢ nalezy bowiem wciaz do najbardziej poczytnych pozycji tego autora, w wielu
krajach §wiata. Poruszana w niej problematyka w potaczeniu z wartka i angazujaca akcja, czynia z niej
pozycje trafiajgca w gusta wspotczesnego czytelnika.

e Osrodek ,,Brama Grodzka — Teatr NN”
llustracja 28 Ulica Grodzka, wejscie do siedziby Teatru NN.

- Miejska instytucja kultury, jaka jest Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN,
' na podstawie historycznych zdjeé¢, podan i materiatéw dba miedzy innymi

e
&

20
®

& A

P 0 to, by istotna cz¢$¢ historii miasta zwigzana z dziedzictwem zydowskim,
nie zostala zapomniana. Ponizej opisano wybrane przedsiewzigcia, jakie

0
LA

: i zostaty podjete by pamig¢ o przedwojennym Lublinie przetrwata wsrod
G ALERIA NN
kolejnych pokolen.*

o Wystawa Lublin. Pamigé Miejsca*
Zrodto: landbrand. ) o o . o
Brama Grodzka byta niegdy$ przejsciem z dzielnicy chrzescijanskiej do

nieistniejacego dzi$ miasta zydowskiego. Obecnie mozna w niej podziwia¢ efekt bezprecedensowych
prac, majacych na celu przywrocenie i zachowanie pamigci o przedwojennej historii Lublina, jego
wielokulturowosci oraz spusciznie zydowskiej. Obok metalowych potek z segregatorami,
symbolizujagcymi archiwum, ustawione zostaly stanowiska komputerowe, w ktorych mozna
przegladaé zawartosci obszernych baz danych.

o Wirtualna makieta dzielnicy zydowskiej

Pozwala przenies¢ si¢ do nieistniejacej dzielnicy miasta. Fotorealistyczne bryty kamienic i budynkéw
stwarzaja wrazenie obcowania z magiczng, zamknieta w pamieci komputera, historyczna prawds o
Lublinie. Projekt powstatl w oparciu o platform¢ Google Earth i zbiory archiwalnych fotografii miasta.
Dostepny poprzez strone teatrnn.pl, w ramach projektu Lublin 2.0.

o Henio Zytomirski na Facebooku

Akcja prowadzona na portalu spotecznosciowym Facebook, podczas ktorej informowano o historiach
lubelskich dzieci zydowskich, ktére zginety podczas wojny. Profil Henia Zytomirskiego (chtopiec
urodzit si¢ w 1933 roku) w krotkim czasie polubito kilka tysiecy uzytkownikow. Akcja doktadnie
realizuje zatozenia prezentacji dziedzictwa miasta i jego historii, przy uzyciu najnowszych srodkow
przekazu. Pozwala to obecnie zyjacym ludziom na petniejsze zrozumienie historii.

Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN opracowat takze Bibliotek¢ Multimedialng, ktéra stanowi
niewyczerpana skarbnice wiedzy na temat Lublina. W jej ramach nieodptatnie udostgpniono online
blisko 29 000 publikacji. W cyfrowej formie mozna zapozna¢ si¢ z Czasopismami, zapisami audio

3 Szerszy opis Osrodka ,,Brama Grodzka — Teatr NN” znajduje si¢ w podrozdziale dot. instytucji kultury o
znaczacym potencjale dla rozwoju turystyki.
“ www.teatrnn.pl/kalendarium/node/1366/wystawa_lublin_pami%C4%99%C4%87_miejsca
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i wideo i wieloma innymi historycznymi materiatami, ktore m.in. opowiadaja histori¢ lubelskiej
Gminy Zydowskiej.

3.3.5. Instytucje kultury o znaczacym potencjale dla rozwoju turystyki

Lublin jest miastem o niezwykle bogatej ofercie wydarzen kulturalnych. Ponad 0,5 min 0sob rocznie
korzysta z oferty wydarzen kulturalnych. Tak zréznicowana oferta mogta powsta¢ tylko dzigki
dziatalnosci ludzi kultury reprezentujacych roznorodne instytucje i sSrodowiska.

W miescie funkcjonuja roéznego typu instytucje kultury, ktéore maja istotny wplyw na oferte
turystyczng miasta. Przez uczestnictwo Lublina w konkursie na Europejska Stolicg Kultury 2016,
kultura zyskata tu szczegdlne miejsce, co przektada si¢ zar6wno na liczbe miejsc zajmujacych sie
tworzeniem oferty kulturalnej Lublina, a takze na bogactwo oferowanych przez nie wydarzen. Ponizej
wskazano najwazniejsze z instytucji kultury mieszczacych si¢ w Lublinie, ktorych efekty dziatalnosci
moga stanowi¢ przedmiot szczegélnego zainteresowania ze strony turystow. Pominigte zostaly
podmioty takie jak spoétdzielcze, dzielnicowe i mtodziezowe domy kultury, osiedlowe kluby oraz
biblioteki publiczne, gdyz ich dziatalno$¢ skupia si¢ przede wszystkim na aktywizacji kulturalnej
miejscowej spoteczno$ci, a nie zaspokajaniu potrzeb turystow. Specjalng uwage zwrdcono na teatry
w tym teatry alternatywne, ktore moga stanowi¢ o unikatowej ofercie kulturalnej a takze turystycznej
Lublina.

e Centrum Kultury w Lublinie* — jedna z najwickszych samorzadowych instytucji
kulturalno-edukacyjnych w miescie, ktora angazuje si¢ w bardzo szerokie spektrum projektow
artystycznych — ogrom dziatan podejmowanych przez t¢ instytucj¢ rozdzielony jest na wiele
jednostek organizacyjnych. Centrum pehni tez misj¢ edukacyjna i organizuje liczne warsztaty,
jednoczesnie wspierajgc mtodych animatoréw kultury. Wsrod realizowanych projektow
oprocz glownego nurtu nie brakuje takze przedsiewzigc alternatywnych. Instytucja jest
organizatorem wielu festiwali teatralnych, filmowych, muzycznych i edukacyjnych, m.in.
Lublin Jazz Festiwal, Konfrontacje Teatralne czy Festiwal Teatrow Europy Srodkowej
,»S3siedzi”.

e Warsztaty Kultury w Lublinie*® — instytucja rozpoczeta dziatalno$¢ w 2009 roku jako filia
lubelskiego Centrum Kultury, a obecnie jest samodzielng jednostka. W swoich projektach
pracownicy Warsztatow podkreslaja m.in. che¢ propagowania Kultury czynnej oraz
uzywania nowych technologii dla edukacji kulturalnej i promocji dziedzictwa kulturowego.
Instytucja jest glownym organizatorem lub wspotorganizatorem najbardziej popularnych
wsrod mieszkancow i turystow wydarzen w Lublinie, takich jak: Carnaval Sztuk-Mistrzow,
Noc Kultury czy Jarmark Jagiellonski. Istotng cze$¢ dziatalnosci Warsztatow Kultury
stanowig takze projekty zwiazane z Partnerstwem Wschodnim np. ,,Connected by the Border”
czy ,,Kongres Kultury Partnerstwa Wschodniego”. W ramach tych projektow kladziony jest
nacisk na kulture jako element budowania dobrych relacji z krajami Partnerstwa

** www.ck.lublin.pl
6 www.warsztatykultury.pl
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Wschodniego. Dzigki przedsiewzieciom takim jak te, Lublin moze budowa¢ swoja pozycje
jako Centrum Kompetencji Wschodnich w Polsce i w Unii Europejskiej.

Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN*’ — samorzadowa instytucja kultury, zatozona w 1990
roku przez Tomasza Pietrasiewicza. Teatr NN realizuje odwazne projekty z zakresu ochrony
dziedzictwa kulturowego i historycznego Lublina, znaczng czg$¢ swoich prac poswiecajac
tematyce zydowskiej oraz pamigci o Holocaus$cie. Brama Grodzka to dawne przej$cie z miasta
chrzescijanskiego do zydowskiego — miejsce potagczenia réznych kultur i religii, co obecnie
symbolizuje idee przy$wiecajace dziataniom pracownikow Os$rodka. Poza zbiorami
zgromadzonymi w Bramie Grodzkiej, Teatr NN zarzadza rowniez istotnymi atrakcjami
turystycznymi — Podziemna Trasg Turystyczng oraz Izbg Drukarstwa, ktora w przysztosci ma
zmieni¢ si¢ w ,,Dom Wolnego Stowa”.

Osrodek Miedzykulturowych Inicjatyw Twoérczych ,,Rozdroza”*® — to miejska instytucja

kultury, dziatajaca w Lublinie od 2008 roku, bedaca spadkobierca dziatalnosci Fundacji
»Muzyka Kresow”. ,,Rozdroza” organizuja wiele oryginalnych wydarzen muzycznych, takich
jak np. Festiwal Tradycji i Awangardy Muzycznej ,,Kody” czy Migdzynarodowy Festiwal
,»Najstarsze Piesni Europy”. Z kolei Festiwal Sztuki w Przestrzeni Publicznej OPEN CITY,
jest jedna z najwazniejszych w Polsce prezentacji sztuki wspotczesnej. Roznorodne elementy
sztuki wizualnej prezentowane podczas Festiwalu (np. instalacje czy murale) zostaja na stale
w Lublinie ubogacajac przestrzen miasta.

Akademickie Centrum Kultury UMCS ,,Chatka Zaka™* — jest instytucja, ktora integruje
akademickie s$rodowiska, a jej dziatalno$§¢ obejmuje niemal wszystkie dziedziny sztuki:
muzyke, teatr, film, sztuki plastyczne, literature. W ramach Centrum dziata wiele pracowni
i zespolow artystycznych m.in. Orkiestra $w. Mikolaja. ,,Chatka Zaka” jest takze
organizatorem wielu wydarzen, ktéore moga stanowi¢ element zainteresowania ze strony
turystow. Najistotniejszym z nich jest Migdzynarodowy Festiwal Muzyki Ludowej ,,Mikotajki
Folkowe”, ktory jest najstarszym i jednym z najwazniejszych festiwali folkowych w kraju.

Galeria Labirynt®® — realizuje ambitny program wystawienniczy, prezentujac dzieta artystow
mlodych oraz o uznanej marce. Upowszechnia malarstwo, film, rzezbe¢ czy instalacje, a takze
sztuke performance. Galeria jest otwarta na nowe formy sztuki i eksperymenty artystyczne,
realizuje takze bogaty program edukacyjny oraz prowadzi dziatalno$¢ wydawnicza. Do 2012
roku dziatata jako Biuro Wystaw Artystycznych, ktoérej tradycje siegaty 1956 roku.
Z poczatkiem 2013 roku Labirynt przenidst si¢ do dotychczasowej siedziby Warsztatow
Kultury, ktéra jest znacznie wigksza. Zamiana pozwoli instytucji realizowaé zalozony
program wystawienniczy jednoczesnie z innymi przedsiewzigciami. W przysztosci planowane
jest przeksztatcenie Galerii Labirynt w Centrum Sztuki Wspotczesne;.

7 www. tnn.pl
8 www.rozdroza.com

9 www.ack.lublin.pl
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Galeria Biala®® — dziatajaca nieprzerwanie od 1985 roku w Centrum Kultury, stara sig¢
ukazywaé nowe zjawiska i tendencje sztuki najnowszej w rozmaitych przejawach i formach.
W galerii odbylo si¢ ponad 350 wystaw artystow z Polski i zagranicy — m.in. z Niemiec,
Izraela, Czech czy Holandii. Prowadzacy galeri¢ — Anna Nawrot i Jan Gryka — zwracaja si¢
szczegbOlnie w strone sztuki mtodej, wspotczesnej. Sprawia to, ze Galeria Biala posiada duzy
potencjal generowania nowych, interesujacych zjawisk na krajowej scenie artystycznej.
Otwarte przy Galerii ,,Podworko sztuki” jest jednym z tych miejsc w Lublinie, w ktorych
mieszkaniec czy turysta moze obcowal ze sztuka wizualng w przestrzeni miasta,
prezentowana m.in. za pomocg graffiti, murali, instalacji czy nadrukéw na banery.

Oferta teatréw repertuarowych i instytucji muzycznych w Lublinie jest bogata i zr6znicowana.
Zawiera ona zarowno propozycje z zakresu muzyki powaznej, opery i operetki, klasycznego
repertuaru teatralnego, teatru lalki. Jest to spektrum tematyczne, ktére powinno zaspokoié
gusta wielu potencjalnych turystow.

Filharmonia im. H. Wieniawskiego w Lublinie®® — instytucja zalozona w grudniu 1944 roku
to najstarszy zespdt filharmoniczny dziatajacy w Polsce po II wojnie $wiatowej. Orkiestra
symfoniczna Filharmonii liczy 83 muzykéw i wykonuje zroznicowany repertuar, poczawszy
od muzyki baroku, przez klasycyzm, romantyzm, az po muzyke wspotczesng. Ma w swoim
dorobku takze 9 nagran ptytowych. Muzycy z powodzeniem koncertuja takze w Polsce i za
granica w ramach mniejszych zespoléw. Na scenie filharmonii wystapilo wielu §wiatowej
stawy tworcow. Instytucja bedzie miata swoja siedzibe w Centrum Spotkania Kultur,
powstajacym na miejscu Teatru w Budowie.

Teatr im. Juliusza Osterwy®® — jego poczatki siegaja 1886 roku, kiedy to przy ulicy
Namiestnikowskiej (obecnie Narutowicza) otwarto gmach Teatru Zimowego. W latach 20.
XX wieku przeszedt we wladanie miasta. Imi¢ patrona, aktora i rezysera teatralnego Juliusza
Osterwy nadano teatrowi w 1949 roku. Wspolczesnie instytucja pelni misje szerokiej
popularyzacji sztuki teatralnej, grajac wiele popularnych przedstawien (np.,,Balladyna”,
»Zbrodnia i Kara”, ,,Sen Nocy Letniej”), nie stronigc jednocze$nie od odwaznych wyzwan.

Teatr Lalki i Aktora im. Hansa Christiana Andersena> — dziatajacy w wynajmowanej od
Dominikanéw czeéci kompleksu klasztornego na Starym Miescie teatr dziecigcy, utworzony
zostal w 1954 roku. Na dwoch scenach wystawia sztuki inscenizowane, z gra aktorska oraz
przy uzyciu klasycznych lalek. W przysztosci (prawdopodobnie w 2014 roku) teatr ma zostac
przeniesiony do wyremontowanego gmachu dawnego Domu Kultury Kolejarza, gdzie
powstanie nowoczesna sala teatralna oraz niezbedne do pracy zaplecze.

Teatr Muzyczny w Lublinie®® — zatozony w 1956 roku jako Operetka Lubelska (wczesniej,
od 1947 roku Prywatny Teatr Muzyczny) wspétdzieli gmach tzw. Teatru w Budowie
z Filharmonig Lubelskg. Instytucja jest renomowang sceng operetkowo—operowa, oraz do

> www.biala.art.pl
52 www. filharmonialubelska.pl

53 www.teatr.lublin.pl

* www.teatrandersena.pl

% www.teatrmuzyczny.eu
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niedawna jedyna placowka tego typu po prawej stronie Wisty (niedawno powstata Opera
Podlaska w Biatymstoku). W repertuarze Teatru znajduje si¢ wiele uznanych dziet §wiatowej
stawy tworcow (np. ,,Cyrulik Sewilski” G. Rossiniego czy ,,Carmen” G. Bizeta), a takze
operetki i przedstawienia dla mtodszych widzéw (m.in. ,,Calineczka” i ,,Krolewna SnieZka”).

Teatr Muzyczny wystawial takze efektowne widowiska operowe w hali sportowo-
widowiskowej ,,Globus”, ktora doskonale nadaje si¢ do organizacji tego typu przedstawien.
Byly to m.in. 2 opery stawnego kompozytora Giuseppe Verdiego, ,,Nabucco” i ,,La Traviata”,
na ktére kazdorazowo przybywaly tlumy, szczelnie wypelniajac czterotysigczng halg. Wsrod
publicznosci z pewnoscig nie zabraklo odwiedzajacych spoza Lublina. Wyprzedane bilety
$wiadcza o duzej popularno$ci i sukcesie tego typu przedsiewzigé. Tradycyjne przedstawienia
operowe przygotowane na duzej scenie i w efektownej oprawie mogg zainteresowac szerokie
grono odbiorcow, a takze nies¢ duzy potencjal generowania ruchu turystycznego.

Teatr Stary w Lublinie® — jego poczatki siegaja 1822 roku, kiedy to powstat Teatr Zimowy.
Obok krakowskiego Teatru Starego to najstarsza tego typu instytucja w Polsce. Od poczatku
byl teatrem impresaryjnym, stad tez na jego deskach przez dziesigciolecia prezentowaty sig
najrozniejsze trupy aktorskie i grane bylo bardzo szerokie spektrum przedstawien. Po wielu
latach zaniedban oraz finansowych brakow, Teatr wznowil swoja dziatalnosé
w wyremontowanym gmachu, w 2012 roku. Obecnie, poza bogatym programem teatralnym,
na widzéw czekaja koncerty muzyki jazzowej i klasycznej, projekcje filmowe czy tez
rozmowy i dyskusje na tematy wspotczesne.

Zespo6l Piesni i Tanca ,,Lublin” im. Wandy Kaniorowej®’ — zesp6t ludowy, ktorego historia
siegga 1948 roku, kiedy to Wanda Kaniorowa zatozyla Teatr Mlodego Widza przeksztatcony
5lat pozniej w Zespol Piesni i Tanca Ziemi Lubelskiej. Od tego czasu zespdt wystapit
w kilkudziesieciu krajach i byt wielokrotnie nagradzany na miedzynarodowych festiwalach
folklorystycznych. Grupa jest organizatorem Mig¢dzynarodowych Spotkan Folklorystycznych
im. Ignacego Wachowiaka.

W Lublinie dziatla ponadto wiele teatrow alternatywnych, offowych, funkcjonujacych obok teatru
instytucjonalnego, ktorych tworczo$¢ moze nies¢ ze sobg duzy potencjal generowania ruchu

turystycznego. Do najwazniejszych z nich mozna zaliczy¢:

Sceng Prapremier In Vitro,

Sceng Plastyczng KUL,

Teatr Provisorium,

Kompanig¢ ,, Teatr”,

neTTheatre,

MAAT Projekt,

Lubelski Teatr Tanca,

Osrodek Praktyk Teatralnych Gardzienice.

% www.teatrstary.eu

" www.zpit.lublin.pl
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Dziatalno$¢ niektorych z wyzej wymienionych zostata zebrana w ramach inicjatywy Centrum Kultury,
jaka jest Teatr Centralny.”® Teatr Centralny ma na celu skupienie oferty roznorodnych tworcow
teatralnych, w ramach jednego repertuaru.

NAJISTOTNIEJSZE INWESTYCJE W INFRASTRUKTURE KULTURALNA

W miescie wiasnie zakonczono / jest obecnie prowadzony szereg inwestycji, ktore w przysztosci
umozliwig lubelskim tworcom i animatorom kultury pracg w komfortowych warunkach oraz
organizacj¢ wydarzen na znacznie wigksza niz do tej pory skale. Ponizej wskazano najwazniejsze
z nich.

Centrum Spotkania Kultur

llustracja 29 Projekt Centrum Spotkania Kultur.

r Obecnie CSK jest
priorytetowa inwestycja
kulturalng w Lublinie, a jej
zatozenia programowe
opracowuje zwigzany
z Teatrem NN Tomasz

&, Pietrasiewicz. Powstaje

w miejscu tak zwanego Teatru
w Budowie — nieukonczonego
od 1974 roku budynku, w ktorym siedzibe maja Teatr Muzyczny i Filnarmonia Lubelska. Jest to
inwestycja realizowana przez samorzad wojewodztwa lubelskiego, a jej wartos¢ to ponad 130 min zi,

Zrédto: www.lubelskie.ol.

z czego wickszo$¢ stanowiag Srodki europejskie. W CSK oprocz wydarzen z zakresu tzw. kultury
wysokiej beda odbywaly sie¢ roéwniez réznego rodzaju warsztaty oraz nowoczesne programy
edukacyjne, dotyczace m.in. technologii, ekologii i energii. Spotkaja si¢ tam uczniowie, nauczyciele
i pasjonaci, np. muzyki folkowej, fantastyki, nowego cyrku, kina niezaleznego czy sztuki uliczne;j.
Lubelskie centrum bedzie otwarte takze na zewnetrzne spektakle, wystawy czy festiwale. W CSK
powstanie nowoczesna sala teatralna na 1000 miejsc, a takze sale seminaryjne, konferencyjne, galeria
sztuki, multimedialna biblioteka, sale klubowe i restauracja. Na dachu majg znalez¢ si¢ zielone
ogrody. Ponadto zmodernizowane zostang pomieszczenia Teatru Muzycznego i Filharmonii — to
wydatek kolejnych 45 min zt (21 mln pochodzi z Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego).
Oddanie obiektu do uzytku planowane jest na 2015 rok.

Renowacja klasztoru powizytkowskiego, siedziby trzech instytucji kultury

llustracja 30 Klasztor powizytkowski po renowacji.

4

Zabytkowy klasztor powizytkowski
jest  siedziba  trzech  instytucji

miejskich: Centrum Kultury

w Lublinie,  Miejskiej  Biblioteki
.,,:JM‘“ AR Publicznej i  Osrodka  Miedzy-
a0t l i

Zradto: www.um_lublin.ol.

%8 www.teatrcentralny.com
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kulturowych Inicjatyw Tworczych ,,Rozdroza”. Jego niedawno zakonczona renowacja realizowana
byla przez Urzad Miasta Lublin przy wsparciu z funduszy unijnych. Po zakonczeniu wartej 38,4 min
zlotych inwestycji powierzchnia uzytkowa wzrosta z 3,3 tys. m? do 7,7 tys. m%. Na czterech
kondygnacjach obiektu znajduja si¢ obecnie m.in. pokoje goscinne przeznaczone dla wystepujacych
w Centrum Kultury artystow oraz zaplecze i pomieszczenie na spektakle teatralne.

3.3.6. Sztuka w przestrzeni miejskiej Lublina

Dla coraz szerszego grona turystow sztuka w przestrzeni miejskiej staje si¢ istotnym sktadnikiem
oferty turystycznej miasta. Nie sposéb odmowi¢ przejawom sztuki wspotczesnej, takim jak
performance, graffiti czy instalacje potencjatu w generowaniu ruchu turystycznego. W szczegolnosci
dotyczy to osdb wyksztatconych, profesjonalistow 0 wysokiej kompetencji kulturowej, poszukujgcych
awangardowych rozwigzan i niszowych form spegdzania czasu wolnego. Réznego rodzaju wydarzenia,
performance czy utrwalone na $cianach murale moga by¢ dla nich pretekstem do odwiedzenia miasta
i skorzystania z jego oferty turystycznej.

W ostatnich latach sztuka w przestrzeni miejskiej nabiera coraz wigkszego znaczenia w Lublinie.
Wyjscie na ulice miasta pozwala artystom na dotarcie do masowego odbiorcy i nierzadko zwrocenie
uwagi na aktualne problemy spoteczenstwa. To wyjscie z ,,uwiezienia” w tradycyjnych galeriach jest
przejawem dgzenia do modelu zachodnioeuropejskiego, gdzie sztuka swobodnie rozwija si¢ w wielu
przestrzeniach miasta.>® Z punktu widzenia rozwoju turystyki w Lublinie jest to czynnik nieoceniony,
gdyz nowoczesne przejawy sztuki tworza przestrzen miejska bardziej przyjazng oraz atrakcyjna
wizualnie i emocjonalnie, budujac tym samym korzystng relacje na linii turysta-miasto.

Obecnie do najwazniejszych przejawow sztuki w przestrzeni miejskiej Lublina zaliczy¢ mozna:

Graffiti, murale — powstajag w Lublinie podczas Lubelskiego Festiwalu Graffiti, a takze przy okazji
innych wydarzen np. Open City czy w ramach dziatalnosci Pracowni Sztuki Zaangazowanej
Spotecznie ,,Rewiry”. Obecnie w miescie jest ich wystarczajaco duzo, aby moc wytyczy¢ atrakcyjny
Szlak Lubelskich Murali. Ponizej wylistowano najatrakcyjniejsze murale w Lublinie wraz z podaniem
ich lokalizacji:*

e ul. Dolna 3 Maja — mural ,,Kto pije i pali ten nie ma robali” grupy Monstfur zrealizowany
przez Pracowni¢ Sztuki Zaangazowanej Spotecznie ,,Rewiry”;

e ul. Farbiarska — mural ,,The Graffiti God” autorstwa Kaosa i Fitsa nawiazujacy do
Lubelskiego Festiwalu Graffiti: All My City zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury
Miejskiej i Brain Damage Gallery;

e ul. Jasna — mural autorstwa Waone / Interesni Kazki nawiazujacy do Nocy Kultury
zrealizowany przez Europejska Fundacje¢ Kultury Miejskiej przy wspolpracy z Miastem
Lublin;

e ul. Jasna — mural ”Piosenka” autorstwa Mariusza Tarkawiana powstaty w ramach festiwalu
Open City;

%], Bielecka-Prus, P. Celinski, C. Hunkiewicz, M. Kawa; , Kultura (w) dialogu. Instytucjonalne ramy kultury
W Lublinie”, Lublin 2012, str. 46
% |nformacje przekazane przez Pana Cezarego Hunkiewicza.
UNIA EUROPEJSKA -
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO
Projekt wspoffinansowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013

ROZWO)
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI




tublin

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 — CZ. I. ANALITYCZNA

MIASTO INSPIRAC

ul. Junoszy — mural ,,Sciana Wschodnia” autorstwa Tomasza Bielaka;

ul. Lipowa — mural autorstwa Cekasa i Lumpa (Elo Melo) nawigzujacy do Carnavalu Sztuk-
Mistrzéow, zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury Miejskiej przy wspotpracy
Z Miastem Lublin;

ul. Metgiewska — mural ,,Lubelski Lipiec” z okazji 30. rocznicy strajkow lipcowych autorstwa
Kamila Kuzko, zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury Miejskiej;

ul. Narutowicza — mural nawiazujacy do festiwalu Inne Brzmienia autorstwa Roberta TONE
Procha, zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury Miejskiej przy wspoétpracy
z Miastem Lublin;

ul. Peowiakow / Skwer Lecha Kaczynskiego - mural autorstwa Kamila Kuzko na otwarcie
Centrum Kultury, zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury Miejskiej;

ul. Szkolna — mural autorstwa Nawera powstaty w ramach festiwalu Open City;

ul. Targowa — mural ,Jest Super” autorstwa The Krasnals, zrealizowany przez Pracowni¢
Sztuki Zaangazowanej Spotecznie ,,Rewiry”;

ul. Wronska — mural ,,Chleba! Pracy! Igrzysk!” autorstwa Pawta Hancela, zrealizowany przez
Pracowni¢ Sztuki Zaangazowanej Spotecznie ,,Rewiry”.

Wiersze — tradycja stato si¢ ,tatuowanie” chodnikow Lublina tekstami wierszy podczas festiwalu

»Miasto Poezji”. Czgs¢ z wierszy zostata tez namalowana na $cianach lubelskich szkét, w ramach
projektu realizowanego przez Osrodek ,Brama Grodzka — Teatr NN”, przy okazji festiwalu.
Przyktadowe z tych miejsc to:**

Zespot Szkoét nr 1, ul. Podwale, wiersz ,,Niektorzy lubia poezje” Wistawy Szymborskie;j,

II Liceum Ogodlnoksztatcace im. Hetmana Jana Zamoyskiego, ul. Ogrodowa, wiersz ,,Spalone
mapy” Tomasza Rozyckiego,

Il Liceum Ogodlnoksztatcagce im. Unii Lubelskiej, Plac Wolno$ci, wiersz ,,Choébyscie
Unicestwili” Ryszarda Krynickiego,

V Liceum Ogo6lnoksztatcace im. Marii Sklodowskiej-Curie, ul. Lipowa, wiersz ,,Nie idzmy”
Julii Hartwig,

VII Liceum Ogolnoksztatcgce im. im. M. Konopnickiej, wiersz Piotra Matywieckiego.

Instalacje, obiekty i inne elementy sztuki wizualnej powstajagce w ramach Festiwalu sztuki
w Przestrzeni Publicznej Open City. Sama idea festiwalu sktania do refleksji nad znaczeniami
i funkcjami przestrzeni miejskiej. W jego ramach w przestrzeni publicznej tworza wybitni artysci

polscy i zagraniczni. Czg¢$¢ z powstajacych instalacji pozostaje w Lublinie na state, m.in.:

62

,,Zrodto. Strumien. Woda.” Teresy Murak — to nasadzenie z hyzopu w ksztalcie rzeki ptynacej
spod Zamku na wschdd,
Obiekt ,,Przej$cie” Bohdana Rucinskiego znajdujacy si¢ na Krakowskim Przedmie$ciu.

1 www.biblioteka.teatrnn.pl

%2 Dane organizatora Festiwalu Sztuki w Przestrzeni Publicznej Open City.
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3.3.7. Oferta wydarzen o najwiekszym potencjale generowania ruchu
turystycznego

Wydarzenia stanowig niezwykle istotny sktadnik turystycznych waloréw antropogenicznych, gdyz
majag moc generowania niezwykle silnego strumienia przyjazdowego ruchu turystycznego, ktory
regularnie nie jest notowany. Organizacja roznego rodzaju duzych eventow w znacznej mierze jest
domeng miast. Jest to wypadkowa chociazby dostgpnoSci obiektow, ktoére w mniejszych
miejscowosciach nie wystgpuja. Takich jak stadiony, teatry, sale widowiskowe, obiekty
wystawienniczo-targowe czy sale koncertowe. Ponadto miasta, zwlaszcza wojewddzkie, sa
naturalnym miejscem realizacji wielu funkcji, wsrod mieszkancow catego regionu. Jest to rowniez
konsekwencja dziatalno$ci instytucji kultury, wyzszych uczelni czy innych podmiotow, ktore jedynie
w duzych osrodkach miejskich majg mozliwo$¢ efektywnego funkcjonowania.

Lublin jako najwigksze miasto we wschodniej czesci Polski oraz stolica regionu, w ktérej kumuluje
si¢ aktywnos¢ wielu podmiotow, oferuje bardzo bogaty kalendarz wydarzen. Jego analiza pozwolita
na stworzenie zestawienia tych eventow, ktoére odbywaja si¢ cyklicznie i majg szans¢ w najwiekszym
stopniu generowac ruch turystyczny do miasta.

Z uwagi na réznorodny charakter i tematyke odbywajacych si¢ w miescie wydarzen wprowadzono
podziat na cztery podstawowe kategorie. Wyodrgbniono wydarzenia:

e kulturalne,
e targowe i biznesowe,
e sportowe,

e turystyczne.

Wydarzenia Kulturalne. W pierwszej kategorii znalazt si¢ opis réznorodnych eventdéw, ktorych
motywem przewodnim jest szeroko rozumiana kultura i sztuka. Poczawszy od sztuki wspotczesne;,
przez folklor, muzyke réznych gatunkéw, teatr, kulture studencka, street art, nowy cyrk, poezj¢ na
festiwale 1 jarmarki na kulinariach skonczywszy. Jest to niezwykle szeroka kategoria, ktéra moze
przyciagaé turystow z obszaru catego kraju i nie tylko. Analiza aktywnosci Lublina w tym zakresie
wskazuje na niezwykle bogaty i réznorodny kalendarz wydarzen, ktdory moze sta¢ si¢ podstawg do
kreacji konkurencyjnego produktu turystycznego.

Ponizej przedstawiono selekcje tych wydarzen kulturalnych, ktore juz obecnie generujag ruch
turystyczny lub w niedalekiej przysztosci mogg zwiekszy¢ strumien turystow odwiedzajacy Lublin.
Poza skrotowym opisem kazdego wydarzenia wskazano rowniez organizatora, a takze termin ostatniej
edycji (2012).° Wszystkie przedstawione wydarzenia oceniono takze pod katem potencjatu
generowania ruchu turystycznego.

W zestawieniu ujeto nastepujace cykliczne wydarzenia:

e Lublin Jazz Festival,
e Lubelski Kiermasz Turystyczny,
e _Sezon Lublin”,

% Konkretne terminy kolejnych edycji ujetych wydarzen moga ulega¢ zmianom. Jednakze przywotana dzienna
data wydarzenia w 2012 roku ma na celu wskazanie dlugosci trwania kazdego eventu.
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e ,Kozienalia” — Lubelskie Dni Kultury Studenckiej,

e Festiwal Tradycji i Awangardy Muzycznej ,,Kody”,

o ,Sasiedzi” — Festiwal Teatrow Europy Srodkowej,

e Noc Kultury,

e Miasto Poezji,

e Lubelski Festiwal Graffiti: All My City,

e Meeting of Styles Polska,

e Otwarte Miasto — Open City, Festiwal Sztuki w Przestrzeni Publicznej,
e Inne Brzmienia Art&MusicFestival,

e Migdzynarodowe Spotkania Folklorystyczne im. Ignacego Wachowiaka,
e Carnaval Sztuk-Mistrzow,

e Przeglad Hejnatow,

e Jarmark Jagiellonski,

e Solo zycia,

e Europejski Festiwal Smaku,

e, Najstarsze Piesni Europy”,

e Ogodlnopolski Festiwal Teatrow Niewielkich,

e Konfrontacje Teatralne,

e Miedzynarodowe Spotkania Teatréw Tanca,

e Ogodlnopolski festiwal fantastyki ,,Falkon”,

e Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Ludowej ,,Mikotajki Folkowe”,

e Migdzynarodowy Festiwal Organowy Lublin-Czuby,

e Miedzynarodowe Spotkania Artystow Nieprzetartego Szlaku (SANS).

Analiza kalendarza wydarzen odbywajacych si¢ cyklicznie w Lublinie wskazuje na braki
w pierwszym kwartale. Jest to o tyle zrozumiate, Zze wigkszo$¢ eventow ma charakter plenerowy, wigc
ich powodzenie jest w duzej mierze uzaleznione od pogody. W dodatku organizacja imprez na
poczatku roku jest czesto utrudniona ze wzgledu na kwestie formalne, zwigzane z finansowaniem oraz
organizacjg. Warto si¢ jednak zastanowi¢ nad mozliwosciami wzbogacenia kalendarza wydarzen
Lublina w pierwszej potowie kwietnia. Nalezy jednak podkresli¢ po raz kolejny, ze oferta miasta
w tym zakresie jest niezwykle bogata i ma istotny potencjal generowania ruchu turystycznego.
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Tabela 3 Oferta cyklicznych wydarzen w Lublinie, o najwi¢kszym potencjale generowania ruchu turystycznego

LP WYDARZENIE

1. Przeglad Szekspirowski
Ogolnopolski Przeglad
Inscenizacji Fragmentow Dziet
Williama Shakespeare’a w j.
angielskim
Marzec
www.sobieski.lublin.pl

2. Lublin Jazz Festival
kwiecien (5 dni)
www.lublinjazz.pl

3. ,,JKozienalia” — Lubelskie Dni
Kultury Studenckiej
maj (13 dni)

www.kozienalia.lublin.pl
www.kulturalia.lublin.pl

www.feliniada.pl

4, Festiwal Tradycji i Awangardy
Muzycznej ,,Kody”
maj (8 dni)
www.kody-festiwal.pl
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KROTKI OPIS — IDEA WYDARZENIA

Organizator: Jerzy Wrzos

Szkota Jezykow Obcych Sobieski w Lublinie oraz Lubelskie
Stowarzyszenie O$wiatowo-Wychowawcze

Podczas 2 dni przegladu bedzie miato miejsce 50 inscenizacji
fragmentow dziet dramaturga ze Stanford. Wystawa plakatow, pokazy
filmoéw na podstawie dramatéw Szekspira.

Organizator: Centrum Kultury w Lublinie

Impreza nawiazuje do historii Lubelskich Spotkan Jazzowych.
Podczas festiwalu wystepuja muzycy znani ze scen
miedzynarodowych, jak i polscy muzycy, odnoszacy liczne sukcesy.
Koncerty jazzowe odbywaja si¢ w Lublinie kila razy w roku.

Organizator: Samorzady Studenckie lubelskich uczelni.

Na kilkana$cie majowych dni studenci opanowuja Lublin, bawiac si¢
podczas wspdlnych imprez organizowanych przez samorzady
studenckie na Btoniach pod Zamkiem oraz na uczelnianych placach i
dziedzincach. ,,Kozienalia”, ,, KULturalia” czy ,,Feliniada” to liczne
koncerty plenerowe z udziatem gwiazd polskich i zagranicznych,
przeglady kabaretowe oraz rdzne atrakcje sportowe zapewniajace
rozrywke 1 szczelnie wypelniajgce program imprez.

Organizator: Osrodek Migdzykulturowych Inicjatyw Tworczych
,Rozdroza”

Lublin po raz kolejny poprzez festiwal ,,Kody” udowadnia, ze z
powodzeniem mozna wskrzesi¢ co$, co odchodzi w zapomnienie
dodajac mu wspodtczesnych elementéw. Tym razem mowa o muzyce.
Kompozytorzy w swoich dzietach tgcza tradycje muzyki archaicznej z
nowoczesnymi dzwigkami, co staje si¢ pomostem kulturowym
pomigdzy przesztoscia, a wyrafinowana wspolczesng sztuka.

ROZWOJU REGIONALNEGO

PROFIL ODBIORCY

Mtodziez z calej Polski.

Osoby starsze i w §rednim wieku
ZazZWyczaj z WyzZszym
wyksztatceniem, poszukujace
rozrywek w formie kultury wyzsze;j.

Studenci lubelskich uczelni.

Profesjonalisci zajmujacy si¢
komponowaniem — festiwal jest dla
nich zrodtem inspiracji.

Mtodziez szukajgca awangardowych
rozwigzan i takich tez opcji spedzania
wolnego czasu.

Osoby wyksztatcone, szukajace
ambitnej kultury w swoim miescie.

UNIA EUROPEJSKA
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http://www.sobieski.lublin.pl/
http://www.lublinjazz.pl/
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WYDARZENIE

»Sgsiedzi” — Festiwal Teatrow
Europy Srodkowej

maj (3 dni)

www. festiwal-sasiedzi.pl

Miasto Poezji

przetom maja i czerwca

(9 dni)
www.teatrnn.pl/miastopoezji/no

de/407

Noc Kultury
czerwiec (2 dni)
www.nockultury.pl

ROZWO!)
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 — CZ. I. ANALITYCZNA

KROTKI OPIS — IDEA WYDARZENIA

Organizator: Centrum Kultury w Lublinie

Ideg festiwalu jest promowanie sztuki teatralnej panstw Europy
Srodkowej. Wszystkie pokazy odbywaja si¢ w plenerze — na Placu
Lokietka lub w namiocie ustawianym na Placu Litewskim. Ponadto w
programie kazdego dnia przewidziano m.in. spektakle skierowane do
najmtodszego widza, a takze parade i koncerty. Bezptatne wejsciowki
na przedstawienia cieszg si¢ ogromnym zainteresowaniem.

Organizator: Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN

Podczas wydarzenia odbywaja si¢ rozmowy o poezji, spotkania z
poetami, prowadzone sa akcje popularyzujace poezje. Duchowym
patronem festiwalu jest Jozef Czechowicz. Tradycja ,,Miasta Poezji”
stato si¢ ,.tatuowanie” chodnikéw Lublina dziesiatkami wierszy.
Organizator: Warsztaty Kultury — filia Centrum Kultury w Lublinie.
Jest to jedyne w swoim rodzaju wydarzenie kulturalne na skale
krajowa. Swoja roznorodnoscia i bogata oferta przyciaga osoby w
kazdym wieku, pragnace doswiadczy¢ kulturalnego katharsis.
Podazajac uliczkami miasta mozna natrafi¢ na szereg koncertow
szerokiego wachlarza gatunkéw muzycznych, performance, spektakle
kuglarskie i kabaretowe, wystawy, projekcje filmowe, spotkania
literackie, czy przedstawienia, a wszystko odbywa si¢ niejednokrotnie
w zaskakujacych miejscach przestrzeni miejskiej. Co roku w Nocy
Kultury biora udzial dziesiatki tysigcy osob, a ich liczba za kazdym
razem si¢ zwigksza.

PROFIL ODBIORCY

Mitosnicy teatru, rodziny z dzie¢mi,
studenci.

Inicjatywa jest skierowana w duzej
mierze do mieszkancow miasta.

Mieszkancy miasta, ktory oczekuja i
chca poznawac , kulture wyzsza”, nie
chca spedzaé kolejnego wieczoru
przed telewizorem w domu, chca
poznaé co$ nowego, odkry¢ miasto z
innej, kulturalnej strony.

Turysci, ktorzy odwiedzaja miasto w
tym terminie. Festiwal moze stac si¢
pretekstem do odwiedzenia miasta.

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO

Projekt wspoffinansowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego

Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013

51

POTENCJAL
GENEROWANIA
RUCHU
TURYSTYCZNEGO

Lokalny

Lokalny

Krajowy
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10.

WYDARZENIE

Lubelski Festiwal Graffiti: All
My City

ostatni weekend czerwca lub
ostatni weekend sierpnia
www.allmycity.org

Otwarte Miasto — Open City.
Festiwal Sztuki w Przestrzeni
Publicznej

czerwiec, lipiec (32 dni)
www.opencity.pl

Inne Brzmienia
Art&MusicFestival
lipiec (6 dni)
www.innebrzmienia.pl

ROZWO!)
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 — CZ. I. ANALITYCZNA

KROTKI OPIS — IDEA WYDARZENIA

Organizator: Europejska Fundacja Kultury Miejskiej

Realizowana od 2008 roku najwicksza w Polsce (i Europie Srodkowo
- Wschodniej) cykliczna impreza sztuki ulicznej (graffiti, street art).
Wydarzenie gromadzi najwybitniejszych tworcow graffiti z Europy
dzieki czemu Lublin zostat okrzykniety stolicg graffiti w Polsce.

W s$rodowisku artystow street art impreza pod tg nazwa jest
najwazniejszym wydarzeniem w tej kategorii sztuki. Jest to
wydarzenie, podczas ktorego kazdy moze doswiadczy¢ powstawania
sztuki na wiasne oczy.

Imprezie towarzysza wystawy w Brain Damage Gallery, premiery
filmow o graffiti, spotkania z artystami, warsztaty dla dzieci i
mtodziezy oraz dyskusje.

Organizator: Osrodek Migdzykulturowych Inicjatyw Tworczych
,,Rozdroza”.

Wydarzenie odbywa si¢ w przestrzeni miejskiej, w ktorej
organizowane sg rozne dzialania artystyczne m.in. wystawy i
koncerty. Sktania to do refleksji nad r6znymi znaczeniami i funkcjami
przestrzeni miejskiej. W jego ramach instalacje w miescie tworza
najwybitniejsi artysci polscy: Jarostaw Kozakiewicz czy Pawet
Althamer. W ramach festiwalu pojawiajg si¢ kreacje takie jak
instalacje, aranzacje architektoniczne, prace multimedialne, street art,
sfera dzwiekow i zastosowan $wiatta.

Organizator: Fundacja ,,Inne Brzmienia”

Festiwal Inne Brzmienia z pewno$cig spelni oczekiwania osob, ktore
szukaja odskoczni od codziennos$ci, w postaci kultury, a szczegdlnie
muzyki. Sktada si¢ na niego kilka dni wypetnionych muzyka, filmem
i fotografig. Wszystko razem — koncerty, warsztaty, spotkania —
tworzy swoistg mieszankg wybuchows. Wydarzeniom towarzyszy
cykl debat pod tytutem ,,Granice Europy" nawiazujacy do pytania o
europejska tozsamosc.

ROZWOJU REGIONALNEGO

PROFIL ODBIORCY

Mtodziez (w tym studenci)

z zaciekawieniem obserwujaca
powstajgce graffiti.

Mieszkancy miasta odkrywajacy
dotychczas nieznane czesci Lublina.
Turysci napotykajacy dzieta sztuki
powstate podczas festiwalu.
Miedzynarodowe srodowisko sztuki
ulicznej (i mitosnikow sztuki w
przestrzeni) przyjezdzajacy do
Lublina lub $ledzacy wydarzenia i
dokumentacje festiwalu (filmy,
publikacje i inne).

Odbiorcami sg osoby o wysokiej
kompetencji kulturowej, ktore moga
specjalnie przyby¢ do Lublina z
tereno6w calej Polski i Europy.
Dodatkowo kazdy mieszkaniec
Lublina, czy przypadkowy
przechodzien zainteresuje si¢
prezentowanymi instalacjami.

Ludzie mtodzi, szukajacy odskoczni i
poszukujacy nowego, oryginalnego
brzmienia.

UNIA EUROPEJSKA
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11. | Migdzynarodowe Spotkania
Folklorystyczne im. Ignacego
Wachowiaka
lipiec (5 dni)
www.zpit.lublin.pl

12. | Carnaval Sztuk-Mistrzow
przetom lipca i sierpnia
(9 dni)
www.sztukmistrze.eu

13. | Przeglad Hejnatow
sierpien (1 dzien)

ROZWO!)
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 — CZ. I. ANALITYCZNA

KROTKI OPIS — IDEA WYDARZENIA

Organizator: Zespot Piesni i Tanica ,,LUBLIN” im. Wandy
Kaniorowej

Wydarzenie organizowane od lat 80. jest jednym z najstarszych
lubelskich festiwali, w ktorym kazdorazowo bierze udziat okoto 10
zespotow z réznych krajow swiata. W imprezie co roku
naprzemiennie uczestnicza grupy dzieci¢ce lub doroste, prezentujace
ludowe i narodowe tance, piesni i stroje. Wystepy odbywaja si¢ w
réznych miejscach miasta — na Starym Miescie, w Ogrodzie Saskim
lub na stadionie Lublinianki, a takze w Natgczowie i innych miastach
regionu.

Organizator: Wydziat Strategii i Obstugi Inwestoréw UM Lublin,
Fundacja Sztukmistrze, Warsztaty Kultury

Karnawat to czas $wig¢towania, podczas ktdrego codzienne obowigzki
zastgpuje $miech i zabawa. A Carnaval Sztuk-Mistrzow jest Swigtem
wyjatkowym, gdyz tworza go arty$ci-odmiency. Ulice Lublina sg
opanowane przez przedstawicieli nowego cyrku, kuglarzy i buskerow
— muzykow, klownow czy mimow, za$§ nad gtlowami przechodniow
wedrujg highlinerzy (linoskoczkowie). Przestrzen miejska wypeltniona
jest zonglerami i r6znymi cudakami, ktorzy wspottworza performance
wraz z publiczno$cia i gwarantuja niezapomniane wrazenia.
Wszystkiemu towarzyszy muzyka, taniec i kolorowe stroje. Tematyka
wydarzenia, ktore wyrdzniono Certyfikatem POT, daje szerokie
mozliwo$ci wykreowania wyroznikowego, catorocznego produktu
turystycznego.

Organizator: Ogolnopolskie Stowarzyszenie Mitosnikow Hejnalow
Miejskich

Jest to ogdlnopolski przeglad hejnatow miejskich, w ktorym obok
trgbaczy lubelskich biorg takze udziat muzycy m.in. z Rzeszowa,
Krakowa, L.odzi, Biatlegostoku, Malborka, czy Torunia. Gtéwnym
motywem organizowania przegladu jest popularyzacja
sredniowiecznej tradycji grania hejnatow.

ROZWOJU REGIONALNEGO

POTENCJAL
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GENEROWANIA

PROFIL ODBIORCY

RUCHU
TURYSTYCZNEGO
Mitosnicy tanca, rodziny z dzie¢mi. Regionalny
Osoby mtode o wysokiej Migdzynarodowy
swiadomosci kulturowej, unikajace
mainstreamu, szukajace
autentycznych doznan i chetnie
siggajace po nowoczesne rozwigzania
technologiczne.
Ponadto rodziny z dzie¢mi — jako
widzowie tego kolorowego
widowiska.
Rodziny z dzie¢mi Regionalny

Osoby starsze
Pasjonaci Hejnatow
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14. | Jarmark Jagiellonski
sierpien (3 dni)
www.jarmarkjagiellonski.pl

15. | Solo zycia
przetom sierpnia i wrzes$nia
(2 dni)
www. jurecki.art.pl

16. | Europejski Festiwal Smaku
wrzesien (3 dni)
www.europejskifestiwalsmaku.

pl

ROZWO!)
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NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI
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Organizator: Warsztaty Kultury

Jarmark Jagiellonski jest potaczeniem tradycji historycznych
jarmarkoéw ze wspolczesng wymiang kulturalng i gospodarczg. W XV
i XVI wieku spotykali si¢ na nich kupcy z catego §wiata, by
handlowa¢ zbozem, winem, skorami, materiatami, czy bydiem.
Obecnie kilkuset wystawcow prezentuje wyroby rekodzielnicze i
rzemie$lnicze, a firmy i NGO-sy z Polski i sgsiedzkich krajow
wschodnich, przedstawiaja swoja dziatalnos¢, dotyczaca rozwoju
regionu transgranicznego. Liczne wydarzenia kulturalne, artystyczne,
czy inscenizacje rycerskie powodujg, ze Jarmark jest wydarzeniem
petnym energii. Corocznie odwiedza go kilkadziesiat (wedtug
niektorych szacunkow nawet kilkaset) tysigcy turystow, co czyni z
niego jedno z najpopularniejszych wydarzen we wschodniej Polsce.
Organizator: Stowarzyszenie Solo Zycia, UM Lublin, Woj. Lubelskie
Jest to konkurs gitarowy dla solistow, podczas ktorego wykonawca
wystepuje tylko raz i gra do improwizowanej muzyki. Jury ocenia
spontaniczno$¢ oraz umiej¢tne wykorzystanie posiadanego warsztatu.
Zwycigzcy moga liczy¢ na atrakcyjne nagrody oraz duzy wzrost
popularno$ci. Konkursowi towarzysza koncerty znanych artystow, a
takze ciekawe inicjatywy, jak np. koncert publicznosci.

Organizator: Wojewodztwo Lubelskie

Europejski Festiwal Smaku jest to miejsce, w ktorym mozna poczué
smak tradycyjnych potraw, zard6wno z r6znych regionow Polski, jak i
rozmaitych krajow europejskich. Tutaj tradycja przeplata si¢ z
ekologia, nalewki konkurujg z winami, a wszystko owiane jest
zapachem zi6t i kwiatow. Podczas festiwalu znajda co$ dla siebie
osoby, ktore fascynujg si¢ tradycyjnymi smakami, ktore chcg wnies$é
nutke odmiany do swojej kuchni. A takze ci, ktorzy z gotowaniem
maja mato wspdlnego za to wolg posmakowac regionalnych
specjalow i trunkow. Jednak podczas festiwalu nie uraczymy tylko
swojego ciala, zaspokoimy takze potrzeby duchowe. Wieczorem
odbywajg si¢ liczne koncerty, warsztaty literackie, przedstawienia

i wystawy.

PROFIL ODBIORCY

Szerokie spektrum odbiorcow — od
mitosnikow rekonstrukeji
historycznych, przez osoby wrazliwe
na pickno sztuki, az po rodziny z
dzie¢mi i turyst¢ masowego.

Szerokie grono odbiorcow, a W
szczegolnosci: osoby interesujace si¢
muzyka gitarowa.

Festiwal skierowany jest do Kilku
grup odbiorcow:

- 0s6b, ktore zajmuja si¢ kulinariami
profesjonalnie- przyjezdzaja w
poszukiwaniu nowych smakow;

- hobbystow, ktorzy pasjonuja si¢
gotowaniem i korzystaja z
warsztatow;

- rodzin z dzie¢mi — program
dostosowany jest takze do
najmlodszych;

- mlodziezy ze znajomymi — gtownie
korzystaja z oferty koncertow

UNIA EUROPEJSKA
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17. | ,Najstarsze Pie$ni Europy”
przetom wrzesnia i pazdziernika
(8 dni)
www.npe-festiwal.pl

18. | Ogoblnopolski Festiwal Teatrow
Niewielkich
pazdziernik (3 dni)
www.wok.lublin.pl
www.schulz.org.pl

19. | Konfrontacje Teatralne
pazdziernik (8 dni)
www.konfrontacje.pl

20. | Mig¢dzynarodowe Spotkania
Teatréw Tanca

ROZWO!)
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI
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Organizator: Osrodek Miedzykulturowych Inicjatyw Tworczych
,,Rozdroza”

Festiwal, podczas ktorego muzycy z roznych krajow Europy
prezentuja najstarsze kompozycje kultury muzycznej Starego
Kontynentu, nierzadko wywodzace si¢ z czasow
przedchrzescijanskich. Kazda edycja ,,Najstarszych Piesni Europy”
poprzedzona jest badaniami ethomuzykologicznymi. W programie
tygodniowego festiwalu, oprocz koncertow, znajduje si¢ m.in. nauka
tradycyjnych tancow z réznych regionow kontynentu, podczas Nocy
Tanca, a takze wystawy, dyskusje i wyktady.

Organizator: Wojewodzki Osrodek Kultury, Fundacja Sztuki im.
Brunona Schulza

W zamysle pomystodawcow Festiwal ten stwarza wszystkim zain-
teresowanym mozliwos¢ budowania teatru na wilasng rgke, teatru bez
inscenizatorow, rezyserow, scenografow, administratorow, dra-
maturgéw. Tak moze si¢ dokonywaé naturalny powr6t do natury
teatru, do jego istoty, do aktora i stowa, do wzoréw pierwotnych,
prawd podstawowych i prostych, do uktadu cztowiek — cztowiek. Jury
festiwalowe przyznaje nagrody dla najlepszych z zaprezentowanych
teatrow jednego aktora.

Organizator: Centrum Kultury w Lublinie

Odbywajace si¢ od 1996 roku Konfrontacje Teatralne to
najwazniejszy lubelski festiwal teatralny. Prezentuja si¢ na nim teatry
poruszajace w swoich przedstawieniach tematy wspotczesne,
prezentujace je w nowatorski sposob. Spektakle odbiegaja w swojej
formie od tradycyjnych przedstawien, tacza roézne formy takie jak
taniec, fotografia, dokument, performance, wizualizacje komputerowe
lub film. Bilety na wigkszo$¢ przedstawien sprzedaja si¢ w kilka dni,
co niewatpliwie §wiadczy o popularnosci tego wydarzenia oraz
zapotrzebowaniu na tego rodzaju rozrywke.

Organizator: Centrum Kultury w Lublinie - Lubelski Teatr Tanca
Podczas kilkudniowego festiwalu widzowie maja mozliwos¢

POTENCJAL
GENEROWANIA
PROFIL ODBIORCY RUCHU
TURYSTYCZNEGO
Melomani. Osoby 0 wyzszym Regionalny

wyksztalceniu.

Mito$nicy teatru. Osoby z wyzszym Regionalny
wyksztatceniem — poszukujace

kultury wyzszej 1 odskoczni od zycia

codziennego.

Festiwal skierowany jest do grupy Krajowy
0s0b wyksztatconych, ktorym kultura

wysoka, czesto bardzo abstrakcyjna,

nie jest obca.

Mitosénicy tanca, teatrofile. Migdzynarodowy
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21.

22.

23.

WYDARZENIE

listopad (6 dni)
www.dancefestival.lublin.pl

Ogolnopolski festiwal fantastyki
,,Falkon”

listopad (3 dni)
www.falkon.co/falkon

Migdzynarodowy Festiwal
Muzyki Ludowej Mikotajki
Folkowe

grudzien (4 dni)
www.mikolajki.folk.pl

Migdzynarodowy Festiwal
Organowy Lublin-Czuby 2012
27czerwca - 29 wrze$nia (finat
festiwalu)
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podziwiania spektakli przygotowanych przez teatry tanca z catego
$wiata, prezentujacych si¢ m.in. w ,,Chatce Zaka” czy na deskach
Teatru Starego. Licznym przedstawieniom towarzysza takze wystawy,
projekcje filmow oraz warsztaty taneczne prowadzone przez
zagranicznych nauczycieli.

Organizator: Lubelskie Stowarzyszenie Fantastyki "Cytadela
Syriusza”

Organizowany od 2007 roku festiwal, to jeden z najwigkszych
konwentéw fantastycznych w Polsce, co roku gromadzacy ponad
1000 uczestnikow. Jest to impreza kulturalna, o profilu zwigzanym z
tym wszystkim, co miesci si¢ w pojeciu "fantastyka".

Organizator: Akademickie Centrum Kultury UMCS ,,Chatka Zaka”
Najstarszy i jeden z najwickszych w Polsce festiwali, prezentujacych
muzyke inspirowang folklorem. Zainicjowanemu przez lubelska
Orkiestre $w. Mikotaja festiwalowi czgsto towarzyszy muzyka
wysoce alternatywna, gdyz ustysze¢ mozna zespoty grajace np. folk
metal. Festiwal odbywa si¢ od 1991 roku.

Odbywaja si¢ koncerty grup z Polski i zagranicy, warsztaty
$piewania, warsztaty taneczne oraz réznego rodzaju pokazy i

wystawy.

Organizator: Parafia Swietej Rodziny w Lublinie, Fundacja im.
Mikotaja w Radomiu

Podczas festiwalu silnie zaznaczone sa elementy kultury
chrzescijanskiej, wiele analogii tekstow i zrodet odnosi si¢ do postaci
Jana Pawta II. Oprocz organdw ustysze¢ mozna takze inne
instrumenty (np. fortepian, akordeon). Wystepuja rowniez Spiewacy-
soli$ci oraz chory.

ROZWOJU REGIONALNEGO

PROFIL ODBIORCY

Mito$nicy tematyki fantasy, mtodziez.

Rodziny z dzie¢mi — Festiwal odbywa
si¢ czg$ciowo w weekend wiec daje to
okazje do spedzenia czasu w
rodzinnym gronie. Warsztaty sa takze
przeznaczone dla mtodszych dzieci
Grupy szkolne — moze by¢ to forma
uczestniczenia w dodatkowych
zaje¢ciach poza murami szkoty.
Studenci — pod katem studentow i
przez studentow wiele z tych
inicjatyw jest organizowanych.

Osoby starsze

Osoby zainteresowane muzyka
religijng.

Glownymi odbiorcami beda katolicy,
gdyz impreza jest przede wszystkim
promowana w mediach zwigzanych z
Kosciotem katolickim.
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http://www.dancefestival.lublin.pl/
http://www.falkon.co/falkon
http://www.mikolajki.folk.pl/
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POTENCJAL
LP WYDARZENIE KROTKI OPIS - IDEA WYDARZENIA PROFIL ODBIORCY CENE R A
TURYSTYCZNEGO
24. | Migdzynarodowe Spotkania Organizator: Fundacja Nieprzetartego Szlaku Impreza skierowana jest do Miedzynarodowy
Artystow Nieprzetartego Szlaku szerokiego grona odbiorcow. Wysoki
(SANS) Na festiwalu teatrow osob niepetnosprawnych mozna zobaczy¢ poziom prezentowanych spektakli
kwiecien (3 dni) spektakle zespotow, m. in. z Polski, Biatorusi, Ukrainy i Rosji, oraz r6znorodnosé ich tematyki
www.nieprzetartyszlaklublin.pl | a takze uczestniczy¢ w imprezach towarzyszacych, np. paradzie przyciaga zarébwno osoby doroste
ulicami Lublina, wystawach plastycznych, konkursach i dzieci, petnosprawnych
fotograficznych, Wielkim Finale. Kazdego roku impreza przyciaga i niepetnosprawnych cztonkow
ok. 600 uczestnikow. spoteczenstwa. Kazdy znajdzie cos
dla siebie.

Zrodto: opracowanie wlasne

Ponadto w miescie odbywa si¢ takze szereg innych inicjatyw kulturalnych, ktorych potencjat generowania ruchu turystycznego w przysztosci moze by¢
64
znaczacy :

e Harmonie Starego Miasta — odbywajace si¢ w marcu i listopadzie wydarzenie muzyczne promuje utalentowanych muzykow mtodego pochodzenia.
Organizatorem jest Towarzystwo Muzyczne im. Henryka Wieniawskiego w Lublinie oraz Urzad Miasta Lublin.

e Wielokulturowy Lublin — wydarzenie odbywa si¢ w maju i ma charakter festiwalu réznorodno$ci kulturowej wspotczesnego Lublina. Promuje
tolerancje¢ i dialog miedzykulturowy poprzez dziatania o charakterze edukacyjnym i kulturotworczym o wysokiej warto$ci artystycznej. Organizator:
Centrum Kultury w Lublinie (we wspolpracy z organizacjami reprezentujacymi mniejszo$ci etniczne i wyznaniowe Lublina).

e Letnie Forum Tanca Wspotczesnego — odbywajacy sie¢ w czerwcu cykl prezentacji spektakli i warsztatow tanca uzupetnionych wyktadami i pokazami
filmowymi, adresowanych do szerokiego grona odbiorcow, gtéwnie z Lublina i regionu. Organizator: Lubelski Teatr Tanca - Centrum Kultury.

% Selekcja wydarzen i ich opis za http://kultura.lublin.eu/wydarzenia
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e Died Moroz Convention — odbywajacy si¢ na przetomie stycznia i lutego (edycje minusowe) oraz czerwca i lipca (edycje plusowe) projekt spotkania
muzykéw z publicznosécig. Prezentowane spektrum muzyczne jest bardzo szerokie: od tradycyjnych, pierwotnych brzmien po nowoczesng muzyke
alternatywna.

e Performance Platform Lublin — Migdzynarodowy Festiwal Sztuki Performance — wydarzenie ma miejsce w pazdzierniku i procz pokazow sztuki
performance odbywaja si¢ tu takze warsztaty, wyklady, dyskusje, wystawy, prezentacje multimedialne i projekcje filmow. Organizator: Galeria
Labirynt .

e Ukraina w centrum Lublina — odbywajacy si¢ w listopadzie festiwal prezentujacy przeglad wspotczesnej kultury ukrainskiej w przeréznych odstonach.
Podczas koncertow muzycznych prezentowane sa roznorodne style i interpretacj¢ muzyczne, nowe i ciekawe projekty znanych na Ukrainie formacji.
Przedstawienia teatralne i przeglad filmoéw, wystawy, warsztaty artystyczne. Organizator: Fundacja Kultury Duchowej Pogranicza.

e Migdzynarodowy Festiwal Mlodego Kina ,,Pelny Metraz” — odbywajacy si¢ w listopadzie, jedyny w Polsce Festiwal poswigcony wylacznie
pelnometrazowym filmom kina niezaleznego. Organizator: Kinoteatr Projekt, Centrum Kultury w Lublinie.

e Miedzynarodowy Festiwal Jazzowy - Jazz Bez — przedsigwzigcie angazujace muzykdéw jazzowych z Polski 1 Ukrainy. Odbywa si¢ co roku w grudniu.

Wydarzenia targowe i biznesowe. Kolejng kategoriag sag wydarzenia o charakterze targowym i biznesowym. Pod tym pojeciem kryja si¢ imprezy targowe,
a takze kongresy, konferencje, wystawy, konferencje. Generujg one istotny strumien ruchu turystycznego. Turysta uczestniczgcy w opisanych wydarzeniach
korzysta czesto z infrastruktury hotelowej i gastronomicznej o wysokim standardzie.

W ramach tej kategorii wydarzen mozna méwié¢ o istotnym potencjale imprez targowych i biznesowych generowanych przez lidera tego rynku w miescie
jakim sg Targi Lublin S.A. Spétka ta w 2012 roku zorganizowata 23 imprezy targowe, 45 imprez typu: konferencje, kongresy, wyktady, seminaria, szkolenia
oraz 44 imprezy typu prezentacje, pokazy, wystawy. W ramach wydarzen i imprez zorganizowanych przez targi obstuzonych zostato niemal 120 000 os6b.
W tej grupie znalazto si¢ blisko 1200 wystawcoéw i ponad 83 000 zwiedzajacych. Z braku konkretnych statystyk, trudno jednoznacznie wykazaé ile z nich
pochodzito z miasta, a ile z poza. Mozna jednak zalozy¢, ze istotny odsetek gosci targowych stanowili turysci.

Do najwazniejszych imprez targowych organizowanych przez Targi Lublin S.A. w 2012 roku nalezaty Lubelskie Targi Energetyczne - Energetics, Targi
Rolnicze Agro-Park, Targi Budowlane Lubdom. Do najwazniejszych kongreséw zorganizowanych w oparciu o infrastrukture targows zaliczy¢ mozna
Kongres Inicjatyw Europy Wschodniej, ktory miat miejsce we wrze$niu 2012 roku.

Zgodnie ze zgromadzonymi danymi w Lublinie dostgpnych jest ponad 90 sal konferencyjnych i szkoleniowych, ktore jednocze$nie moga przyjaé okoto 10
tysiecy gosci (nie wliczajac lubelskich targow oraz hali GLOBUS). Jest to baza do organizacji licznych kongreséw, konferencji i szkolen. Do wigkszych
wydarzen kongresowych, ktére odbyty si¢ w Lublinie w oparciu o tg infrastruktur¢ w 2012 roku zaliczy¢ mozna:
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IV Kongres Urbanistyki Polskiej we wrze$niu 2012 roku odbywajacy si¢ w Centrum Kongresowym Uniwersytetu Przyrodniczego.

IV Ogoélnopolski Kongres Inzynierii Srodowiska odbywajacy si¢ na Wydziale Inzynierii Srodowiska Politechniki Lubelskiej, w Filharmonii oraz
w Hotelu Victoria.

IV Kongres Kultury Chrzescijanskiej odbywajacy si¢ na Auli im. Stefana Kardynata Wyszynskiego, Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego.

W miescie odbywa si¢ takze szereg mniejszych imprez biznesowych o charakterze konferencji, szkolen, prezentacji czy pokazéw. Generujg one niewatpliwie
ruch turystyczny do Lublina. Nie mozna stwierdzi¢ powtarzalnosci konkretnych wydarzen, ale mozna méwic¢ o wystgpowaniu w ofercie Lublina tych form
turystyki biznesowej.

Woydarzenia sportowe. Tego typu wydarzenia moga generowac istotny ruch turystyczny, w szczegoélnosci kiedy odbywaja si¢ one na poziomie krajowym,
europejskim lub $wiatowym. Mowa tutaj zarowno o zawodach profesjonalistow o randze mistrzostw Polski, Europy lub $wiata, jak i o imprezach, w ktorych
uczestnikami sa amatorzy.

W Lublinie w roku 2012 odbyty sie m. in. nastepujace wydarzenia sportowe, ktore mogty stanowié cel podrézy turystow (uczestnikow i widzow) z Polski:

Scandia Maraton Lang Team — jeden z najpopularniejszych w Polsce cykl maratonow rowerowych organizowany przez znanego popularyzatora
kolarstwa Czestawa Langa

Merida Mazovia MTB Marathon — zawody tego popularnego cyklu przyciagaja setki mitosnikow kolarstwa gorskiego (MTB).

Cztery Dychy do Maratonu - cykl imprez biegowych poprzedzajacych | Maraton Lubelski,

Open Jibb DZEM — w lutym na stoku narciarskim Globus SKI odbyty sie zawody Jibbingu (snowboardowej jazdy po poreczach, schodach etc.)
Mistrzostwa Polski w BMX Racingu — zorganizowane we wrzesniu 2012 roku w Bike Park Lublin - jedynym torze w kraju przystosowanym
specjalnie do tej dziedziny

Cykl imprez motocrossowych - w tym VII Runda Mistrzostw Polski w Motocrossie.

Wydarzenia sportowe w 2013 roku to m. in.:

Pitkarska Gala — mecze druzyn klubowych oraz mecze z udziatem reprezentacji artystow polskich i znanych pitkarzy.
X1 Mistrzostwa Polski Kobiet w Boksie
| Maraton Lubelski
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e Puchar Swiata w Karate Tradycyjnym oraz Puchar Polski Dzieci w Karate Tradycyjnym,

e Lublin MTB Maraton

e Miedzynarodowy Turniej w Koszykowce Mezczyzn z udziatem reprezentacji narodowych przed EuroBasket 2013,
e Mistrzostwa Polski w BMX

e Zuzlowy test-mecz reprezentaciji Polski z zespotem ztozonym z mistrzow $wiata

Poza typowymi obiektami sportowymi wydarzenia sportowe odbywaja sie takze w innych lokalizacjach w Lublinie.

e Cavaliada Sport — zawody jezdzieckie w Centrum Targowo-Wystawienniczym,
e Open Baltic Beachsoccer Champions League 2012 — turniej plazowej pitki noznej na Placu Zamkowym w Lublinie (mecze klubow z krajow
nadbattyckich oraz zmagania gwiazd sportu i artystow.

Z uwagi na tradycje lubelskiego sportu, posiadang i planowang baze sportowa oraz obecny poziom sportowy, Lublin moze gosci¢ imprezy sportowe
najwyzszej rangi.

Wydarzenia Turystyczne — pod tym pojeciem kryja si¢ imprezy przygotowywane specjalnie z mys$lg o zainteresowaniu réznorodng ofertg turystyczng
mieszkancow regionu, miasta a takze w pdzniejszej fazie rozwoju mieszkancow Polski. Sg to wydarzenia organizowane przez Lubelska Regionalng
Organizacj¢ Turystyczna, Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Lubuskiego i Urzad Miejski w Lublinie. Sadzac po sukcesie zblizonych inicjatyw z innych
miast takich jak: Poznan za Po6l Ceny, Gdansk za Pol Ceny, wydarzenia poczatkowo skierowane do mieszkancOw miasta z czasem staja si¢ hitami
turystycznymi.

Tabela 4 Oferta wydarzen turystycznych w Lublinie.

POTENCJAL
WYDARZENIE KROTKI OPIS — IDEA WYDARZENIA PROFIL ODBIORCY GENES(C:)X'VUANIA
TURYSTYCZNEGO

Lubelski Kiermasz Organizator: Lubelska Regionalna Organizacja Turystyczna Roznorodna oferta wystawcow oraz bogaty program Lokalny / Regionalny
Turystyczny oraz Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Lubelskiego. atrakcji towarzyszacych zachgcaja bardzo szerokie
kwiecien (2 dni) Podczas Kiermaszu, odbywajacego si¢ na Placu Zamkowym, na | grono odbiorcow, od 0sob mtodych przez rodziny z
www.lrot.pl zwiedzajacych czeka szereg roznorodnych atrakcji oraz dzie¢mi az po osoby dojrzate. Weekendowy termin pod

korzystnych ofert turystycznych, przede wszystkim z regionu koniec kwietnia sprzyja odwiedzeniu miasta podczas

Lubelskiego. Kilkadziesigt podmiotéw z branzy turystycznej wyjazdu ,,majowkowego”.

oferuje swoje ustugi w promocyjnych cenach. Okazyjnie mozna
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2. »,Sezon Lublin”
przetom kwietnia i maja
(9 dni)
www.turystyka.lublin.eu

3. Lubelskie Swigto Chleba
od 2014 r. - czerwiec
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naby¢ na przyktad pobyty w obiektach noclegowych, sptywy
kajakowe, czy wyjazdy krajowe i zagraniczne. Kiermaszowi
towarzyszy szereg atrakcji takich jak: wystepy artystyczne,
lekcje tanca, darmowe zwiedzanie Lublina z przewodnikiem
oraz konkursy z nagrodami.

Organizator: Wydziat Turystyki UM Lublin. ,,Sezon Lublin” to
wydarzenie skierowane przede wszystkim do mieszkancow
Lublina, podczas ktorego moga oni bezptatnie odwiedzi¢
atrakcje turystyczne miasta lub wzig¢ udziat w wycieczce z
przewodnikiem.

I edycje ,,Sezonu” w 2012 r. realizowato14 partneréw, odbyto
si¢ 79 wydarzen, a w poszczegolnych imprezach wzieto udziat
ok. 2 300 osob. Kolejna edycja w 2013 r. zaangazowata 17
partnerow, oferowata 124 réznorodne propozycje, z ktorych
skorzystato ok. 3 500 uczestnikéw Zainteresowanie znacznie
przekroczyto limit miejsc dostgpnych na podstawie rezerwaciji.
Organizatorzy: Stowarzyszenie Rzemieslnikow Piekarstwa RP,
koto ,,Region Lubelszczyzna”, Cech Rzemiost Spozywczych
przy Izbie Rzemiosta i Przedsi¢biorczosci w Lublinie,
Stowarzyszenie ,,Partnerstwo Producentow Cebularza
Lubelskiego”

Lubelskie Swigto Chleba organizowane jest od 15 lat, w 2012
roku uzyskato range 1V Ogolnopolskiego Swigta Chleba.
Gromadzi co roku ok. 25 tys. zwiedzajacych oraz
kilkudziesigciu wystawcow, rowniez z zagranicy. Impreza
stanowi z jednej strony szans¢ prezentacji dla producentow,
glownie piekarzy i cukiernikdw, a z drugiej — poprzez swoj
wymiar kulturalny i rozrywkowy — jest doskonatg atrakcja dla
szerokiego grona odbiorcow.

ROZWO!)
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Ze wzgledu na bardzo urozmaicony program (m.in. Lokalny / Regionalny
wycieczki piesze, koncerty, gry, konkursy, sptyw

kajakowy) kazdy z mieszkancow odnajdzie co$

interesujacego dla siebie. Wydarzenia ma takze duzy

potencjal generowania ruchu turystycznego wsrdd

mieszkancow regionu i nie tylko. Jego termin — dtugi

weekend majowy — jest popularnym wsrdd Polakow

czasem urlopowym, wigc istnieje mozliwos¢

zachecenia ich do kilkudniowych odwiedzin

w Lublinie i wzigcia udzialu w akeji ,,Sezon Lublin”.

Ciekawa oferta wystawcow, tradycja ,,chleba” Regionalny /
zakorzeniona w polskiej historii, a takze ciekawy i ogolnopolski
ciagle rozwijany program powoduje, iz Lubelskie

Swigto Chleba przyciaga turystow w praktycznie

kazdym wieku. Istotnym odbiorcg oferty sa dzieci i

miodziez, dla ktérych przygotowywane sa specjalne

programy.
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3.3.8. Galerie handlowe istotne dla rozwoju turystyki miejskiej

W ofercie turystycznej wspotczesnych miast istotnym potencjalem generowania ruchu turystycznego
odznaczaja si¢ galerie handlowe, ktére staly sie alternatywnymi dla tradycyjnych centrow miast
miejscami recepcji turystycznej. Powodem odwiedzania tych obiektéw jest zardwno che¢ dokonania
zakupow, jak i skorzystania z oferty restauracji czy kawiarni. Wiele z nich posiada wielosalowe kina,
centra rozrywki, gabinety kosmetyczne i salony fryzjerskie. Organizowane przez tego typu obiekty
tematyczne weekendy, czy akcje wyprzedazowe, stanowig dodatkowy magnes dla ruchu
turystycznego. Ponizej opisano najwigksze galerie handlowe w Lublinie, skupiajac si¢ na
wylistowaniu elementow, ktdre moga stanowic¢ o ich atrakcyjnosci dla odwiedzajacych spoza miasta.

Najwieksze istniejace galerie handlowe

o Galeria Olimp® (Al. Spotdzielczosci Pracy 32-34)

o najwiekszy obiekt handlowy w Lublinie i wojewodztwie lubelskim — powierzchnia
catkowita — ponad 90 000 m2, powierzchnia handlowa — 55 000 m2

o kompleks sktadajacy si¢ z 4 budynkow

o ponad 300 sklepéw i punktow ustugowych

o parkingi podziemne i naziemne na 1500 samochodow

o szacuje si¢, ze Galeri¢ Olimp miesi¢cznie odwiedza ponad 500 000 klientow66

o na IV kwartal roku 2013 zaplanowano ukonczenie rozbudowy galerii, po zakonczeniu
prac catkowita powierzchnia przekroczy 110 000 m2

o liczne punkty gastronomiczne — 8 restauracji, 4 kawiarnie, 2 cukiernie

o dodatkowe uzytecznosci: Centrum Rozrywki ,,Rado$¢”, tor kartingowy CARTMAX,

multikino z 8 salami kinowymi (powstanie wraz z zakonczeniem prac nad rozbudowa
w galerii).

e Lublin Plaza® (ul. Lipowa 13)

powierzchnia — 68 000 m2

ponad 100 sklepow i punktéw ustugowych

podziemny, dwupoziomowy parking na 700 samochodoéw

liczne punkty gastronomiczne — 5 restauracji, 3 kawiarnie, lodziarnia

dodatkowe uzytecznosci: multiplex Cinema City — 8 sal kinowych, centrum rozrywki
Fantasy Park — na ponad 2000 m? znajduje si¢ 10 tordw do bowlingu, 7 stolow
bilardowych, dyskoteka, plac zabaw dla dzieci.

o Galeria Lubelska®® (ul. Witosa 6)

O O O O O

powierzchnia — 12 500 m?

36 sklepow i punktow ustugowych

jeden punkt gastronomiczny

bezptatne linie autobusowe (CA1 i CA2) dowozace klientéw z catego Lublina
naziemny parking

brak dodatkowych uzytecznosci, takich jak kino czy bowling

O O O O O O

% http://www.galeriaolimp.com.pl
%http://www.galeriehandlowe.pl/go.live.php/PL-H1013/prezentacja-centrum-handlowego/SMT Iw/galeria-
olimp.html?title=Galeria%200limp

*7 http://www.lublinplaza.pl

%8 http://www.galeria-lubelska.pl
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o Galeria Orkana® (ul. Orkana 6)

powierzchnia - ponad 11 000 m?

47 sklepow z wielu branz, m.in. odziez, zdrowie i1 uroda, bizuteria, wyposazenie wnetrz
tylko jeden punkt gastronomiczny

podziemny parking na 260 samochodow

brak dodatkowych uzyteczno$ci, takich jak kino czy bowling

e Pasaz Tesco Extra Lublin’ (ul. Orkana 4)

O O O O O

powierzchnia - 10 000 m?

o

o cze$¢ parku handlowego, ktory tworzy m.in. z Galerig Orkana i marketem OBI

o glownym sklepem pasazu jest hipermarket Tesco Extra

o inne, kluczowe marki sposréd 40 dostepnych w pasazu to m.in. RTV Euro AGD, 4F,
Monnari, Deichmann, Apart, Triumph

o punkty gastronomiczne: Restauracja Cleopatra oraz Tesco Bistro

o parking naziemny na 600 samochodéw

Galerie handlowe w budowie

e Centrum IKEA

Duzy kompleks handlowy obejmujacy sklep IKEA oraz ok. 150 lokali ustugowych, budowany przy
drodze wyjazdowej w kierunku Lubartowa. Centrum bedzie najdalej wysunietym na wschod sklepem
IKEA w Polsce ibedzie mialo znaczenie ponadregionalne. Znaczaco wptynie na rozwoj turystyki
miejskiej w Lublinie. Zakonczenie inwestycji planowane jest na pierwszg potowe 2014 roku.

e Tarasy Zamkowe

Duze centrum handlowe budowane w centrum miasta, tuz przy Zamku Lubelskim. Na pokrytym
ro$linno$cig dachu centrum majg si¢ znalez¢ tarasy widokowe. Wngetrze centrum ma odtwarzaé
atmosfere dwupoziomowej uliczki handlowej. Powierzchnia pod wynajem bedzie wynosié
37 000 m kw. Zmiesci si¢ na niej ok. 150 sklepow. Planowany termin zakonczenia prac nad
inwestycja to druga potowa roku 2014,

e Centrum Handlowe Atrium Felicity

Kompleks handlowy przy al. Witosa obejmujacy m.in. 130 sklepéw, hipermarket spozywczy, market
budowlany z centrum ogrodniczym i fitness klub. Do dyspozycji klientow oddane zostanie
3100 miejsc parkingowych. Powierzchnia najmu ma wynosi¢ 75 000 m kw. Zakonczenie wartej
128 miliondéw euro inwestycji planowane jest na koniec 2013 roku.

%9 www.orkana.pl/index.php/page/show/1
"“www.galeriehandlowe.pl/go.live.php/PL-H1013/prezentacja-centrum-handlowego/SMT ly/pasaz-tesco-extra-
lublin.html?title=Pasa%C5%BC%20Tesco%20Extra%20Lublin
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e |lumina Park

Pierwotne plany zaktadaty budowe obiektu o powierzchni ponad 220 000 m* na peryferiach miasta,
przy zbiegu ulic Krasnickiej i Jana Pawta II. W zwigzku ze zbyt wysoka warto$cia tzw. wspotczynnika
intensywnosci zabudowy, inwestorzy (Segece oraz Interbud) zaproponowali zmniejszenie galerii’.

e Alchemia Lublin

Centrum ustugowo-handlowe z parkingiem podziemnym bedzie skladato si¢ z dwoch czesci —
staromiejskiej 1 sSrodmiejskiej — polaczonych przejsciem podziemnym pod ul. Lubartowska. Do konca
roku 2014 kompleks ma by¢ w stanie surowym zamknigtym. Planowana powierzchnia catkowita
inwestycji to 70 000 m?, z czego 24 000 stanowié¢ ma powierzchnia handlowa’™. Integralng czescia
projektu jest rowniez rozbudowa Ratusza o skrzydto poinocne oraz stworzenie ogoélnodostepnego
skweru, na ktorym odbywa¢ si¢ beda imprezy plenerowe, koncerty, spektakle™.

3.4. Analiza zagospodarowania turystycznego miasta Lublin

Zagospodarowanie turystyczne jest, oprocz walorow turystycznych i dostepnosci, jednym z gtéwnych
kryteriow, decydujacych o wielko$ci ruchu turystycznego na danym obszarze. Aby ten ruch mogt
istnie¢ oraz si¢ rozwija¢ niezbedna jest odpowiednia infrastruktura turystyczna, ktora umozliwi
odwiedzajacym pobyt oraz poznanie miasta. Rozumiemy przez nig zbior wszystkich obiektow
i urzadzen, ktore stuza zaspokajaniu potrzeb osob odwiedzajacych dany teren. Do jej gtownych
sktadnikow zaliczamy:

e Baze noclegowa — zapewnienie odpowiedniej ilosci miejsc noclegowych o zréznicowanym
standardzie jest warunkiem koniecznym dla rozwoju ruchu turystycznego w miescie.

e Bazg gastronomiczng — Kkonieczne jest przedstawienie dostatecznej oferty lokali
gastronomicznych, ktore zaspokoja jedng z podstawowych potrzeb kazdego cziowieka, jaka
jest jedzenie. Ponadto restauracje o wysokiej jakosci i uznanej marce mogg sta¢ si¢ motywem
przyjazdu turystow do miasta.

e Baze sportowo-rekreacyjng — umozliwia turystom wykorzystanie naturalnych waloréw
odwiedzanego miejsca (np. wyciagi narciarskie), moze takze by¢ atrakcja samg w sobie
(np. aquapark lub SPA).

e Bazg uzupehniajaca (towarzyszaca) oraz specjalistyczng — sa to wszelkiego rodzaju elementy
infrastruktury, dedykowane dla turystow, ktore utatwiajg im lepsze poznanie atrakcyjnosci
odwiedzanego miejsca albo stuzg specjalistycznym formom turystyki, np. turystyce
biznesowej. Przyktadem moga by¢ osrodki informacji turystycznej lub oznakowane szlaki,
a takze sale konferencyjne i kongresowe.

™ www.strefabiznesu.dziennikwschodni.pl/artykul/ilumina-park-w-lublinie-szykuja-teren-pod-galerie
2 \www.urbanity.pl/lubelskie/lublin/alchemia,b2905
™ www.arkady.info.pl/index.html
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3.4.1. Baza noclegowa

Miasto posiadajace tak bogaty i zréznicowany potencjat turystyczny jak Lublin, aby da¢ si¢ odkry¢,
musi  zagwarantowacé turystom oferte $wiadczen, ktore zaspokojg ich podstawowe potrzeby.
Podstawowym elementem tej oferty jest usluga noclegu, ktoérej dostgpnos¢ w duzym stopniu
warunkuje mozliwosci rozwoju turystyki w miescie. Jako ze ruch turystyczny angazuje bardzo rdzne
grupy ludzi, niezbgdne jest udostepnienie im zréznicowanej oferty obiektow noclegowych. Powinny
sie¢ wsrod niej znalez¢ zarowno hotele klasy premium, ktore przyciagna najzamozniejsza klientele, jak
i obiekty ekonomiczne typu motel, hostel czy pensjonat. Ponizsza analiza wskazuje z jakiego typu
obiektéw noclegowych turysci przyjezdzajacy do Lublina beda mogli skorzystac.

Analiza bazy noclegowej miasta Lublin

Wedhlug sprawozdawczosci GUS obiekty noclegowe dziela si¢ na dwa rodzaje: zbiorowego oraz
indywidualnego zakwaterowania. W sklad pierwszej grupy wchodza przede wszystkim obiekty
hotelowe (glownie hotele, motele i pensjonaty), a takze pozostale obiekty (np. hostele, osrodki
wczasowe, domy wycieczkowe, schroniska turystyczne, kempingi czy pola biwakowe). Z kolei do
obiektow noclegowych indywidualnego zakwaterowania zaliczaja si¢ przede wszystkim pokoje
goscinne oraz kwatery agroturystyczne. Obiekty zbiorowego zakwaterowania stanowia zdecydowana
wigkszo$¢ w miastach, stad tez tylko one zostaty uwzglednione w poréwnaniu.

Tabela 5 Turystyczne obiekty zbiorowego zakwaterowania w Lublinie wg rodzajow (2012)

rodzaje obiektow obiekty miejsca noclegowe udzielone udzielone noclegi
zbiorowego ogoélem ogolem noclegi ogolem turystom
zakwaterowania zagranicznym
hotele 15 1552 219 618 69 813
motele 1 97 13 853 2438
inne obiekty hotelowe 5 385 43 319 6 415
inne obiekty zbiorowego

zakw. — zespoty domkow tur. 1 24 1440 0
inne obiekty noclegowe —

pozostate 5 262 14 970 1333
ogolem 27 2320 293 200 79 999

Zrédto: Bank Danych Lokalnych GUS.

Wedlug danych GUS na koniec 2012 roku zdecydowanie najsilniej reprezentowana grupa obiektow
w Lublinie sg hotele. Jest ich 15, dysponujg wigkszo$cig miejsc noclegowych (okoto 67%), a co za
tym idzie obstuguja gros ruchu turystycznego w miescie — zarowno z Polski, jak i zagranicy.
Powyzsze dane wskazuja, iz turystom do uzytku w Lublinie oddanych zostalo 2 320 miejsc
noclegowych, z ktorych w 2012 roku skorzystano ponad 293 tysigce razy. Okoto 27% noclegow
w obiektach zbiorowego zakwaterowania udzielono obcokrajowcom.
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Co ciekawe, wedlug danych Glownego Urzedu Statystycznego Lublin nie dysponuje zadnymi
hostelami lub pensjonatami, czego nie potwierdza analiza od strony popytowej — w wyszukiwarce
internetowej znalez¢ mozna cztery czynne hostele: Krélewska, Folk, CENT i Hostel Lublin’*. Obiekty
te najprawdopodobniej zakwalifikowane sa do grupy innych obiektow hotelowych, obiektow
niesklasyfikowanych lub tez powstaly po6zniej niz koniec 2012 roku.

Ze wzgledu na dajace si¢ tatwo wychwyci¢ réznice pomigdzy stanem rzeczywistym, a najnowszymi
dostepnymi danymi GUS, w ramach analizy bazy noclegowej w Lublinie wsparto si¢ wigc innym
zrodtem. Byt to Centralny Wykaz Obiektow Hotelarskich, publikowany przez Ministerstwo Sportu
i Turystyki, ktory uwzglednia wszystkie aktualnie prowadzace dziatalno$¢ obiekty hotelowe. Jako ze
wykaz ten powstaje w ramach urzedow marszatkowskich poszczegdlnych wojewddztw, podczas prac
nad ewidencjg i kategoryzacjg bazy noclegowej, obiekty podane s3 w nim w podziale na kategorie.

Tabela 6 Obiekty hotelarskie w Lublinie w podziale na kategorie (sierpien 2013)
Obiekty hotelarskie w podziale na kategorie

Hotele 5* Hotele 4* Hotele 3* Hotele 2* Hotele 1* Motele Lacznie

0 3 12 2 2 2 21

Zrédlo: Centralny Wykaz Obiektow Hotelarskich Ministerstwa Sportu i Turystyki, stan z sierpnia 2013.

W poréwnaniu z danymi Glownego Urzedu Statystycznego powyzszy wykaz informuje nie o 15,
a 0 19 hotelach, ktore dziataja na terenie Lublina. Ponadto do 2 wzrosta liczba moteli w miescie.

Wazniejsze jednak od bezwzglednych wartosci wydaja sie by¢ wskazniki informujace o kondycji oraz
roli turystyki w badanym miejscu. Do najistotniejszych wskaznikéw zaliczy¢é mozna przede
wszystkim:

e Wskaznik funkcji turystycznej — mowiacy ile turystycznych miejsc noclegowych przypada na
1000 mieszkancow danego miasta.”

e Wskaznik intensywnosci ruchu turystycznego — wskazujacy ilu jest korzystajacych
z noclegébw w obiektach zbiorowego zakwaterowania, w przeliczeniu na 1000 mieszkancow.

e Wskaznik wykorzystania miejsc noclegowych — informuje, w jakim stopniu wykorzystywane
sa przez turystow miejsca noclegowe dostgpne w badanej lokalizacji.

Samo wyliczenie tych wskaznikow moze niewiele mowi¢, a dopiero poréwnanie ich z innymi
miejscami docelowymi daje ciekawy materiat do analizy. W tym celu zdecydowano sie na zestawienie
wynikéw Lublina z wojewodztwem lubelskim oraz Polska. Taki dobér daje szerszy kontekst
poréwnawczy dla miasta. Aby wyliczy¢ wymienione powyzej wskazniki, zebrano szereg danych do
tego niezbednych, ktore zamieszczone zostaly w ponizszej tabeli.

* www.booking.com

™ Taki przelicznik przyjmowany jest najczesciej przez GUS oraz Eurostat, z kolei w zrédtach z dziedziny
ekonomiki turystyki zwykle podawany jest tzw. wskaznik Baretje'a i Deferta, w ktorym liczba turystycznych
miejsc noclegowych przeliczana jest nie na 1000, a na 100 mieszkancow.
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Tabela 7 Dane wskaznikowe dla Lublina, wojewddztwa lubelskiego i Polski (2012)

Jednostka Ludnos¢ Miejsca noclegowe w Korzystajacy z Udzielone

terytorialna obiektach zbiorowego miejsc noclegi
zakwaterowania

Lublin 347 678 2320 190 685 293 200

Woj.

Lubelskie 2 165651 19561 691 298 1531607

Polska 38 533 299 675 433 22 635 388 62 014 890

Zrédto: Bank Danych Lokalnych GUS.

Tabela 8 Wskazniki turystyczne dla Lublina, wojewdédztwa lubelskiego i Polski (2012)

Jednostka Wskaznik funkeji Wskaznik intensywnosci Wskaznik wykorzystania
terytorialna turystycznej ruchu turystycznego miejsc noclegowych
Lublin 6,7 548 34,6
Woj. lubelskie 9,0 319 21,5
Polska 17,5 587 25,2

Zrédto: Bank Danych Lokalnych GUS.

e  Wskaznik funkcji turystycznej

Na 1000 mieszkancow Lublina przypada $rednio 6,7 miejsca noclegowego (w obiektach zbiorowego
zakwaterowania), podczas gdy dla wojewodztwa lubelskiego wartos¢ ta wynosi 9,0, a dla Polski 17,5.

e Wskaznik intensywnosci ruchu turystycznego

Na 1000 mieszkancow Lublina przypada rocznie 548 turystow odwiedzajacych miasto
(i korzystajacych z noclegow w obiektach zbiorowego zakwaterowania). W wojewodztwie lubelskim
wskaznik ten jest nizszy i wynosi 319, natomiast dla Polski jest wyzszy i ma wartos¢ 587.

e  Wskaznik wykorzystania miejsc noclegowych

Miejsca noclegowe w obiektach zbiorowego zakwaterowania w Lublinie byly w 2012 roku
wykorzystywane w 34,6%. W regionie wskaznik ten wyniost zaledwie 21,5%, a w kraju 25,2%.

Mozliwos$ci rozwoju rynku tanich ustug hotelowych w Lublinie

Ekonomiczne obiekty noclegowe takie jak hostele i apartematenty, w przysztosci mogg stanowié
istotng czes$¢ oferty noclegowej Lublina. Na dzien dzisiejszy oferta ta jest na etapie wczesnej fazy
rozwoju. Z uwagi na charakter atrakcyjnosci turystycznej miasta, w ktorej szczeg6lnie silng pozycje
stanowig festiwale oraz duze uczelnie wyzsze, hostele sg preferowang forma bazy noclegowe;.
Dodatkowymi  katalizatorami ~ sprzyjajacymi  wzrostowi iloSci taniej bazy noclegowej
w nadchodzacych latach w Lublinie, jest otwarcie mi¢dzynarodowego portu lotniczego i silnie
rozwijany trend turystyki backpackerskiej w Europie i na $wiecie.

Przyktady takich miast jak Wroctaw, Poznan czy Katowice pokazuja, Zze rozwinigta siatka potaczen
lotniczych z lokalnego portu moze mie¢ korzystny wplyw na rozwoj obiektow typu hostel. W kazdym
z tych miast wybor tego typu miejsc noclegowych jest bardzo szeroki. W ofercie znajduja si¢ obiekty
z tematem przewodnim np. muzyczne, podroznicze czy stylizowane na styl retro, ktore nie tylko
zachecaja turystoOw atrakcyjng ceng, ale wigzg si¢ rowniez z ciekawym przezyciem. Przyjemny
element zaskoczenia unikatowa nazwa oraz wystrojem i kolorem pokoju, stanowi dla turysty powod
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do powrotu w takie miejsce w przysztosci. Jako, ze w poréwnaniu z hotelami, koszt przygotowania
i otwarcia hostelu jest wielokrotnie nizszy, spodziewaé si¢ mozna, iz prywatni przedsigbiorcy
w najblizszych latach zauwazg na tym rynku swoja biznesowg szanse.

Program ,, Kwatery Kultury”

Kwatery Kultury to program zaproponowany w aplikacji finatowej Lublina do ESK 2016, ktéry miat
na celu powigkszenie dostgpnej bazy noclegowej miasta o nieruchomosci do wynajecia, znajdujace sig
w obrocie. Program zaktadat powstanie do 2012 roku jednostki o nazwie Centrum Wynajmu Kwater,
ktore miato koordynowa¢ wynajem prywatnych nieruchomosci na potrzeby turystow. Centrum miato
funkcjonowaé przy Lubelskim Osrodku Informacji Turystycznej i Kulturalnej oraz w Internecie.
Obecnie w wyszukiwarce internetowej nie sposob znalez¢ informacji na temat projektu.

3.4.2. Baza gastronomiczna i potencjat rozwoju turystyki kulinarnej
Oferta lubelskich restauracji zlokalizowanych w centrum miasta

W obrgbie lubelskiego Starego Miasta, Krakowskiego Przedmiescia i Placu Litewskiego funkcjonuje
kilkadziesiat restauracji. Przeprowadzony w pazdzierniku 2012 roku przez Wydzial Turystyki UM
Lublin audyt turystyczny wskazuje na 45 lokali gastronomicznych réznego typu, zlokalizowanych
W centrum miasta (restauracje, puby, bary, pizzerie, kawiarnie itp.). Jednak w catym Lublinie liczba
miejsc tego typu jest wiclokrotnie wigksza. Popularne portale internetowe, gastronauci.pl oraz
restauracje.pl, podaja odpowiednio 586 i 156 lokali, a miejska strona internetowa lublin.eu wskazuje
na 275 miejsc w zaktadce Gastronomia/Rozrywka.

llustracja 31 Restauracja Mandragora.

W szczegblnosci ciekawa oferte a la carte mozna znalezé po
przekroczeniu Bramy Krakowskiej, wzdtuz ulicy Grodzkiej i na
Rynku. Ogoélnie wystrdj i serwowane menu w lokalach mozna okresli¢
jako poprawne i dostosowane do oczekiwan przecigtnego turysty.
Niewiele jest jednak miejsc 0 wyjatkowym charakterze, serwujacych
kuchnig¢ zastugujaca na uwagg turysty wymagajacego.

Do najbardziej oryginalnych i dopracowanych lokali zawierajacych
Zrodto: landbrand o - , . . S
pierwiastek lubelsko$ci, zaréwno jesli chodzi o atmosfere, jak i o

serwowane menu, mozna zaliczy¢:

e Mandragora. Wyspecjalizowany w kuchni zydowskiej lokal az kipi od akcentow kultury
zydowskiej. Odbywaja si¢ w nim koncerty klezmerskie, organizowane sa $wigta zydowskie
oraz spotkania z poetami i innymi artystami. Miejsce dla ciekawych zydowskiego oblicza
Lublina sprzed Il Wojny Swiatowej.

76 7 kolei w aplikacji finatowej do konkursu ESK 2016, wydanej w 2011 roku mozna znalez¢ informacje, iz
w Lublinie funkcjonuje ,,180 restauracji o zréznicowanej ofercie i przystgpnych cenach positkow”.
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Restauracje Czarcia Lapa. Nazwa nawigzujaca do lubelskiej legendy o diable
poprawiajacym niesprawiedliwe wyroki Trybunatu Koronnego. Lokal z wystrojem opartym
na kontrastowych freskach, akcenty i wyposazenie zdradzaja restauracj¢ nastawiona na
obstuge eleganckiego klienta zagranicznego i krajowego.

Przedwojenne Smaki Lublina. Miejsce kultywujace tradycyjna, lubelska kuchnie. W menu
znalez¢ mozna potrawy zaczerpnigte wprost z Lublina lat 30tych, takie jak: lin w $mietanie,
tatar po lubelsku, pierogi lubelskie z kasza i serem, schabowy po lubelsku. Przy restauracji
dziataja mini delikatesy — manufaktura 14.

llustracja 32 Restauracja Sielsko Anielsko.

e Sielsko-Anielsko. Restauracja zarbwno w wystroju,
jak i w menu nawigzuje do lubelskiej wsi. Wnetrza
zdobig wyroby rekodzieta ludowego, goscie siadaja
na fawach, jedzg z glinianych naczyn i drewnianych
mis. W Kkarcie kapusniak, zur, barszcz czerwony,

Zrédio: www.sielskoanielsko.pl. $wiezonka, zeberko, pierogi i karczycho.

Grodzka 15. Pierwszy Browar Restauracyjny w Lublinie.

llustracja 33 W restauracji Grodzka 15.

e Lokal oferuje zréznicowany wystrdj i moze ugosci¢ 400
osob. Jego najwigkszym wyroznikiem jest browar, w
ktorym prowadzony jest peten proces produkcji piwa
w 3 gatunkach: Pils, Pszeniczne i Dunkel. Sezonowo
obecne s3 takze inne piwa, takie jak marcowe czy
miodowe. Obecnos¢ kadzi piwnych oraz mozliwosé
skosztowania piwa wazonego na miejscu bezposrednio
przepompowanego do Nalewajkéw, czyni z Grodzkiej
miejsce typu ,must try” dla kazdego briofila.
Dodatkowego smaku lokalnym piwom nadaje fakt, iz
wazone sg one z regionalnego stodu i chmielu.

Zrédto: landbrand.

Pozostate lokale serwujace kuchni¢ regionlng: Ulice Miasta, Hades, Szeroka, Czarny Tulipan,
Domowa Micha.

Lublin jest stolicg regionu o bogatych tradycjach rolniczych i przetwodrstwa spozywczego. Z tego
powodu miasto posiada bogate zaplecze do rozwoju oferty kulinarnej i spozywczej. Sam fakt, ze

najwicksze zaklady produkcyjne reprezentuja przemyst przetworstwa spozywczego, $wiadczy
0 mozliwosciach rozwoju oferty turystycznej wokot tematyki gastronomii. W Lublinie istotna dla
rozwoju oferty turystycznej jest mozliwos¢ skorzystania z rozpoznawalnosci, a w przysztosci
takze budzetow marketingowych takich marek jak:
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Lubella — to lider rynku makaronéw w Polsce dziatajacy od przeszto 130 lat. Zaktad dziata na
bazie zatozenia mtynskiego rodziny Krausse. Obecnie, po modernizacji z roku 2007, miyn
Krausego jest jednym z najnowoczesniejszych w Europie. To dzigki wysokiej jako$ci makom,
mielonym w mtynie Krausego, w Lubelli powstaja najwyzszej klasy makarony z pszenicy
durum. Zaktad produkuje takze ptatki, paluszki i maki. Lubelski producent makarondéw
posiada takze znaczace udziaty na rynku rumunskim.

Apis — spoldzielnia pszczelarska, ktora od 1932 roku dziala na Lubelszczyznie. Obecnie
produkuje miody pitne i pszczele. Oferta miodow pszczelich jest bardzo szeroka i obejmuje
krajowe gatunki, takie jak: midéd gryczany, miod wrzosowy, lipowy, akacjowy,
wielokwiatowy, spadziowy, a takze miody $wiata, w tym: kasztanowy, pomaranczowy,
pueblo, piniowy, koniczynowy, lawendowy, manuka. Kazdy z nich dostgpny w rdznej
wielkosci opakowaniach. Miody pitne z Apisa osiagalne sg w gatunkach: pottorak, dwdjniak
i trjniak. Roznorodna forma opakowania sprawia, ze sg one idealne zaréwno na
niezobowiazujacy czy elegancki prezent, jak rowniez pamiatke z Lublina. Na §wiecie znane sa
produkty turystyczne budowane wokot procesu wytwarzania alkoholi (zwiedzania winiarni
w Jeres, browary w Zywcu, whisky tours w Szkocji).

Perla — Browary Lubelskie S.A. — to jeden z najwigkszych w kraju producentow
regionalnych piwa. Asortyment browaru jest szeroki i obejmuje zar6wno piwa popularne, jak
i dedykowane bardziej wymagajacemu klientowi. Mowa tutaj o takich markach jak browar
parowy Vetter, Lubelskie Kozlak, Trybunalskie Miodowe czy Zwierzyniec. W produkcji
lubelskiego browaru wykorzystuje si¢ surowce pochodzenia regionalnego, co czyni z piw
Perty produkt poszukiwany i wpisujacy si¢ w aktualne trendy rynkowe.

Solidarno$¢ — Firma Cukiernicza Solidarnos¢ od lat 50. dostarcza na rynek krajowy
rozpoznawalne i cenione wyroby czekoladowe. Produktem od lat podbijajagcym podniebienia
konsumentow jest Sliwka Nateczowska w czekoladzie, na rynku obecna od lat 60. W 1994
roku firma wprowadzita ,.Ztotego Orzecha” — laskowy orzech w kremie oblany mleczng
czekoladg. Ten wyrdb zdobyt najwieksza ilo§¢ nagrod i wyrdznien w historii firmy.

Herbapol Lublin S.A. — to lider rynku syropow spozywczych i herbat ziotowych w Polsce
oraz wicelider rynku herbat owocowych. Hasto promocyjne — ,,Herbapol — masz to w naturze”
— trafnie ukazuje przywigzanie Polakéw do marki Herbapol. Marce tej ufa az 60%
konsumentow w Kraju, co jest najwyzszym wskaznikiem dla marek spozywczych w Polsce.
Firma kultywuje tradycje zielarskie i w swoim asortymencie posiada produkty i leki na niemal
kazda dolegliwos$¢: od biegunki i trawienia, przez kaszel 1 przezigbienie, na koncentracji
i rozwoju konczac. Wsrod syropow smakowych znalez¢ mozemy takie kompozycje jak: imbir
z cynamonem 1 gozdzikami, maling z lipa i witaming C, poziomke, Zurawing, aroni¢, czarng
porzeczke, dzika rozg, cytryne, pigwe, grejpfruta, wisni¢. Herbapol opracowal takze specjalna
herbate smakowa o nazwie Herbata Inspiracji, ktora promuje marke Lublina jako miasta
inspiracji. Jest to interesujacy krok ukazujgcy mozliwosci powigzania marek komercyjnych
Z samorzadowg.

Polmos Lublin (obecnie funkcjonujagcy pod nazwg Stock Polska) — to producent
rozpoznawalnej w catym kraju Zotadkowej Gorzkiej. Na bazie jej sukcesu opracowal kolejne
hity rynkowe, w tym Zotadkowa Gorzka de Luxe, ktora kilka lat z rzedu zaliczana jest to
marek odnotowujacych najbardziej dynamiczne wzrosty. Portfolio lubelskiego Polmosu jest
obszerne i obejmuje tak ciekawe pozycje jak: Orkisz - wodka produkowana jest z pierwotnej
odmiany pszenicy i zdobyla szereg wyroznien na rynku krajowym 1 zagranicznym,
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Jeczmienna Zolagdkowa Gorzka, Lubelska Trzy Zboza oraz seria wodek smakowych
0 najwigkszym udziale w krajowym rynku funkcjonujacych pod marka ,,Lubelska”.

Spozywcze produkty regionalne i kulinarne charakterystyczne dla Lublina

e Cebularz lubelski — tradycyjny drozdzowy placek z cebula i makiem. Wypiekany przez
lubelskich Zydéw. Jego niepowtarzalny smak zapewnit mu popularno$é¢ w catym regionie.
Obecnie nadal dostepny w kazdej piekarni w miescie. Ta sama tradycyjna receptura lecz nieco
inne umiejetnosci, piece i praca rak piekarzy sprawiaja, ze tyle smakow cebularzy, ile r6znych
zaktadow piekarskich.

e Forszmak lubelski — ciekawe danie o0 niemieckich korzeniach, ktére przyjelo si¢
z powodzeniem na Lubelszczyznie. Jest to rodzaj gulaszu z migsem i ogérkami kiszonymi
podawany w wydrazonym bochenku chleba lub w koszyczku wypieczonym z ciasta
nale$nikowego. Jego popularno$¢ przechodzita rézne koleje. Jej apogeum przypada na okres
stanu wojennego, kiedy to glteboki kryzys ekonomiczny przywrocit go do task gosci stotowek
i restauracji.

llustracja 34 Tradycyjny lubelski cebularz i Forszmak lubelski.

Zrédto: landbrand. Zrodto: www.lubelskie.ol.

Opisany powyzej potencjal firm spozywczych i produktéw tradycyjnych, moze by¢ wyeksponowany
i uzyty w celu wzbogacenia oferty turystycznej miasta. Stworzenie koszyka produktow lokalnych oraz
jego sprzedaz w miejscu o tatwej dostgpnosci i wysokiej atrakcyjnosci turystycznej. Moze on
stanowi¢ magnes dla odwiedzajacych i wzmocnienie produktu turystycznego miasta.

3.4.3. Szlaki turystyczne

Szlaki turystyczne stanowig niezwykle istotny sktadnik infrastruktury turystycznej, gdyz ich gtéwna
funkcjg jest umozliwienie tury$cie lepszego poznania odwiedzanego miejsca. Dlatego tez
wytyczane s3 w miejscach potencjalnie atrakcyjnych z punktu widzenia turysty, a dzigki potaczeniu
pojedynczych punktow tworzg pewna zwartg sie¢, kierunkujaca ruch turystyczny. W literaturze
przedmiotu mozna znalezé wiele definicji szlaku turystycznego, a na potrzeby niniejszego
opracowania warto przywota¢ termin stownikowy:

Szlak turystyczny to trasa naturalna lub specjalnie wytyczona, najczesSciej oznakowana, stuzgca
celom turystycznym.

Gwoli uzupehienia warto wskaza¢ najwazniejsze cechy, jakimi powinien charakteryzowac si¢ szlak
turystyczny:
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e 0znakowany,

e linearny,

e zagospodarowany dla potrzeb turystyki,

e wyodrebniony w ramach przestrzeni turystycznej,
e przypisane kryterium tematyczne.

Ponadto, ze wzgledu na rodzaj ruchu turystycznego, jakiemu dedykowany jest szlak, wyodrgbnic¢
mozemy m.in. szlaki piesze, rowerowe, wodne, narciarskie czy tez konne. Z punktu widzenia turystyki
miejskiej istotniejsze jest jednak kryterium tematyczne przypisane danej trasie. Dlatego tez szczegdlna
uwage nalezy poswigci¢ szlakom kulturowym, ktére w ostatnich latach zaczynaja stanowi¢ coraz
silniejsze elementy atrakcyjnosci miast czy regionéw. Gtéwnym motywem ich wytyczania jest chec¢
wyeksponowania miejsc ciekawych pod wzgledem historycznym, architektonicznym czy kulturowym.
Do najistotniejszych w tym zakresie zaliczamy szlaki:

e historyczne,

e dawne szlaki handlowe,

e architektoniczne i budowlane,

e etnograficzne, techniki i przemystu,

e dawnych rzemiost,

e inne, odpowiadajace swoja tematyka poszczegdlnym typom wypraw turystyki kulturowe;.””

Tematyczne szlaki turystyczne moga pelni¢ obecnie jeszcze jedng istotng funkcj¢ — miejsca gry,
rozrywki czy edukacji. Wyposazone nie tylko w podstawowe oznakowanie kierunkowe, lecz takze
W nowoczesne tablice informacyjne, interaktywne urzadzenia multimedialne czy nawet elementy
rozszerzonej rzeczywistosci, staja si¢ atrakcjg sama w sobie i stanowig podstawe oferty turystycznej
miasta.

Diagnoza szlakoéw, ktoére zostaty wytyczone na terenie Lublina lub tych o wickszym zasiegu, na
ktérych miasto jest tylko jednym z przystankow wykazata nastepujace rodzaje szlakow:

. Miejskie szlaki kulturowe,
Il.  Regionalne szlaki kulturowe,
1. Ponadregionalne szlaki kulturowe,
IV.  Szlaki rowerowe,
V.  Szlaki piesze,
VI.  Szlaki kajakowe,
VII.  Szlaki narciarstwa biegowego.

I.  Miejskie szlaki kulturowe

Liczba miejskich szlakow kulturowych Lublina jest zaskakujaco dtuga. W ramach tej kategorii
opisane zostaty nastepujace inicjatywy skupiajace szlaki na terenie miasta:

e Sie¢ pieciu szlakow miejskich,

" Mikos von Rohrscheidt A., , Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjat, perspektywy”, Gniezno, 2008.
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e Szlak ,,Lublin Szeptany”,
e Lubelska Trasa Podziemna,

o Lubelskie szlaki edukacyjne (O$rodka Brama Grodzka-Teatr NN).

[ ]
Sie¢ pieciu szlakéw miejskich’®

Na terenie Lublina zostata wytyczona sie¢ sktadajaca si¢ z pigciu tematycznych szlakéw o charakterze
kulturowym. Kazdy ze szlakow ma temat przewodni, ktéry nawiagzuje do réoznych czasow i wydarzen
z historii Lublina. Punkty znajdujace si¢ na szlakach zostaly oznakowane, a schemat ich przebiegu
dostepny jest w Internecie, na stronach Urzedu Miasta oraz LOITIK-u. Niestety turysta, ktory
przyjechal do Lublina bez wczesniejszego rozpoznania moze napotkac na istotne trudno$ci zwigzane
z poznawaniem miasta z wykorzystaniem tych szlakow. Spowodowane beda one niedostatecznym

oznakowaniem kierunkowym w przestrzeni miejskiej oraz brakiem poswigconych im wydawnictw lub
mapek dostepnych np. w punkcie informacji turystycznej.

llustracja 35 Schemat pieciu miejskich szlakéw kulturowych

b Jagiellonski Szlak Unii Lubelskiej, opis na stronie 2 - 8
b Szlak Pamieci Zydow Lubelskich, str. 9 - 15
A Szlak Wielokulturowy , str. 16 - 23
Szlak Zabytkow Architektury, str. 24 - 33
A Szlak Znanych Lublinian, str. 34 - 44

Kalinowszcryzng

AA
Zamek - Castle
Brama Grodzka

Al Ractawiceie Pl Litewski

Stare Miasto

Krakowskie Przedmiescie Old Town
U Archikatedra
q.\\& .é poczatek szaku
(\,\° S B koniec szlaku
& & .
% ® przystanek z tablica

informacyjng

Zrédto: www.lublin.eu.

78 \www.lublintravel.pl
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W sktad sieci miejskich szlakow kulturowych w Lublinie wchodza:
e JAGIELLONSKI SZLAK UNII LUBELSKIEJ (szlak czerwony)

Obejmuje 8 przystankow, przejscie zajmuje ok. 2-3 h. Trasa zwigzana jest z historig jednego
z najwazniejszych dokonan Jagiellonow, jakim bylo zawarcie w 1569 roku. Unii Polsko-Litewskiej
w Lublinie. Samo zdarzenie miato miejsce 1 lipca 1569 roku, a zwigzanych z nim jest kilka miejsc,
w ktorych zapadaty kluczowe decyzje dotyczace historii panstwa polskiego. Jednym z wazniejszych
punktow na trasie jest Zamek Lubelski, w ktorym dokonano podpisania aktu Unii. Wydarzenie jest
uwiecznione na pldtnie autorstwa Jana Matejki, ktore znajduje si¢ w tym budynku.

e SZLAK PAMIECI ZYDOW LUBELSKICH (szlak niebieski)

Obejmuje 13 przystankow, przejscie zajmuje ok. 3-4 h. W XVI wieku Lublin byt oérodkiem,
w ktérym swobodnie rozwijala sie kultura hebrajska i az do II wojny $wiatowej Zydzi stanowili
Znaczacy odsetek wsrod mieszkancow miasta. Szlak ma na celu podkreslenie, jak istotng role petnili
oni wrozwoju Lublina. Na szlaku oznaczone sa zabytki istniejace do dzi§ oraz miejsca pamigci,
W ktorych przed wojng istniaty synagogi, domy i kirkuty zydowskie, ktére przypominaja o tragedii,
jaka spotkata narod zydowski. Na terenie Starego Kirkutu znajduje si¢ najstarszy na ziemiach polskich
nagrobek zydowski Jakuba Kopelmana z 1504 roku.

o SZLAK WIELOKULTUROWY (szlak zielony)

Obejmuje 12 przystankow, przejscie zajmuje 2-4 h. Wielokulturowo$¢ Lublina to wypadkowa
umiejscowienia na pograniczu  kulturowym wschodniego i zachodniego chrze$cijanstwa,
przechodzacych przez miasto szlakow handlowych oraz stykajacych si¢ tu religii i jezykow. Szlak
Wielokulturowy umozliwia poznanie najwazniejszych miejsc i obiektow, ktore swiadczg o tradycyjnej
otwartosci i tolerancji Lublinian wobec roéznych religii oraz odmiennych idei spotecznych,
wywodzacych si¢ ze wspolnego dziedzictwa europejskiego, a takze pozaeuropejskiego. Na Szlaku
spotkamy obiekty reprezentujace katolicyzm, judaizm, prawostawie, ewangelicyzm, a takze miejsca,
w ktorych owe kultury i religie tacza sie, tworzac jednolita, petng tolerancji cato$¢.

e SZLAK ZABYTKOW ARCHITEKTURY (szlak z6lty)

Obejmuje 16 przystankoéw, przejscie zajmuje 2,5-3 h. Na Szlaku znajdujg sie najwazniejsze obiekty
architektury, od romanskiej po wspotczesng. Najstarszym zabytkiem w Lublinie jest wieza obronna na
wzgorzu zamkowym - stanowi ona jeden z punktow szlaku Zabytkéw Architektury. Trasa podkre$la
zardwno réznorodnos¢, jak i zwraca uwage na estetyke zabytkdw m.in. zamek, koscioly, budynki
uzytecznosci publicznej, bramy.

e SZLAK ZNANYCH LUBLINIAN (szlak czarny)

Obejmuje 16 przystankow, przejécie zajmuje ok. 2,5 — 3,5 h. Trasa zwigzana jest z zyciem
I tworczo$cig znanych mieszkancow Lublina, ale jednocze$nie wielu waznych dla historii kraju
Polakow. Poszczegolne miejsca opisujg 1 podkreslajg zastugi, jakie mialy te osoby dla rozwoju miasta.
Tabliczki umieszczone przy budynkach informuja, z jakg postacig jest on zwigzany. Na trasie mozna
znalez¢ §lady m.in. Czechowicza, Wyszynskiego, Jana Pawtla II, Wieniawskiego. Punktami na trasie
sa np. zamek czy Muzeum Literackie.
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Szlaki ,,Lublin Szeptany”’®

Opracowane w ramach projektu realizowanego przez lubelskie stowarzyszenie Homo Faber. Na
stronie projektu do $ciagnigcia jest kilkanascie multimedialnych przewodnikéw w formacie mp3, ktore
zabiorg odbiorc¢ na intrygujacy tematyczny spacer, opowiadajac histori¢ mijanych miejsc. Do wyboru
s miedzy innymi tematy: Lublin Kryminalny, Szemrany, Zydowski, Historyczny, Anarchistow czy
Drukarzy lub kilka tzw. Sciezek Lubelskiej Opozycji, ktore opowiadaja o genezie oraz wydarzeniach
roku 1989.

Szlakom Szeptanego Lublina przyswieca idea: ,,Nie chcemy oprowadza¢ wszystkich. Oprowadzimy
kazdego z osobna!”. Tak tez czuje si¢ turysta zwiedzajacy Lublin szeptanymi szlakami — jakby tuz
obok mial swojego indywidualnego przewodnika, ktory prowadzi go po mniej przetartych $ciezkach
i uchyla rabka niejednej tajemnicy. W kazdym z plikow znajdziemy innego zwigzanego z Lublinem
narratora, ktory opowiada swoja histori¢, wskazujac jednocze$nie miejsca autentycznych wydarzen.
Pisarz kryminatéw Marcin Wronski, aktor Dariusz Jez, poeta Kazik Malinowski, a takze architekci,
historycy czy lubelscy dziatacze niepodlegto$ciowi zadbajg o to, aby czas na zwiedzaniu Lublina
uplynal zaskakujaco szybko.

W ramach projektu opracowano rowniez szlak pt. ,,Lublin dla poczatkujacych”, ktéry dostepny jest
robwniez w 5 wersjach obcojezycznych — angielskiej, francuskiej, ukrainskiej, biatoruskiej i rosyjskie;j.

Lubelska Trasa Podziemna®

Czas zwiedzania: ok. 45 minut, temperatura na trasie: 7-12 C. Istnieje mozliwo$¢ wejs¢ wieczornych
(zwiedzanie przy pochodniach).

Nie jest typowym szlakiem turystycznym, lecz oryginalng atrakcja, ktora ma niektore cechy wspdlne
ze szlakami, jak chociazby zagospodarowanie i linearnos¢. Lubelskie Podziemia to ok. 280-metrowa
trasa turystyczna, biegngca pod Rynkiem i kamienicami Starego Miasta. W XVI wieku zaczety
powstawa¢ miejskie piwnice, ktore potaczone korytarzami stworzyly podziemna trase turystyczng.
Wedréwka lubelskimi podziemiami jest niezapomniang lekcja historii. To, jak wygladato miasto od
XIII do XVI wieku pomagaja sobie wyobrazi¢ modele, dodatkowo znajduje si¢ tu zywa makieta,
wzbogacona $wiattem i dzwickiem, ktora obrazuje pozar z 1719 roku. Podziemna trasa prowadzi od
Trybunatu Koronnego do ruin ko$ciota farnego.

Co poniedziatek, w podziemiach, odgrywana jest najstynniejsza lubelska legenda — o Czarciej Lapie.
Lubelska Trasa Podziemna organizuje réwniez wystepy plenerowe, takie jak ,,Pozar Miasta",
»Misterium Dzwonu", ,,Anioty i Diably — Zaczarowany Lublin. Festiwal legend Lubelszczyzny",
a takze warsztaty edukacyjne i gry terenowe w przestrzeni miasta.

Lubelskie szlaki edukacyjne (Osrodka Brama Grodzka-Teatr NN)

Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN, oprocz zarzadzania jedng z najwigkszych atrakcji Starego
Miasta jakg jest Lubelska Trasa Podziemna, podjat si¢ rowniez proby usieciowienia innych tematow

9 www.szeptany.lublin.pl
8 www.teatrnn.pl/podziemia/node/1
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atrakcyjnosci kulturowej Lublina w ramach ,,szlakow edukacyjnych”. Szlaki te nie zostaly oznaczone
w przestrzeni miejskiej, a jedynie skatalogowane i opisane w Internecie, na stronie instytucji. Po
wczesniejszej weryfikacji i odpowiednim doborze najatrakcyjniejszych tematow, szlaki te stanowig
silng podstawe dla uatrakcyjnienia oferty kulturowych szlakéw Lublina w przyszto$ci. Ponizej opisane
wybrane szlaki edukacyjne opracowane przez Osrodek Brama Grodzka-Teatr NN.

o, . .. . 81
e Spacer trasg Poematu o miescie Lublinie Czechowicza

Spacer obejmuje 17 przystankoéw z 29 wyznaczonych miejsc zwigzanych z Poematem. Odbywa si¢ od
2003 roku w lipcowa noc, przy pelni ksiezyca. Jest to przechadzka ulicami Lublina $ladem wedrowca
opisanego w utworze Czechowicza, ktory odwiedza zaledwie kilka miegjsc, ale wspomina takze inne,
ktore znajduja sie¢ na trasie spaceru. PrzejsScie szlakiem daje mozliwo$¢ poznania Lublina w innej
atmosferze, podr6z w czasie do miasta zapamigtanego oczami Czechowicza.

e Szlak Renesansu Lubelskiego®?

Styl Renesansu Lubelskiego najbardziej widoczny jest w budownictwie sakralnym, stad tez
w Lublinie objete sa nim tylko koscioty. Na przetomie XVI/XVII wieku w Lublinie powstaty liczne
obiekty w stylu renesansowym. Wiele budynkéw noszacych na sobie §lady pozostatych epok takze
zostalo uzupelionych elementami charakterystycznymi dla sztuki renesansu. Szlak obejmuje
9 zabytkow architektury.

e Spacer po Lublinie Sladami Architektow®
Jest to szlak przedstawiajacy obiekty tworzone na przetomie kilku epok, ktore reprezentuja rozmaite
style architektoniczne. Trasa ma na celu przyblizenie twdrczosci i zycia artystow i tworcoOw, majacych
wplyw na rozw¢j architektury Lublina.

e Szlak Kupiecki Dawnego Lublina®

Szlak obejmuje pig¢ punktow, ktore przypominaja o istnieniu niegdy$ miejsc, zwigzanych z kupieckim
dorobkiem historycznym Lublina.

o Lubelski Szlak Historii Najnowszej®®
Szlak przebiega przez miejsca i obiekty zwigzane z historig najnowszg. Glownym celem trasy jest
pokazanie, co znajdowato si¢ w tych miejscach wcze$niej, co bylo w danym budynku, jakie miat
przeznaczenie.

e Szlak Lubelskiego Lipca®

Szlak obejmuje osiem obiektéw zwigzanych z wydarzeniami lipca 1980 roku, ktére zapoczatkowaty
zmiany polityczne w Polsce. Na szlaku znalazty si¢ migdzy innymi Lubelskie Zaktady Napraw
Samochodow, Fabryka Samochodow Cig¢zarowych oraz Wytwoérnia Sprzetu Komunikacyjnego
w Swidniku.

81 www.tnn.pl/pm,3204.html
82 \www.tnn.pl/Szlak renesansu_lubelskiego,513.html

8 www.tnn.pl/Spacer_po_Lublinie %C5%9Bladami_architekt%C3%B3w,706.html
8 www.tnn.pl/Szlak_kupiecki_dawnego_Lublina,589.html

8 www.tnn.pl/Lubelski_Szlak Historii_Najnowszej,413.htm

8 \www.tnn.pl/Szlak_Lubelskiego_Lipca,521.html
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o Lubelski Szlak Edwarda Stachury®’
Jest to szlak $Sladami Edwarda Stachury. Poeta studiowat w Lublinie, tutaj mial swoje pierwsze
wieczorki literackie i wydal swoje pierwsze utwory w druku. W sktad szlaku wchodza miejsca, ktdre
czesto odwiedzat. Szlak opisany jest cytatami z ksigzek Edwarda Perlickiego, ktory opisat dwa lata
z zycia Stachury w Lublinie.

e  Szlak Kultury i Tradycji Zydowskiej w Lublinie®®
Szlak w duzej mierze pokrywa si¢ z miejskim szlakiem Pamigci Zydow Lubelskich.

e Szlak architektury Barokowej w Lublinie®
Szlak Architektury Barokowej przedstawia obiekty sakralne, ktére powstaty pierwotnie w stylu
barokowym lub budynki powstate wczesniej, ale przebudowane w stylu barokowym. Na jego trasie
znajduje si¢ 6 obiektow.

Pozostale propozycje szlakéw edukacyjnych opracowane przez OS$rodek Brama Grodzka —
Teatr NN*

e Szlak stylow w architekturze Lublina

e Szlak lubelskiej secesji

e Szlak lubelskiego modernizmu

e Szlak gotyku lubelskiego

e Szlak architektury neostylowej w Lublinie

e Szlak wielokulturowy - Lublin

e Szlak stanu wojennego na Lubelszczyznie

e Szlak wodociagow lubelskich

e Szlak lubelskiej kolei do mtyna braci Krauze
e Lubelski szlak przemystowy

e Przewodnik Wtadystawa Panasa po magicznym Lublinie®

Il.  Regionalne szlaki kulturowe

Na terenie regionu Lubelszczyzny wytyczono szereg szlakow sieciujgcych atrakcje kulturowe
w ramach jednego tematu przewodniego. Informacje o miejscach lezacych na opisanych ponizej
szlakach znalez¢ mozna na stronie internetowej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Lubelskiego. Opisano tam poszczegélne punkty, prezentowane sg takze mapy z przebiegiem szlaku.
Jednakze brak informacji o jakichkolwiek dzialaniach promocyjnych lub majacych na celu ich
oznakowanie w przestrzeni.

8 \www.tnn.pl/Lubelski_szlak_Edwarda_Stachury,2919.html

8 \www.tnn.pl/Szlak_kultury i_tradycji %C5%BCydowskiej w_Lublinie,1081.html

8 \www.tnn.pl/Szlak_architektury barokowej w_Lublinie,702.html

% \www.tnn.pl/pamiej.php?kat=512

% www.tnn.pl/Przewodnik_W%C5%82adys%C5%82awa_Panasa_po_magicznym_Lublinie,2934.html
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e Szlak Przenikania Kultur®

Jego motywem przewodnim jest wielokulturowos¢ Lubelszczyzny. Prowadzi on po zabytkach
sakralnych roéznych wspolnot wyznaniowych, ktore zamieszkujg, badz kiedy$ zamieszkiwaty region.
Na trasie szlaku podziwia¢ mozna m.in. koscioly, zydowskie synagogi i kirkuty, tatarskie mizary czy
prawostawne i unickie cerkwie. Szlak prowadzi od Lublina wpierw na pdinoc do Biatej Podlaskie;j,
a dalej na poludnie przez Chetm i Wlodawe, az po Zamo$¢, po drodze wskazujac wiele innych
wielokulturowych miejscowosci, takich jak Ortel Krolewski, Studzianka czy Kostomtoty.

e Szlak Rezydencji Magnackich®®

Szlak prowadzi po najcenniejszych obiektach patacowych na Lubelszczyznie, ktore sa pozostatoscia
po licznych rodach magnackich rzadzacych niegdy$ na tych terenach. Na szlaku znajduja si¢ tak
znamienite zabytki jak: Patac Zamoyskich w Kozidéwce, Palac Czartoryskich w Putawach czy Patac
Potockich w Radzyniu Podlaskim. Z kolei na obszarze Lublina na trasie szlaku rezydencji magnackich
znalazty si¢ palace: Sobieskich, Lubomirskich, Lublinieckich, Czartoryskich oraz Patac Rafata
Leszczynskiego.

e Szlak Zabytkowych Kosciotow®

Obejmuje duza cze$¢ wojewddztwa 1 prowadzi po kosciolach wybudowanych m.in. w stylu
renesansowym, barokowym czy gotyckim. W Lublinie zostata nim objeta Archikatedra, Kaplica $w.
Tréjcy, Bazylika Dominikanow oraz Kosciélt Bernardynow. W regionie, na szlaku zabytkowych
kosciotow, znajduja si¢ m.in. miejscowosci takie jak: Kazimierz Dolny, Putawy, Lubartow, Radzyn
Podlaski, Wiodawa, Chetm czy Zamos¢.

e Szlak Renesansu Lubelskiego®

Styl architektoniczny, jakim byt renesans lubelski jest zauwazalny w architekturze sakralnej takze
W mniejszych miejscowosciach regionu, chociazby w: Belzycach, Bobrownikach, Bychawie,
Czemiernikach, Czerniejowie, Dgbrownicy, Dysie, Gardzienicach, Gotebiu, Janowcu, Kazimierzu
Dolnym, Konskowoli, L.¢cznej, Zamosciu i Uchaniach. W planach Lubelskiej Regionalnej Organizacji
Turystycznej jest oznakowanie oraz wypromowanie tego szlaku.

o Szlak Chasydzki®®

Projekt Szlaku Chasydzkiego zostal opracowany przez Fundacje Ochrony Dziedzictwa Zydowskiego,
a swym zasiggiem obejmuje miejscowosci na terenie wojewodztw lubelskiego i podlaskiego, ktore
zwigzane s3 z tym religijno-mistycznym ruchem. Oprocz Zamoscia, ktory jest centralnym, gtownym
punktem na szlaku, ujgte sg takze 22 miejscowosci, m.in. Bilgoraj, Krasnik, Lezajsk, Tarnobrzeg,
Ustrzyki Dolne i Wtodawa. W Lublinie wskazane sa na szlaku 3 miejsca zwigzane z chasydyzmem:
Jesziwa Chachmej oraz stary i nowy kirkut.

%2 www.lubelskie.pl/index.php?pid=482

% www.lubelskie.pl/index.php?pid=484

% www.lubelskie.pl/index.php?pid=523

% www.turystyka-pojezierze.pl/region/szlaki-turystyczne/szlak-renesansu-lubelskiego.html?p=1
% www.fodz.pl/?d=5&id=32&I=pl
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I11.  Ponadregionalne szlaki kulturowe

Lublin lezy na trasie kilku kulturowych szlakow o zasiggu ponadregionalnym — krajowym lub
miedzynarodowym. Zwigzane sg one z historycznymi drogami, ktéore w zamierzchtych czasach byty
czesto uczeszezane przez kupcdw, pielgrzymoéw czy wiradcow, podrozujacych miedzy podlegtymi im
ziemiami. Obecnie podejmowane sg proby przywrdcenia ich dawnej Swietno$ci poprzez rozwoj ruchu
turystycznego.”’

o Lubelska Droga Swietego Jakuba®®

Szlak o dhugosci 135 km taczy Lublin z Sandomierzem, jednoczesnie z Malopolska i calg trasg
Camino de Santiago de Compostella. Jest to cze$¢ ogodlnoeuropejskiego szlaku, ktéry ma na celu
zjednoczenie starego kontynentu jedng trasa, podkreslajaca dorobek kulturowy i religijny. Obecnie
kazdego roku do Santiago dochodzi ok. 200 tys. pielgrzyméw, w tym ok. 2 tys. Polakow. W Polsce
oznakowanych jest 2700 km szlaku. Krajowym podmiotem odpowiedzialnym za szlak jest
Stowarzyszanie ,,Przyjaciele Drog Swietego Jakuba w Polsce™.

e ViaRegia - Europejska Droga Kultury®®

Via Regia to dawna droga krolewska (bezposrednio podlegajaca krolowi), na ktérej obowigzywaty
specjalne prawa. Pierwsze wzmianki o niej pochodza z 1252 roku. Via Regia oznacza réwniez
historyczny trakt handlowy, prowadzacy z Hiszpanii do Rosji i pokrywa si¢ po czesci z Droga Sw.
Jakuba. Jest to migdzynarodowa inicjatywa, majaca na celu podniesienie drogi do rangi symbolu
jednosci europejskiej, na poziomie kulturowym, turystycznym i gospodarczym.

o Szlak Jagiellonski'®

Przebiega na trasie Krakow — Lublin — Wilno. Po zawarciu Unii Lubelskiej szlak byt bardzo czesto
uczeszczany przez orszak krolewski. Byt to takze szlak kupiecki, podazali nim uczeni, urzgdnicy,
dyplomaci, duchowni, artysci. Trakt odegrat wielka role w integracji Krolestwa Polskiego i Wielkiego
Ksigstwa Litewskiego. Szlak Jagiellonski taczy dwa miasta wpisane na listg¢ UNESCO i sam aspiruje
do znalezienia si¢ na niej.

101

e Szlak Kupiecki

Szlak Kupiecki przebiega z Wroctawia przez Lublin do Wilna. Rozwinat si¢ po 1450 roku, w ktorym
to Kazimierz Jagiellonczyk zezwolit kupcom jezdzi¢ z Rusi do Wroctawia. Trakt w latach 70. XV
wieku odgrywal miedzynarodowg role. Do dnia dzisiejszego jego wyglad znacznie si¢ zmienit.
Pozostaty tylko miejsca, przypominajace o kupieckich korzeniach miast, ktére znajdowaly si¢ na
szlaku: rynki, ko$cioty, zamki. Kupieckg atmosfere mozemy poczu¢ na jarmarkach, ktore odbywaja

% Miasto jest rowniez zaangazowane w projekt dotyczacy miedzynarodowego szlaku kulturowego ,,Szlak
Giedyminowiczow”. Stosowne porozumienie w tej sprawie zostalo podpisane w dniu 28 sierpnia 2013 roku
pomiedzy Miastem Lublin a ukrainskim Stowarzyszeniem Wtadz Lokalnych ,,Szlak Giedyminowiczow.

% \www.camino.net.pl/droga-lubelska-oznakowana

% www.via-regia.org, www.viaregia.info/pliki/2.pdf

199 podmiot odpowiedzialny: LOT ,,Szlak Jagiellonski”, www.szlakjagiellonski.pl

1% podmiot odpowiedzialny: Organizacja Turystyczna ,,Szlak Kupiecki”, www.szlakkupiecki.pl
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si¢ w wigkszosci z miast objetych szlakiem m.in. na Jarmarku Jagiellonskim w Lublinie czy Jarmarku
Swigtojanskim we Wroctawiu.

IVV.  Szlaki rowerowe

Atrakcyjne okolice Lublina stwarzaja mozliwosci do rozwoju kwalifikowanej turystyki rowerowe;j.
Nawet dla amatora pokonanie na rowerze kilkudziesigciu kilometrow w ciggu jednego dnia, nie
stanowi wickszego problemu. Za pomocag sieci szlakéw rowerowych mozna zwiedzi¢ region
Lubelszczyzny i dotrze¢ do Lublina, ktory lezy na trasie kilku rowerowych drog lokalnych
i wojewodzkich.

Szlaki na terenie miasta

Na terenie Lublina istnieje obecnie okoto 32 km $ciezek rowerowych. Drogi te zlokalizowane sa
praktycznie na obszarze calego miasta. Obecnie nie tworza jeszcze zamknigtej, powiazanej sieci, ale z
roku na rok przybywa kolejnych kilometrow. Idealnym miejscem do uprawiania rekreacji na rowerze
jest biegngca dookota Zalewu Zemborzyckiego $ciezka o dlugosci 12 km, ktora zostala czgsciowo
wybrukowana. %

Szlaki rowerowe rozpoczynajace si¢ w Lublinie lub na jego obrzezach i prowadzace po terenach
nieodleglych od miasta:'%

e Szlak po Gminie Konopnica (czarny, 30 km)

Szlak zaczyna si¢ przy ul. Raszynskiej, a konczy przy ul. Cienistej w Lublinie. Wsrod ciekawych
miejsc na szlaku mozna zobaczy¢ Sredniowieczne grodzisko i rezerwat przyrody Stasin, a takze
lotnisko sportowe w Radawcu.

e Szlak Doling Nedznicy (zielony — 18 km, niebieski — 12 km)

Rozpoczynajacy si¢ przy potudniowym skraju Zalewu Zemborzyckiego szlak, biegnie przez teren
sgsiedniej gminy Niedrzwica Duza. Na trasie warto zobaczy¢ m.in. ruiny Dworu Dtuskich, ktory
istniat tu od XVI wieku.

Szlaki rowerowe, na ktorych Lublin jest jednym z punktéw na dhluzszej trasie, na obszarze
wojewodztwa: '

e Szlak wyzynny Lublin — Nateczow — Kazimierz Dolny (szlak czerwony, dtugos¢ 62 km)

Szlak wiedzie przez najciekawsze miejsca zachodniej Lubelszczyzny. Jest to popularna trasa, fatwa,
poprowadzona glownie drogami asfaltowymi, atrakcyjna krajobrazowo. Na trasie: Nalgczow —
lubelskie uzdrowisko, Wawolnica — stynna z kultu Matki Bozej Kgbelskiej, Kazimierz Dolny —
nadwislanska perfa renesansu, ostatni odcinek szlaku przebiega przez Kazimierski Park Krajobrazowy.

e Szlak Lublin — Zawieprzyce — J. Rogoézno — J. Piaseczno — Zatucze Stare — Urszulin —
Wereszczyn - Wojciechow (PPN) — Hansk — Wola Uhruska (czerwony, ok. 110 km)

102 \www.mosir.lublin.pl
103 \mww. lublin.turystyka.pl/szlaki-turystyczne/szlaki-rowerowe.html
104 \www.lubelskie.pl/index.php?pid=182
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Szlak przebiega przez teren pojezierza Leczynsko-Wtodawskiego. Trasa nie jest trudna, w wigkszosci
prowadzi przez rowniny i obszar Poleskiego Parku Narodowego, Parku Krajobrazowego Pojezierze
Leczynskie 1 Poleskiego Parku Krajobrazowego, ktére stanowiag Miedzynarodowy Rezerwat Biosfery
»Polesie Zachodnie”. Czerwony szlak tworzy wokét Lublina niedomknigta petle. Opisane powyzej
odcinki sg bezposrednio potgczone z Lublinem.

Szlaki europejskie

Lublin nie jest uwzgledniony na trasie europejskiej sieci szlakow rowerowych Eurovelo. Najblizej
Lublina przebiega trasa EV11 z Warszawy do Krakowa, kolejna bliskg trasg jest EV4, ktorej odcinek
w okolicach Lublina przebiega z Krakowa do Lwowa i Kijowa.'® Warto by poczyni¢ starania, aby
wlaczy¢ Lublin w sie¢ tych europejskich ,,autostrad rowerowych”, ktére przyciagaja coraz liczniejsza
grupe podrézujacych cyklistow. Potozenie miasta sktania do wytyczenia i oznakowania nowej,
kroétszej drogi z Warszawy do Lwowa i Kijowa.

Rowniez na mapie zielonych szlakow ,,Greenways” nie znajdziemy Lublina. Na terenie wojewddztwa
lubelskiego oznakowano ponad 500 km szlakow i utworzono 31 miejsc wypoczynkowych w ramach
projektu Bursztynowy Szlak Greenways, jednak szlaki te przebiegaja na zachdd od Lublina, gtéwnie

przez tereny Lokalnej Grupy Dziatania ,, Zielony Pierécien”. '

V.  Szlaki Piesze

Szlaki piesze na terenie wojewodztwa lubelskiego, ktére przechodzg przez Lublin, mozna podzieli¢ na
dwie kategorie. Pierwsza stanowia szlaki, na ktérych Lublin jest tylko jednym z wielu punktow na
dtuzszej trasie, na wigkszym obszarze Lubelszczyzny. W drugiej znajda si¢ szlaki, ktore wytyczone
zostaty w Lublinie i jego poblizu i sprzyjaja poznawaniu terenow w okolicy miasta.

W sklad pierwszej grupy szlakow wchodza:

e Szlak Wyzynny Zachodni (czerwony, dystans 60,8 km)®’

Przebiega od Kazimierza Dolnego, przez Naleczow, do Lublina. Jest to bardzo malowniczy
i urozmaicony szlak, ktory wiedzie przez lessowy krajobraz, miedzy innymi na terenie Kazimierskiego
Parku Krajobrazowego. Na trasie znajduja si¢ liczne historyczne miejsca i zabytki architektury.

e Szlak Wyzynny Wschodni (czerwony, ok. 90 km)'*®

To dalsza cze$¢ czerwonego szlaku wyzynnego, ktora przebiega od Lublina, przez Piaski, na wschod
do Chelma. Na trasie szlaku lezy m.in. Chelmski Park Krajobrazowy z licznymi torfowiskami
weglanowymi.

e Szlak Szastarka — Lublin — Kaniwola (zo6tty, ok. 101 km)

Przebiega z krancow Roztocza Zachodniego (Szastarka) na Pojezierze teczynsko-Wlodawskie
(Kaniwola).'*

105 \www.ecf.com/projects/eurovelo-2

106 \\aww.szlakbursztynowy.pl

107 \www.kraina.org.pl/szlaki_piesze id_1194.html
108 \\aww. lubelskie.pl/index.php?pid=181
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Z Kolei w blizszej okolicy Lublina znajduja sie ponizsze trzy szlaki piesze:''°
e Szlak Doliny Ciemiegi (niebieski, 31 km)

Majacy swdj poczatek w Lublinie w okolicach Muzeum Wsi Lubelskiej szlak prowadzi na potnoc od
miasta. Znaczna jego cze$¢ wiedzie przez Obszar Chronionego Krajobrazu "Dolina Ciemiegi". Na
trasie znajduje si¢ kilka zabytkoéw architektonicznych z okresu XVI-XVIII wieku.

e Szlak Lasow Podlubelskich (zielony, 43 km)

Prowadzi z okolic Zalewu Zemborzyckiego na wschod m.in. przez Las Dabrowa, Las Me¢towski i Las
Krepiecki.

e Szlak im. Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego (zielony, ok. 1 km)

Krotki szlak wytyczony na terenie Muzeum Wsi Lubelskiej umozliwia poznanie ciekawych obiektow
architektury drewniane;j.

llustracja 36 Kajak przy pomoscie.
VI.  Szlaki kajakowe

Zaplecze Lublina daje tez mozliwos¢ uprawiania sportow, do
ktorych nie jest niezbedna kosztowna infrastruktura lub
specjalistyczne przygotowanie. Przykladem moga by¢ splywy
kajakowe organizowane na rzece Bystrzycy, ktora przeplywa przez
Lublin. Mozliwe sg zaréwno sptywy jedno, jak i kilkudniowe,
prowadzone przez firme¢ prywatng lub Miejski Osrodek Sportu i
Rekreacji. Podczas tych krotszych mozemy rozpoczaé sptyw np. w
okolicach Prawiednik (dtugos¢ trasy 7 km) lub Osmolic (14 km)
docierajagc na Zalew Zemborzycki, ktdrego przeptynigcie rOwniez  Zradio: www.sxc.hu.
stanowi nie lada atrakcje. Kajakowy wypad mozna takze rozpoczac

na Zalewie w okolicach tamy, co daje mozliwo$¢ podziwiania Lublina z perspektywy rzeki. Przy tej
opcji sptyw skonczy¢ mozna w okolicach stadniny Lubelskiego Klubu Jezdzieckiego lub przy Dworku
Grafa, czyli prawie po drugiej stronie miasta. Jako ze nurt Bystrzycy jest na tych odcinkach
stosunkowo lagodny, a poza dwoma przenoskami nie wystepuja wicksze trudnosci, w spltywie
z powodzeniem uczestniczy¢ moga osoby niedoswiadczone. Kolejny odcinek rzeki — od Lublina do
Spiczyna (ok. 24 km), gdzie Bystrzyca uchodzi do Wieprza, moze sprawia¢ juz nieco trudnosci ze
wzgledu na liczniejsze przeszkody oraz silne meandry i jest polecany dla 0s6b 0 wyzszym stopniu
zaawansowania. Z kolei rozpoczynajac sptyw w okolicach Strzyzewic (ok. 25 km od Lublina w gore
rzeki) 1 konczac w Spiczynie mozemy spedzi¢ caly weekend w kajaku, mijajac na trasie Lublin, wiele

malowniczych krajobrazéw oraz podziwiajac dzika przyrode porastajaca brzegi Bystrzycy. ™!

109 \www. lublin.turystyka.pl/szlaki-turystyczne/szlaki-piesze.html
10 \www.lublin.turystyka.pl/szlaki-turystyczne/szlaki-piesze.html
M 7rodto: www.mosir.lublin.pl oraz www.kajaki.lublin.pl
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VIl.  Szlaki narciarstwa biegowego

Dzigki potozeniu na wschodnich krancach Polski, stosunkowo daleko od Battyku, $nieg w Lublinie
i jego okolicach obecny jest przez wigkszo$¢ okresu zimowego. Dhugo$¢ zalegania pokrywy $nieznej
wynosi od 70 do 90 dni w roku, co sprzyja rozwojowi coraz popularniejszego w Polsce narciarstwa
biegowego."? Obecnie jako trasy biegowe wykorzystywane sa okolice Zalewu Zemborzyckiego —
Sciezki rowerowe, trasy spacerowe w Starym Gaju lub ewentualnie zamarznicta tafla jeziora.'® Jednak
sa to miejsca nieprzygotowane specjalnie do tego sportu, a jedynie prowizorycznie wybierane przez
mitosnikow ,,biegowek”. Przygotowanie tras z prawdziwego zdarzenia oraz zapewnienie
wypozyczalni sprzetu, moze da¢ silny impuls do rozwoju narciarstwa biegowego w Lublinie, tak jak
to miatlo miejsce w przypadku Warszawy, gdzie w krotkim czasie powstato kilka miejsc

zapewniajacych niezbgdne ustugi w tym zakresie.'*

3.4.4. Baza kongresowa i konferencyjna
llustracja 37 Sala konferencyjna.

Dzieki odpowiednio rozwini¢tej ofercie sal kongresowych,
konferencyjnych i innych obiektoéw, mogacych sta¢ si¢
miejscem wystaw, szkolen, prelekcji czy spotkan, rozwijaé
si¢ moze turystyka biznesowa, ktoéra odgrywa obecnie
bardzo istotng rol¢ na S$wiatowym rynku. Ten rodzaj
turystyki jest takze bardzo korzystny dla branzy hotelarskie;j,
ze wzgledu na wysoka dochodowos$¢ oraz bardzo niewielka
sezonowo$¢. Wyrdézni¢ mozna kilka form turystyki
biznesowej:

e kongresy, Zrodto: www.sxc.hu.
e turystyka targowa lub targowo- wystawowa,

e turystyka korporacyjna,
e turystyka konferencyjna zwana turystyka spotkan,
e turystyka motywacyjna lub integracyjna.

Od najpopularniejszych form turystyki utworzono czesto stosowany do okres$lenia rynku turystyki
biznesowej skrot MICE — akronim od angielskich stow: Meetings, Incentives, Conferencing,
Exhibitions.

Ponizej przedstawiono wyniki audytu obiektow dysponujacych salami konferencyjnymi
i szkoleniowymi w Lublinie.

12 7rodto: M. Nowosad, K. Bartoszek, ,,Wieloletnia zmienno$¢ grubosci pokrywy $nieznej w okolicy Lublina”,
Krakow 2007, oraz www.film.lublin.eu/33,klimat

13 7a: www.lubelskieski.pl/viewtopic.php?f=1&t=702 oraz www.ave.net.pl/narty/biegowe.htm

114 Zobacz: www.biegowkiwarszawa.pl, www.moczydloalpina.pl, www.tnbiegowki.pl

ROZWO) v & UNIA EUROPEJSKA
E POLSKI WSCHODNIE) ROZWOJU REGIONALNEGO -

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Projekt wspoffinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013



http://www.film.lublin.eu/33,klimat
http://www.ave.net.pl/narty/biegowe.htm
http://www.biegowkiwarszawa.pl/
http://www.moczydloalpina.pl/
http://www.tnbiegowki.pl/

_Tm]_;”..}.

st mseacn O TRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 - CZ. I. ANALITYCZNA

Tabela 9 Obiekty szkoleniowe, konferencyjne i wystawiennicze w Lublinie

LP NAZWA | ADRES LICZBA NAJWIEKSZA SALA LACZNA LICZBA
SAL (MAKSYMALNA LICZBA MIEJSC*
0SOB)*

1 Targi Lublin - - 4000

2 Hala Globus - - -

3 Centrum Konferencyjno- | 5 700 1800
Wystawiennicze Restauracja
Etiuda

4 Aula Collegium Maius | 2 554 790
Uniwersytetu Medycznego

5 Hotel Mercure Lublin | 9 220 780
Centrum

6 Hotel Focus Centrum | 3 450 745
Konferencyjne

7 Centrum Kongresowe | 1 600 600
Uniwersytetu Przyrodniczego

8 Hotel Trzy Roze 3 400 480

9 Hotel Luxor 4 300 470

10 | Hotel Korona 5 180 450

11 | Hotel Kmicic 2 250 450

12 | Hotel Huzar 7 133 370

13 | Hotel Lwow 4 200 350

14 | Hotel Pod Kasztanami 3 250 300

15 | Kino Bajka 1 292 292

16 | Kompleks Restauracyjno- | 6 200 250
Noclegowy Rubikon

17 | Hotel Europa 3 150 230

18 | Sala konferencyjna Caritas | 1 225 225
Archidiecezji Lubelskiej

19 | IBB Grand Hotel Lublinianka | 3 150 200

20 | Motel PZM 3 200

21 | Patac Akropol 2 170 190

22 | Centrum Budownictwa | 4 100 190
OMEGA

23 | Hotel Restauracja Focus 2 150 180

24 | Centrum Restauracyjno- | 2 100 150
Konferencyjne Nowy Graf

25 | Dom Matego Ksiecia 1 90 90

26 | Hotel Logos (Dom | 2 60 85
Nauczyciela)

27 | Inkubator Technologiczny 2 54 65

28 | Hotel Victoria 6 450 b/d

29 | Dom na Podwalu 4 35 b/d

30 | Hotel Campanille Lublin b/d b/d b/d

31 | Locomotiva Hotel 1 b/d b/d

Zrédto: Opracowanie wlasne.
* Podana liczba miejsc dotyczy tak zwanego uktadu teatralnego (kinowego).

Zgodnie ze zgromadzonymi danymi w Lublinie dostepnych jest ponad 90 sal konferencyjnych
i szkoleniowych, ktore jednoczesnie mogg przyja¢ okoto 10 tysiecy goéci (nie wliczajac lubelskich
targow oraz hali GLOBUS). Zdecydowana wigkszo$¢ sal jest bardzo nowoczesna, posiada wszelkie
niezbedne udogodnienia, sprzet oraz zaplecze, ktore umozliwia zorganizowanie cateringu. Nalezy
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wigc oceni¢, iz oferta Lublina skierowana do turystow biznesowych jest bardzo atrakcyjna
| urozmaicona.

Dzigki otwarciu Portu Lotniczego Lublin oraz w zwigzku z budowg Lubelskiego Centrum
Konferencyjnego u zbiegu al. Ractawickich i ul. Grottgera (planowane oddanie do uzytku w 2014
roku), miasto powinno stara¢ si¢ o organizacj¢ mi¢dzynarodowych wydarzen, na przyktad kongresow.

Targi Lublin

Targi Lublin po modernizacji moga petni¢ role wiodacego osrodka targowo-wystawienniczego Polski
Wschodniej (obok Targow Kielce).

Targi Lublin sg liderem w zakresie budowania produktu turystyki biznesowej w miescie. Wigze si¢ to
w szczegblnosci z posiadanym zapleczem pozwalajagcym na organizacje: kongresow, konferenci,
szkolen, warsztatow, seminariow, prezentacji produktow, uroczystych gali, bankietow i1 eventow,
koncertow i wszelkich imprez masowych.

Na potencjat infrastrukturalny Targow sktadaja sie miedzy innymi™*>:

e dwie klimatyzowane hale jednonawowe bez podpor o tacznej powierzchni 10 000 m? (Hala A
przystosowana do organizacji konferencji na 1500 os6b oraz Hala C o wymiarach 60mx120m
umozliwiajgca organizacj¢ imprezy masowej na S000 osob),

e hol recepcyjny z nowoczesnymi punktami obstugi klienta, boksami kasowymi
i akredytacyjnymi,

e antresola czesci recepcyjnej umozliwiajaca organizacje szkolenia lub bankietu dla 500 osob.

e sala konferencyjna B1 na 150 oséb,

e sala konferencyjna B2 na 150 oséb,

e zewnetrzny plac wystawienniczy o powierzchni 5 tys.m?> wraz z monitoringiem oraz
elektrycznymi punktami przytagczeniowymi,

e 550 miejsc parkingowych.

W 2012 roku Targi Lublin S.A. obstuzyly ponad 119 tys. odwiedzajacych z tego ponad 1,1
wystawcow i ponad 83 tys. gosci targowych. Pozostata liczba to uczestnicy innego rodzaju spotkan
biznesowych i kulturalnych. W 2012 roku na terenie targow odbyto si¢ 23 imprezy targowe, 45
spotkan biznesowych (konferencji, kongresow, wyktadow, seminariéw i szkolen) oraz 44 prezentacje

i wystawy.

Convention Bureau

Niestety w miescie brakuje platformy integrujacej cato§¢ wysitkow podejmowanych w kierunku
obstugi go$cia biznesowego. Takg role powinno petni¢ Convention Bureau (CB). Jest to
wyspecjalizowana komorka, ktora czgsto wpisywana jest w ramy Urzedu Miasta. Jej glownym celem
jest integracja oferty turystyki biznesowej w destynacji oraz pozyskiwanie imprez sektora MICE dla

15 7r6dto informacja przekazana przez dyrekcje Targow Lublin na potrzeby Strategii Rozwoju Turystyki
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miasta. W Polsce istnieje obecnie 9 regionalnych (miejskich) CB w nastgpujacych lokalizacjach:
Bydgoszcz, Torun, Trojmiasto, Katowice, Kielce, Poznan, Warszawa i Wroctaw. Na szczeblu
krajowym dzialania branzy MICE wspiera Poland Convention Bureau w Warszawie.''® Majac na
uwadze specyfike branzy i realia czasowe dziatania profesjonalnych planeréw konferencji, istnienie
lokalnego CB jest koniecznym warunkiem rozwoju sektora MICE w Lublinie.

NAJISTONIEJSZE INWESTYCJE W INFRASTRUKTURE
Lubelskie Centrum Konferencyjne
llustracja 38 Wizualizacja Lubelskiego Centrum Konferencyjnego.

Zlokalizowane w centrum miasta Lubelskie Centrum
Konferencyjne pomie$ci m.in. hale wystawiennicza (2500
m2) oraz sale konferencyjng (2200 m2) i bedzie moglo
stanowi¢ zaplecze dla najwickszych wydarzen z zakresu
turystyki  biznesowej. Ponadto 200 m? powierzchni
przeznaczone zostanie na pomieszczenia biurowe dla osob
zajmujacych sie biezaca obslugg Centrum. W otoczeniu
budynku powstang edukacyjne place zabaw odwotujace si¢
do szesciu tematow takich, jak: piaskownice archeologiczne,
osada stowianska, sity natury, karuzele astronomiczne,
zagroda zwierzat domowych, stawne budowle.™"’" Lubelskie
Zrodto: www.lubelskie.pl. Centrum Konferencyjne to inwestycja realizowana przez
Samorzad wojewodztwa lubelskiego, w ramach Programu Rozwoj Polski Wschodniej. Jej koszt ma
wynie$¢ ok. 118 min z1, a zakonczenie budowy i oddanie Centrum do uzytku planowane jest na 2015
rok.

3.4.5. Baza sportowo-rekreacyjna

Obiekty sportowe i rekreacyjne petnig istotng funkcje dla rozwoju turystyki w miastach, gdyz z jednej
strony sg miejscami, gdzie turysta moze spedzi¢ czas w aktywny sposob, a z drugiej organizowane na
nich zawody czy wydarzenia cz¢sto s motywem przyjazdu do miasta. Lublin dysponuje stosunkowo
dobrze rozwinigta baza sportowa, nie brakuje przyszkolnych boisk (tzw. Orlikow), hal sportowych czy
basenow. Baza jest w tym zakresie stale rozbudowywana — obecnie trwaja lub sa planowane
inwestycje, ktore wzbogacg oferte Lublina. Ponizej wymieniono najistotniejsze dla generowania ruchu
turystycznego obiekty sportowo-rekreacyjne w Lublinie:

118 \spww.poland-convention.pl
17 \www.polskawschodnia.gov.pl/projekty/strony/lubelskie _centrum_konferencyjne.aspx
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llustracja 39 Hala sportowo-widowiskowa Globus.

—

Hala sportowo-widowiskowa Globus — najwigksza

i najnowoczeséniejsza  wielofunkcyjna  hala  sportowo-
widowiskowa w regionie lubelskim, ,,miejsce najwickszych
imprez sportowych i artystycznych na wschodzie Polski.”118
Na imprezach estradowych moze pomie$ci¢ 4500 widzow,
z czego okoto 3900 na trybunach. Obiekt liczy 18 000 metrow
kwadratowych powierzchni, ktéra mozna skonfigurowaé w
celu organizacji roznorodnych imprez i widowisk o charakterze
gali sportu, widowiska kulturalnego czy koncertu.

Zrodio: www.mosir.lublin.pl

W Globusie odbyly sie réznorodne imprezy sportowe i artystyczne zaliczane do najwigkszych
na wschod od Wisty. W hali miaty miejsce koncerty takich gwiazd jak: Ewa Farna, Maryla
Rodowicz, Piotr Rubik (Tu Es Petrus, Psalterz Wrze$niowy), Kombi, Boney M, Doda, Lady
Pank, Golec Orkiestra, Stachursky, GaelForce Dance, Zespot Piesni i Tanca Mazowsze.
W hali zagoscity rowniez gwiazdy Musicalu Metro, programu Mam Talent, odbyt si¢ Festiwal
Reggae, rewie na lodzie: Czarnoksi¢znik z krainy Oz, Champions on Ice oraz wystawiono
oper¢ La Traviata i Baron Cyganski. Globus byt gospodarzem wielu duzych imprez
sportowych m.in. Meczu Gwiazd PLK 2010, Turnieju Finatowrgo Pucharu Polski
w koszykowce mezczyzn, Spalding Super Cup PLKK, Gal Boksu Zawodowego, Mistrzostw
Polski w Kick-Boxingu, 2008 European Snooker Championschips Ladies/Masters/Men EBSA

International Polish Open Lublin-Poland.**®

Stadion MOSIR Bystrzyca (Stadion Motoru Lublin) — wybudowany w 1961 roku pitkarsko-
zuzlowy stadion o pojemnosci 13 tys. migjsc.

Stok narciarski — GLOBUS Ski — nowoczesny stok narciarski zlokalizowany przy hali
sportowo-widowiskowej GLOBUS w centrum Lublina. Wyposazony jest w wyciag
talerzykowy, system sztucznego nasniezania oraz oswiectlenie, pozwalajace zjezdza¢ do
poznych godzin wieczornych. Przy stoku milosnicy biatego szalenistwa maja réwniez do
dyspozycji wypozyczalni¢ sprzetu.

Zalew Zemborzycki — jest sztucznym zbiornikiem retencyjnym utworzonym na rzece
Bystrzycy w latach 70. XX wieku. Lezy na terenie miasta Lublin, jego linia brzegowa wynosi
12 km, a powierzchnia okoto 280 ha. Pelni przede wszystkim funkcje rekreacyjna dla
mieszkancéw Lublina i okolic. Nad jego brzegami zlokalizowane sg 3 osrodki utworzone do
obstugi ruchu turystycznego: Marina, Dgbrowa i Stoneczny Wrotkéw (boiska do siatkéwki
plazowej, zjezdzalnie wodne, basen pltywacki i 3 baseny rekreacyjne, brodzik dla dzieci, plac
zabaw oraz wypozyczalnia sprz¢tu sportowego i wodnego).

o ,,Stoneczny Wrotkow” — kompleks sportowo-rekreacyjny nad Zalewem Zemborzyckim,
na ktorego atrakcyjnos¢ sktada si¢ kompleks otwartych basendow i zjezdzalni, boiska do

18 \www.mosir.lublin.pl/halaglobus

19 hitp://www.teatrmuzyczny.eu/front/page/get/66/id:6
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siatkowki plazowej oraz wypozyczalnia sprzetu wodnego i sportowego. W poblizu
znajduje sie takze park linowy.

o Wyciag nart wodnych ,Reland”® — zlokalizowany nad Zalewem Zemborzyckim,

sktadajacy sie z 4 masztow wyciag o dtugosci 760 m, stanowi zaplecze do uprawiania
coraz popularniejszych w Polsce sportow — nart wodnych i wakeboardingu. R6znego typu
przeszkody, bramki czy wyskocznie ustawione na trasie wyciggu moga tworzyC arene
rozgrywania niezwykle widowiskowych zawodow.

o Planowana koncepcja zagospodarowania Zalewu przewiduje utworzenie markowego
produktu turystyczno-rekreacyjnego, w formie kompleksu obejmujacego zbiornik
Zemborzycki oraz przylegle tereny. Na zlecenie MOSIR-u opracowano kompleksowy
plan dla tych terenow.'*!

o Akademia Golfa — powstajaca nad Zalewem Zemborzyckim akademia z 6-dotkowym
polem moze stanowi¢ miejsce rozrywki dla turystow biznesowych odwiedzajacych
Lublin.

BikePark Lublin — sktadaja si¢ na niego przede wszystkim 3 tory rowerowe, rozciagajace si¢
na powierzchni ponad 12 ha. Tor BMX Racing to jedyny w Polsce tor do zawodow
rowerowych najwyzszej rangi, spetniajacy normy Miedzynarodowej Unii Kolarskiej. Ponadto
do dyspozycji mitosnikéw ekstremalnej jazdy na rowerach oddane sg tory Dirt i Slopestyle
0 zrdéznicowanej trudnosci przeszkod ziemnych, drewnianych i r6znej wysokos$ci hop.

Lodowisko ,Icemania” — potozone przy al. Zygmuntowskich lodowisko jest
najnowoczesniejszym obiektem tego typu w regionie. Zadaszenie oraz wymiary pozwalajg na
rozgrywanie zawodow hokejowych.

W Lublinie dostepne sg rowniez inne obiekty sportowe, jak mniejsze stadiony i boiska, 25-
metrowe baseny czy lodowiska, jednak petnig one glownie funkcje rekreacyjng dla mieszkancow
i ich potencjat dla rozwoju ruchu turystycznego jest niewielki.

Jako ze sporty druzynowe maja najwiekszy potencjat przyciagania publicznosci, gdyz wydarzenia
odbywajg si¢ na duzych obiektach, ponizej wylistowano kluby sportowe uczestniczace
w rozgrywkach najwyzszych klas rozgrywkowych lub w najpopularniejszych sportach:

MKS Lublin — pitka reczna (zenska),

Motor Lublin S.A. — pitka nozna,

Stowarzyszenie Klub Motorowo-Zuzlowy Lublin — zuzel,
MKS Start S.A. Lublin — koszykéwka mezczyzn,

Klub Sportowy Optima — tenis stotowy,

Klub Sportowy Budowlani Lublin — rugby.”

Wydarzenia sportowe majag duzy potencjal w kreowaniu ruchu turystycznego, jednak przede
wszystkim, gdy odbywaja si¢ na migdzynarodowym poziomie. Na zawody ligowe w wigkszosci

120 \www.nartywodne.pl

121 \www.mosir.lublin.pl/zalew/index.php?s=addcontent&id=47
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sportow druzynowych rzadko przyjezdzaja kibice druzyny przeciwnej, ktorzy przyczynialiby si¢ do
rozwoju ruchu turystycznego. Najcze$ciej, gdy takie wyjazdy maja juz miejsce, to nie sa zwigzane
z dtuzszym pobytem w odwiedzanym miescie, a jedynie ograniczaja si¢ do kilku godzin potrzebnych
na obejrzenie zawodow. Rozgrywki europejskie (typu Liga Mistrzow czy Euroliga), a przede
wszystkim miedzypanstwowe zawody o randze mistrzowskiej, to wydarzenia, ktore moga przyciagnac¢
do Lublina strumien turystéw. Organizacji tego typu imprez sprzyja¢ bedzie zakonczenie trwajacych
i planowanych inwestycji — basenu olimpijskiego czy stadionu pitkarskiego.

NAJISTONIEJSZE INWESTYCJE W INFRASTRUKTURE
llustracja 40 Projekt nowego stadionu miejskiego.

Stadion Miejski - Pod koniec 2012 roku rozpoczgta si¢
budowa nowego Stadionu Miejskiego, ktory bedzie sie
miescit przy ulicy Krochmalnej, na terenach po bylej
cukrowni. Warto$¢ inwestycji realizowanej przez miasto to
okoto 155 mIn zlotych, z czego prawie potowa pochodzi
z funduszy unijnych. Nowoczesny stadion pitkarski bedzie
mial pojemno$¢ 15,5 tysigca miejsc. Obiekt bedzie
przystosowany do organizacji nie tylko sportowych
wydarzen, ale takze np. duzych koncertow. Na ten cel
przewidziano na nim m.in. specjalny system ochrony
murawy oraz demontowane krzesetka za jedng z bramek.

. . ) . Zrodto: www.um.lublin.pl.
Na stadionie znajdzie si¢ takze 18 luksusowych 16z, tzw. P

skyboxow. Planowane oddanie do uzytku ma nastgpi¢ w II potowie 2014 roku.

Basen Olimpijski - Planowana budowa 50-metrowego basenu ma zakonczy¢ si¢ pod koniec 2015
roku. Po oddaniu obiektu do uzytku Lublin bedzie jednym z nielicznych miast Polski, dysponujacym
basenem o rozmiarze olimpijskim. Basen ma spetniac¢ kryteria i by¢ najnowocze$niejszym obiektem
ptywackim w Polsce. Jego projekt byt opiniowany przez Polski Zwigzek Ptywacki, tak by wypetniat
wszystkie niezbedne warunki stawiane przez centrum przygotowan olimpijskich. Obiekt
zlokalizowany przy Al. Zygmuntowskich, mogacy pomiesci¢ na trybunach 2100 widzow, ma
kosztowac ok. 100 mIn zt, a umowa na jego budowe zostata podpisana w potowie 2013 roku. Koszt
inwestycji szacowany jest na 30 mln zlotych, Miasto otrzymato dofinansowanie na ten cel
z Ministerstwa Sportu i Turystyki. Realizacja inwestycji umozliwi prowadzenie w miescie silnego
Klubu ptywackiego, a takze goszczenie obozow sportowych (na przyklad dla kadry narodowej)
i przede wszystkim organizacje miedzynarodowych zawodow plywackich o randze mistrzowskiej.
Przy basenie ma takze powsta¢ kompleks basenow rekreacyjnych, ktory zostanie sfinansowany przez
MOSIR.

Hala Lodowa - Budowa lodowiska w nowoczesnej hali pozwoli zastgpi¢ namiot, w ktorym obecnie
znajduje si¢ lodowisko ,JIcemania”. Hala Lodowa w przysziosci bedzie tworzy¢ duzy sportowy
kompleks przy Al. Zygmuntowskich, wraz z basenem olimpijskim i aquaparkiem. Inwestycja
realizowana przez Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji pochtonie ok. 10 min zt i ma zakonczy¢ si¢ pod
koniec 2013 roku.

Projekt ,,Europejska Stolica Turystyki Rowerowej” - W ramach inwestycji realizowanej przez
Miasto Lublin ma powsta¢ nowoczesna sie¢ wypozyczalni rowerow miejskich. W projekcie
przewidziano: zakup 400 roweréw miejskich, budowe 40 stacji wraz z oprogramowaniem
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informatycznym obstugujacym wypozyczalnie, stanowisko Biura Obstugi Klienta, system
zarzadzajacy monitoringiem, kamery, audio-przewodnik, portal internetowy, stojaki na rowery
prywatne, ok.30 km tras rowerowych w ruchu miejskim oraz wybudowanie $ciezki rowerowej
miedzy Zalewem Zemborzyckim a Bike Parkiem. Koszt inwestycji to okoto 4 min zi, a zakonczenie
jej realizacji przewidziano w pierwszej potowie 2014 roku.

OBIEKTY SPA W LUBLINIE

Obiekty typu SPA&Wellness odgrywaja coraz to wigksze znaczenie w kreowaniu ruchu
turystycznego, gdyz nierzadko sa motywem odwiedzin danego miasta, stajac si¢ atrakcjg sama
W sobie. Osoby o ponadprzecietnych zarobkach coraz czesciej decyduja sie spedzi¢ w hotelach SPA
kilka dni, poddajac si¢ w tym czasie rdéznego rodzaju zabiegom relaksacyjnym, leczniczym, czy
kosmetycznym. Wielokrotnie nagradzane obiekty, takie jak HOT elarnia (SPA_larnia)
w Puszczykowie czy Hotele SPA dr Ireny Eris, sg obecnie znane w catym kraju wtasnie ze wzgledu na
bogatg ofertg z zakresu SPA i Wellness. Oprocz licznych zabiegéw kosmetycznych i masazy oferuja
takze dostep do basendéw z hydromasazami, réznego rodzaju saun (suchych, parowych, finskich,
infrared), sitowni i sal fitness, a takze pokoi relaksacyjnych i wielu innych.

e Oferte obiektow SPA w Lublinie mozna okresli¢ jako przecigtng. Wiekszo$¢ tego typu miejsc
oferuje r6znego rodzaju zabiegi kosmetyczne, realizujac ideg¢ SPA (lac. ,,Sanus Per Aquam",
czyli ,,Zdrowie przez Wodg") jedynie przez saune. JakoSciowych miejsc z bogatsza oferta
mozna wskaza¢ zaledwie kilka. Na szczeg6lng uwage zastuguja:

e Hotel Korona SPA'™?— m.in. basen z hydromasazami, jacuzzi, 2 sauny.

e SPA Orkana Lublin'® — oferuje m.in. strefe basenéw z hydromasazami, 3 rozne sauny i grote
solna.

e SPA Naturalis*** — udostepnia m.in. 3 rézne sauny, deszczownice oraz hydromasaze.

e Shirin SPA (IBB Grand Hotel Lublinianka)'®® — sauna finska i laznia parowa.

Powyzsze obiekty dysponuja potencjalem generowania ruchu turystycznego, zwtaszcza hotele Korona
i Lublinianka, ze wzgledu na mozliwos¢ oferowania pakietow z noclegami. Ponadto wskaza¢ mozna
tez inne tzw. salony urody, ktore w swojej ofercie maja sauny i uzywaja nazwy SPA:

o Ksiezycowe SPA,'

e SPA Hikari,*’

e Bonsai SPA,'*®

e Centrum kosmetyki profesjonalnej i SPA Galatea.'®

122 \\ww.spa.zlublina.pl

123 \sww.spaorkana.lublin.pl

124 \www.n-spa.pl

125 \www.shirinspa.pl

126 \\ww.ksiezycowespa.pl

127 \www.spahikari.pl

128 \\ww.bonsai-spa.pl

129 \\ww.centrumkosmetyki.com
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Miejsca tego typu jednak, ze wzgledu na brak mozliwosci oferowania noclegéw oraz niezbyt szeroka
ofertg z wykorzystaniem wody, maja znikomy potencjat rozwojowy dla turystyki, ich oferta jest raczej
skierowana do mieszkancow miasta.

3.4.6. Turystyka oséb niepetnosprawnych

Waznym zagadnieniem, ktéoremu probuje sprostaé rozwdj turystyki w ostatnich latach jest
zaangazowanie do ruchu turystycznego osob z dysfunkcjami. W chwili obecnej trudno w Lublinie
wskaza¢ jakiekolwiek przyktady rozwigzan dedykowanych tej grupie odbiorcow. W celu zaprzestania
wykluczania z ruchu turystycznego osob niepelnosprawnych, mozna zastosowaé wiele roznych
udogodnien. Ponizej przedstawiono wybrane z nich. Nalezy mie¢ jednak $wiadomosé, ze
dostosowanie przestrzeni turystycznej do potrzeb o0so6b niepelnosprawnych jest ztozonym
zagadnieniem i powinno by¢ traktowane kompleksowo. Koniecznym jest rowniez przeprowadzenie
konsultacji spotecznych ze srodowiskiem 0séb niepelnosprawnych.

Dostosowanie tablic informacji turystycznej prezentowanej na tablicach informacyjnych do
potrzeb oséb poruszajacych si¢ na wozku inwalidzkim

Planujac rozwoj turystyki nalezy wzia¢ pod uwage takze osoby poruszajace si¢ na wodzkach
inwalidzkich. W tym celu Wykonawca proponuje dostosowaé system tablic informacyjnych do
mozliwosci percepcyjnych o0sob poruszajacych si¢ na wozkach. Proponuje si¢ dostosowanie
wysokosci oraz kata nachylenie tablic, ktore umozliwia odczytanie wszystkich informacji. W praktyce
oznacza to stworzenie mozliwosci odczytania tresci zawieszonych okolo 125 cm od ziemi (zasieg
wzroku osoby na wozku), oraz umieszczenie dolnej krawedzi tablicy na wysokosci okoto 80 cm
(mozliwo$¢ podjechania pod tablice wdzkiem).

llustracja 41 Tabliczka w alfabecie Braille’a na dole tablicy informacyjnej na Szlaku Esperanto i
Wielu Kultur w Biatymstoku i Szlaku Modernizmu w Gdyni.

7radior wawaw atira ada nl

Zrédto: landbrand. Zrodto: landbrand.

Opisy podstawowych informacji dotyczacych atrakeji turystycznych w alfabecie Braille’a
W celu umozliwienia korzystania osobom niewidomym z atrakcji potozonych w ramach szlaku
turystycznego warto jest zapisa¢ cho¢ cze$¢ informacji dotyczacych atrakcji zlokalizowanych na
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tablicach informacyjnych i kierunkowych alfabetem Braille’a. Takie rozwigzania zastosowano mi¢dzy
innymi na Szlaku Esperanto i Wielu Kultur w Bialymstoku oraz na Szlaku Modernizmu w Gdyni.

Makiety obszarow atrakcyjnych turystycznie

Tego typu udogodnienia dla oséb niewidomych i stabo widzacych spotka¢ mozna migdzy innymi
w Krakowie czy Poznaniu. W Poznaniu znajdujg si¢ trzy makiety odlane z brazu, przedstawiajace
Stary Rynek, Stadion pitkarski przy ulicy Bulgarskiej, zabytkowa dzielnice na wyspie Ostrow Tumski.
Kazda z nich obrazuje zabudowania i uktad urbanistyczny, dodatkowo z czterech bokéw makiety
umieszczono opis w alfabecie Braille’a.

llustracja 42 Makieta na Ostrowie Tumskim w Poznaniu, Plan katedry na Ostrowie Tumskim
w Poznaniu

Zrodto: www.poznan.ol. Zrédto: www.noznan.ol.

Audiodeskrypcja

Jest to technika, umozliwiajaca osobom niewidzacym, zapoznanie si¢ z dorobkiem kultury obrazu.
Dzieki dodatkowej warstwie slownej, opisujacej rzeczywistos¢, osoba niewidzaca moze podazac
nawet za dynamiczng akcja teatralnej sztuki czy filmu. Dzigki tej technice osoba niewidoma moze
takze obcowac¢ ze sztukami plastycznymi, architektura, ekspozycjami muzealnymi. Nagrania audio
deskrypcji moga znakomicie utatwi¢ odbiodr ekspozycji prezentowanych w przyjaznych i bezpiecznych
dla os6b niewidomych s$rodowiskach, takich jak muzea czy galerie. Moga one réwniez stuzyc
poznaniu dziet architektury, czy instalacji w przestrzeni miejskiej. Wtedy jednak osobie niewidomej
konieczna jest asysta w postaci przewodnika.

3.4.7. System informacji turystycznej

System Informacji Turystycznej (SIT) powinien petic¢ role spoiwa laczacego atrakcje turystyczne
miasta i turyste, ktory przybywa do Lublina w celach wypoczynkowych. Ma on takze dziata¢ niczym
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Hhiewidoczny” przewodnik, ktory prowadzi turyst¢ w pozadanym kierunku, jak za reke. W ramach
130.

systemu informacji turystycznej wyrdzni¢ mozemy przynajmniej 3 klasyczne poziomy ™
e centrum / punkt informacji turystycznej,
e informacja internetowa realizowana przez miejski serwis turystyczny,
e system oznakowania drog i ciggdw pieszych znakami informujacymi o atrakcjach i szlakach
turystycznych.

Jako dodatkowe poziomy do szkieletu SIT mozna wskaza¢ nie wymienione powyzej:

e serie wydawnicze zawierajace konkretne informacje dotyczace szlakéw 1 produktow
turystycznych w miescie,
e aplikacje mobilne oparte o mapy online, wskazujace droge dojsécia do atrakcji turystycznych.

W momencie tworzenia strategii w mie$cie Lublinie nie funkcjonowat spdjny i w petni zintegrowany
SIT. Mozna jednak bylo stwierdzié, ze na pewnych poziomach system istnieje i funkcjonuje dobrze
lub bardzo dobrze, na innych nie istnieje jednak w ogoéle lub funkcjonuje stabo.

Lubelski Osrodek Informacji Turystycznej i Kulturalnej to w petni profesjonalna placowka, petnigca
funkcje informacji turystycznej i kulturowej dla regionu lubelskiego i miasta Lublin. Wyposazenie,
wystroj, dostepnos¢ materialow i1 profesjonalne wsparcie informatoréw zatrudnionych na miejscu,
pozwala wysoko oceni¢ prace osrodka. Posiadajace standard 4 gwiazdek Centrum otwarte jest
codziennie do godziny 19:00. Swojg prace rozpoczyna w dni tygodnia od 09:00, a w weekendy od
10:00. Jest niezbednym i dla wielu turystow wcigz najwazniejszym elementem SIT. Szczegdlnie
istotng rolg pelni dla turystow zagranicznych, ktoérzy maja w nawyku Kkorzystanie z tego typu
informacji.

Informacja internetowa dotyczaca atrakcji i1 ofert turystycznych miasta Lublina w okresie
przygotowania analizy byla fragmentarycznie i w sposob niepelny realizowana przez kilka portali
o0 charakterze turystycznym (np. www.lublin.eu/Turystyka, www.lublin.turystyka.pl, www.loitik.eu,
www.magiczny-lublin.pl, www.teatrnn.pl). Brak bylo jednak serwisu catosciowo i W sposob
uporzadkowany prezentujgcego informacje turystyczne. Nadzieje na powstanie serwisu, w petni
profesjonalnie prezentujacego informacje turystyczne, mozna wigza¢ z pracami nad stworzeniem
nowego portalu, prowadzonymi przez LROT.

W miesécie widoczne sa znaki kierunkujace turystow podrézujacych samochodem do najwigkszych
atrakcji turystycznych miasta. Oznakowanie dedykowane pieszym wystepuje sporadycznie na terenie
srodmiescia. Jego stan i estetyka projektu nie pozwalaja na pozytywna oceng. W ramach tego
oznakowania na uwagg¢ zastuguje niegdy$ spojny system oznakowania 5 miejskich szlakow
turystycznych. Obecnie takze i ten system wymaga gruntownego odswiezenia.

Podczas przeprowadzania wizji lokalnej w mie$cie, autorzy analizy nie byli w stanie odnalezé
wydawnictw turystycznych o charakterze informacyjnym, poswigconych produktom i szlakom
turystycznym Lublina (poza opisem glownych atrakcji turystycznych miasta w ramach wydawnictw

130 7a Polskg Organizacja Turystyczng www.pot.gov.pl/system-informacji-turystycznej.
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dostepnych pod szyldem ,Miejsc Inspiracji”). Oferta miejska zostala zawarta za to w kartach
produktowych, wydawanych przez LROT.

Audytujac system informacji turystycznej miasta natrafiono na istotny zasob przewodnikow opartych
o aplikacje mobilne opracowanych przez Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN. Przewodniki te
wykorzystuja aplikacje Layar oraz system GPS. Prowadza do celu w 12 trasach tematycznych
wykorzystujac elementy poszerzonej rzeczywistosci.

W trakcie prac analitycznych zapoznano si¢ takze z propozycja projektu Systemu Informacji Miejskiej
autorstwa Pawla Furmana i Adama Stepniaka. Autorzy, studenci lubelskich uczelni, w swoim
projekcie uwzglednili zatozenia systemu identyfikacji wizualnej marki miasta oraz, jak twierdza,
elementy projektow Systemow Informacji Miejskiej z Warszawy i Lodzi. Przedstawione zalozenia sa
interesujace 1 sprawiajg wrazenie poprawnych. Nalezy jednak pamigta¢, ze System Informacji
Miejskiej to kosztowna inwestycja, w ktorej projekt stanowi jedynie utamek kosztow wdrozenia.
Dlatego tez nalezy podda¢ przedstawiong propozycj¢ analizie czytelnosci, przeprowadzajac testy
czytelno$ci na makietach. Dodatkowo warto pamietaé, ze system taki musi zosta¢ takze
zaprojektowany z uwzglednieniem materiatow i technologii wykonania, gwarantujacych trwatos¢
i estetyke. Dlatego rekomenduje si¢ analiz¢ i dopracowanie istniejacych pomystéw przez specjalistow,
majacych do$wiadczenie w projektowaniu Systemow Informacji Miejskiej. Warto takze zastanowic
si¢ czy przedstawiona propozycja jest najlepsza z mozliwych, czy nie warto byloby przygotowac
propozycji alternatywnych, np. czarne tto z biatymi znakami, co byloby blizsze zatozeniom marki oraz
bardziej wyrdéznikowe w skali kraju. System z czarnym tlem stosowany jest miedzy innymi
w Londynie, a z ttem ciemnogranatowym w Bristolu.

Podsumowanie eksperckie i wskazania dotyczace mozliwosci rozwoju SIT w Lublinie

Informacja Turystyczna w Lublinie nie jest jeszcze realizowana w sposob systemowy. Pozytywnym
przejawem integracji i wprowadzania wysokich standardow w §wiadczonej informacji jest dzialalnos¢
LOITiK-u. Nalezy dotozy¢ wszelkich staran zeby w nowoopracowanym serwisie turystycznym
znalazty si¢ wszelkie uzyteczne informacje nt. oferty turystycznej miasta.

Konieczne jest jednak aktywowanie dziatan systemowych, obejmujacych caly obszar recepcji
turystycznej miasta spojnym systemem znakow informacji turystycznej, nawigzujacym do marki
miasta. Elementy SIT w formie znakow powinny by¢ czeScia wigkszej calosci, jaka jest System
Informacji Miejskiej (SIM). W zakresie turystycznym elementami SIM sg:

e Znaki Kkierunkowe prowadzgce ruch pieszy do najwazniejszych atrakcji turystycznych
i budynkéw uzytecznosci publicznej, lokalizowane w punktach weztowych dla ruchu
turystycznego. Znaki takie najczesciej umieszczane sg na specjalnie projektowanych stupach
i nazywaja si¢ totemami.

e Tak zwane kota ratunkowe, zawierajace mape obszaru turystycznej eksploracji z 0znaczeniem
najwazniejszych zabytkéw. Nosniki pelnigce opisang funkcj¢ znajdujg si¢ juz w Srodmiesciu
Lublina.

e Opisy atrakcji turystycznych na specjalnych, dyskretnych nosnikach montowanych na
fasadach budynkow Iub na stupkach wlasnych. Nosniki takie najczgsciej nazywane sa
kartuszami.
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Istotng sprawg jest takze stworzenie zatozen spdjnej serii wydawniczej, odpowiadajacej na
zapotrzebowanie wspolczesnego turysty. W wydawnictwach takich podstawa narracji turystycznej
powinna by¢ mapa. Na jej kanwie prezentowane beda roznorodne Szlaki i produkty turystyczne.

Opisane powyzej dziatania powinny znalez¢ koordynatora z ramienia Urzedu Miasta w Lublinie,
w postaci Wydziatu Sportu i Turystyki, ktéry odpowiadatby za merytoryczne przygotowanie zadan
i nadz6r nad ich realizacjs.

3.5. Dzialania marketingowe Miasta Lublin

Od 2007 roku wszelkie dziatania marketingowe podejmowane przez Miasto Lublin wynikaja
Z obowigzujacej strategii marki “Lublin. Miasto Inspiracji”. Zrealizowane dotychczas projekty
promocyjne przyczyniaja si¢ w duzym stopniu do budowania pozytywnego wizerunku Lublina jako
atrakcyjnej destynacji turystycznej. Zdefiniowana w strategii marki wizja:

e punkt widzenia: Lublin jest miastem, w ktorym $wiadomos$¢ bogactwa przeszto$ci powinna
inspirowac przyszto$¢. Przysztos¢ kulturalna, akademicka i biznesowa;

e obietnica: Chcemy by Lublin wyzwalal w ludziach zmiane oraz odkrywcze i tworcze
myslenie;

e sposoOb dziatania: Aby zrozumie¢ Lublin trzeba go poczu¢. Lublin nalezy do$wiadcza¢ a nie
jedynie ogladac

odnosi si¢ praktycznie do kazdej dziedziny zycia, w tym w bardzo widoczny i bezposredni sposob do
turystyki. Marka Lublina jest cickawa, intrygujaca, ambitna i bardzo dobrze odzwierciedla tozsamos¢
miasta. Jednocze$nie idealnie wpisuje si¢ ona we wspolczesny nurt turystyki poznawczej (3E).

Z zatozen przyjetych w strategii marki wynika Koncepcja Programu ,,Miejsce Inspiracji”, ktorego cele
obejmuja:

e budowe spojnego, trwatego wizerunku Lublina wéréd mieszkancéw oraz odwiedzajacych,

e zwiekszenie dostepnosci wiedzy o Lublinie oraz atrakcjach dostepnych w miescie,

e sprzedaz unikalnych ustug mieszkancom oraz odwiedzajacym,

e wyréznienie Podmiotow, Ktore poprzez swoja dziatalnos¢ najpetniej wpisuja sie w ideg marki
Lublin.

Z punktu widzenia programowania rozwoju turystyki, w tym doboru kluczowych elementow
atrakcyjnosci turystycznej Lublina do budowania koncepcji produktowej, ogromne znaczenie ma
hasto promocyjne — ,Lublin. Miasto Inspiracji”’. Doskonale wpisuje si¢ ono w potrzeby
wspotczesnych turystow, ktorzy od miejsca wypoczynku wymagaja takiej oferty, ktora pozwoli im na
przezycie czego$ niezapomnianego. ,,Miasto Inspiracji” niesie taka obietnicg, tak wigc jest warte
rozwazenia podczas dokonywania wyboru destynacji turystycznej. Haslo samo w sobie jest coraz
bardziej rozpoznawalne, pozytywnie nalezy oceni¢, iz jest ono konsekwentnie stosowane prawie od
6 lat.

Kampanie promocyjne Lublina wspieraja w duzym stopniu rozwoj turystyki, czgsto bowiem ich cele
odnosza sie do wzrostu rozpoznawalnos$ci miasta i zachgcenia do odwiedzenia Lublina. Podkreslaja
historyczny charakter miasta, ktory stanowi o jego atrakcyjnosci i jest wykorzystywany w budowaniu
oferty kulturalnej. Widoczne jest dazenie miasta do poszukiwania i realizowania dziatan spojnych oraz
niestandardowych w swojej formule, co pozytywnie wplywa na budowanie cieckawej marki
turystycznej.
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Inicjatywy promocyjne Lublina byly niejednokrotnie nagradzane i doceniane przez ekspertow
marketingu miejsc. Ich wplyw na wizerunek Lublina w$rod turystow nie zostat jeszcze zbadany, ale
mozna niewatpliwie stwierdzi¢, iz prowadzone przez Miasto dziatania marketingowe konsekwentnie
buduja marke Lublina jako intrygujacej, inspirujacej destynacji turystycznej, w ktorej przesztosé
harmonijnie tgczy si¢ z terazniejszoscig, a pomystow na ciekawe spedzenie czasu wolnego nie
zabraknie dla nikogo. Realizowane dziatania marketingowe wywieraja pozytywny wpltyw na
mieszkancéw Lublina. Wedlug wynikow badan przeprowadzonych w 2011 roku marka i elementy
strategii ,,Miasto Inspiracji” stajg si¢ istotnym czynnikiem postrzegania miasta, chociaz droga do
petnego sukcesu jest jeszcze z pewnoscig daleka.

3.6. Syntetyczna ocena ekspercka atrakcyjnosci turystycznej
miasta Lublin

Przedstawione ponizej podsumowanie ma shuzy¢ skrotowej ocenie zawartych w rozdziale dotyczacym
atrakcyjnosci turystycznej danych. Ocena atrakcyjnosci turystycznej Lublina A.D. 2013, nie jest
jednoznaczna.

Najwickszy progres miasto poczynito, w ostatnich kilku latach, w zakresie dostgpnosci
komunikacyjnej. Przyczynilo si¢ do tego gldéwnie otwarcie Portu Lotniczego Lublin. Dzigki niemu
w niedlugim czasie nastapi¢ moze znaczne poszerzenie liczby potencjalnych turystow,
odwiedzajacych miasto, w ofercie tak zwanych city breaks (krotkich wypadéw do miasta). Do tej pory
rynek ten ograniczony byl w zasadzie do aglomeracji warszawskiej, obecnie poszerzyt si¢ aglomeracje
Londynu, Liverpoolu, Oslo i Dublina. Stwarza to mozliwo$ci przyciggnigcia turystow o znacznych
mocach nabywczych i1 wysokich kompetencjach poznawczych. Dostep do rynku aglomeracji
europejskich stawia jednak wyzsze wymagania w kwestii zagospodarowania turystycznego, oferty
produktowej 1 promocji funkcji turystycznej miasta. Nalezy jednak zalozyé¢, ze wynikajace z faktu
utworzenia sieci polaczen lotniczych szanse, sg najistotniejszym katalizatorem rozwoju turystyki jaki
pojawil si¢ w Lublinie w ostatnich latach.

Atrakcyjnos¢ turystyczng Lublina w zakresie walorow przyrodniczych mozna uznaé za
ponadprzecigtng, jak na tej skali miasto. W jego granicach bowiem funkcjonuje zaréwno zalew
umozliwiajacy rekreacje oraz uprawiane zeglarstwa, sptawna rzeka, ktora stuzy¢ moze kajakarstwu,
jak 1 wzniesienie umozliwiajgce nauk¢ narciarstwa zjazdowego. Dodatkowo ze wzgledu na liczne
przewyzszenia i wawozy, Lublin jest atrakcyjnym obszarem do uprawiania turystyki rowerowej
i pieszej. Istotny potencjatl turystyczny zwiazany jest takze ze zlokalizowanymi w obrebie miasta
obszarami parkowymi. Moga one stworzy¢ przestrzen turystyczng o zupelnie nowej jakosci.
W parkach tych powstang przemyslane i1 wielofunkcyjne miejsca recepcji turystycznej. Ich
rewitalizacja przyczyni si¢ takze do poszerzenia obszaru konsumpcji turystycznej w miescie.
Szczegolnie istotne pod tym wzgledem sa Ogrod Saski, Park Ludowy i Park Rusatka. Wykorzystanie
tego drugiego podczas Konwencji Zongleréw w 2012 roku pokazuje, jak istotng role dla obstugi ruchu
turystycznego i organizacji wydarzen moga petni¢ przestrzenie parkowe. Je$li uda si¢ zrealizowaé
plany rewitalizacyjne wymienionych 3 obszaréw, bgda one stanowily istotny potencjat do stworzenia
calkowicie nowego produktu turystycznego Lublina w obszarze turystyki aktywnej i rekreacji oraz
wzmocnienia produktow turystyki kulturowe;j.

Najpowazniejszym potencjalem turystycznym Lublina sg atrakcje kulturowe. Mowa tutaj zardwno
0 zabytkach materialnych, w tym muzeach i obiektach zabytkowych, jak roéwniez bardzo
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rozbudowanym i awangardowym kalendarium wydarzen. Lublin posiada urokliwag zabytkowa
zabudowe Starego Miasta, instytucje muzealne, ktore generuja ruch turystyczny na poziomie 500 tys.
odwiedzajacych rocznie. Tyle samo uczestnikow gromadza, wedlug danych GUS, wydarzenia
organizowane przez instytucje kultury w miescie. Pod wzgledem propozycji wydarzen oferte miasta
nalezy oceni¢ jako niezwykle bogata i unikatowa. O jej sile $wiadczy fakt, ze w miescie nie sa
realizowane zakupione z zewngtrz formaty festiwalowe, ale prowadzone sg projekty autorskie,
pionierskie i czesto wspolgrajace z zatozeniami ich marek.

Lublin A.D. 2013 jest jednak miastem o nie w petni wykorzystanym potencjale turystycznym. Turysta
nie odkrywa bowiem wszystkich, ani nawet najwazniejszych, walorow i atrakcji turystycznych miasta.
Najczestszym powodem takiego stanu rzeczy jest brak informacji skierowanej do turysty
0 istniejacych:

e szlakach turystycznych,

e nowoczesnych muzeach,

o festiwalach i wydarzeniach,

e nowoczesnych narzedziach, w tym aplikacjach, wykorzystujacych rozszerzong rzeczywisto$c.

Istniejaca oferta produktowa miasta, poza wydarzeniami festiwalowymi, sklada sie z elementow
statycznych, takich jak: wizyta na Zamku Lubelskim, spacer po Starym Miescie, odwiedzenie
Muzeum na Majdanku. Trudno okresli¢ Lublin przez pryzmat takiej oferty produktowej jako ,,miasto
inspiracji”. Brakuje rozwigzan systemowych, ktore odpowiednio poinformowatby o juz istniejacych
elementach angazujacej narracji turystycznej, do ktérych zaliczy¢ mozna:

e Podziemng Trase Turystyczna,

e wystawe ,,Lublin. Pami¢¢ Miejsca” w Bramie Grodzkiej,

e Piwnicg¢ pod Fortung,

e oferte przewodnikdéw szeptanych i wykorzystujacych aplikacje mobilne.

Syntetyczna ocena ekspercka zagospodarowania turystycznego miasta Lublin

Obecny stan zagospodarowania turystycznego Lublina jest mocno zroéznicowany, w zalezno$ci od
rozpatrywanego elementu. Najistotniejsze braki wystepuja w bazie noclegowej. Brakuje przede
wszystkim tzw. obiektow ekonomicznych, takich jak:

e hostele,

e pensjonaty,

e apartamenty,

e hotele w standardzie * i **,
e pokoje goscinne.

Obecnie w miescie jest niewiele miejsc, w ktorych turysta o mniejszych zasobach finansowych moze
znalez¢ niedrogi, lecz porzadny nocleg. Zaliczy¢ do nich mozna przede wszystkim: Hostel Lublin,
Hostel i Apartamenty Krolewska, Willa Wanda oraz Pokoje Goscinne CDN. W Lublinie stosunkowo
niewiele jest tez obiektow noclegowych wyzszej klasy — do dyspozycji sa dwa hotele 4-gwiazdkowe,
lecz nie ma zadnego 5-gwiazdkowego. Wigksza liczba tego typu miejsc moze by¢ niezbedna dla
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planowanych w przysztosci wydarzen, organizowanych w nowym Centrum Kongresowym oraz
rozwijajacych sie Targach Lubelskich. Baza noclegowa w Lublinie jest stosunkowo droga®®.
W miescie znajduje si¢ niewiele miejsc noclegowych w przeliczeniu na mieszkanca. Pokazuje to

wcigz jeszcze niewyksztalcong jego funkcje turystyczna.

Bardziej rozwinieta i konkurencyjna cenowo™ jest baza gastronomiczna Lublina — znaczna liczba
lokali, gtownie w okolicach Starego Miasta i na Krakowskim Przedmiesciu oraz r6znorodna kuchnia,
Z pewnoscia stanowig niezbedne zaplecze obstugi ruchu turystycznego. Turysta odwiedzajgcy Lublin
nie bedzie miat problemu z wyborem restauracji odpowiadajacej jego potrzebom, jednakze znalezienie
miejsca z kuchnig charakterystyczng dla obszaru, moze juz stanowi¢ pewne wyzwanie. Mimo
szerokiej oferty w miescie nie czud, iz znajdujemy si¢ w stolicy regionu, ktorego gtéwng domeng sg
zyzne gleby oraz bogactwa rolne. Niewiele miejsc serwuje takie przysmaki jak forszmak czy pierogi
z kasza, czgsciej w menu mozna znalezé pizzg czy tez spaghetti. Przy odpowiedniej wspotpracy
Z regionalnymi przedsigbiorstwami z branzy FMCG oraz szerszym wykorzystaniu i promocji
lubelskich tradycji kulinarnych, Lublin jest w stanie stworzy¢ rozpoznawalng w kraju oferte
gastronomiczng.

Baza sportowo-rekreacyjna Lublina jest stosunkowo nowa i wcigz wzbogacana o nowe elementy. Jej
gtownymi atutami obecnie sa Hala Sportowo-Widowiskowa Globus, wyciag nart wodnych Reland,
wyciag orczykowy Globus Ski, lodowisko Icemania, BikePark Lublin. W niedtugim zostanie ona
wzbogacona przez pelnowymiarowy basen olimpijski, hale lodowa i stadion pitkarski. Opisana
infrastruktura stwarza dogodne warunki dla rozwoju turystyki aktywnej oraz widowisk sportowych,
ktore rowniez mogg generowac ruch turystyczny.

W zakresie bazy towarzyszacej na uwage zastuguje niezliczona liczba tematycznych szlakow
turystycznych, stworzonych w Lublinie. Mimo, iz w przestrzeni miasta oznakowane zostato zaledwie
5 szlakoéw kulturowych, to ilos¢ ogdlnie dostepnych jest wielokrotnie wigksza — warto wspomniec
chociazby 0 szlakach audio nazywanych szeptanymi lub tych opracowanych przez Osrodek Brama
Grodzka - Teatr NN. Ponadto miasto lezy na trasie istotnych szlakow turystycznych o charakterze
regionalnym i ponadregionalnych. Niestety istniejace szlaki wydaja si¢ by¢ niedostepne dla turystow,
ze wzgledu na brak kompleksowej informacji na ich temat. W LOITiK-u brakuje atrakcyjnych
wydawnictw przedstawiajacych oferte pieciu szlakow miejskich, z kolei pozostate szlaki, ktorych
opisy mozna znalez¢ w Internecie istnieja jedynie wirtualnie, a przecietny turysta nie ma szansy z nich
skorzysta¢. Z pewnos$cia w tym aspekcie mozna wiele zmieni¢, poprzez jakosciowe i kompleksowe
dziatania, majace na celu selekcje oraz promocje najatrakcyjniejszych szlakow. Multimedialne formy
prezentacji w przestrzeni miejskiej, rzeczywistos¢ rozszerzona oraz aplikacje mobilne, wsparte
atrakcyjnymi graficznie folderami, to narzedzia, dzigki ktérym Lublin bedzie mogt skutecznie
wykorzysta¢ juz wykonane prace koncepcyjne w zakresie pomystow na szlaki turystyczne oraz
znacznie podnies¢ jakos¢ oferty turystyczne;.

131 Zrédto: »lurystyczna konkurencyjno$§¢ cenowa Poznania na tle najwigkszych miast Polski” Studenckie
Centrum Badan Turystycznych EXPLORERS, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, 2012.
132 .
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W miescie nie funkcjonuje zintegrowany system informacji turystycznej. Jako konieczne elementy
systemu informacji turystycznej, ktory w powinien spina¢ catosciowo atrakcyjnos¢ i ofertg turystyczna
miasta nalezy wskazac:

e serwis www skupiajacy catos$¢ oferty turystycznej miasta,

e informatory z mapami miasta, wskazujace na mozliwos¢ skorzystania ze szlakow
turystycznych istniejacych w miescie,

e system Informacji Miejskiej z elementami informacji turystycznej,

e dostepnos¢ informacji o ofercie produktowej w miejscach recepcji turystycznej.

Zaktada sig, ze tylko poprzez wprowadzenie kompleksowego systemu informacji turystycznej, jakosé¢
przezycia turystycznego i zakres eksplorowanej przez turyste przestrzeni miejskiej wzro$nie.

Miasto zaskakuje iloScig i zréznicowaniem udostepnianych sal konferencyjnych i przestrzeni
targowych, ktore w zdecydowanej wigkszo$ci, sa nowoczesne 1 wielofunkcyjne. Ten fakt,
w potaczeniu z nowo otwartym lotniskiem oraz rozwijajaca si¢ funkcja targowsa predestynuje Lublin
do rozwoju turystyki biznesowej. Mozliwie szybkie powotanie Lublin Convention Bureau, ktore
wspomoze dziatanie lokalnego sektora targowo-konferencyjnego, wydaje si¢ by¢ niezbedne dla
sprawnego rozwoju tej formy turystyki przyjazdowej.

3.7. Analiza obecnego produktu turystycznego miasta Lublin

Chcac przeanalizowa¢ obecny produkt turystyczny miasta Lublina nalezy ustali¢ jak rozumieé
bedziemy pojecie produktu turystycznego. Z uwagi na wielo$¢ definicji i czgste naduzywanie pojecia
produktu turystycznego, nalezy mozliwie precyzyjnie okresli¢ zakres pojecia po to, aby w najlepszym
stopniu stuzyto ono zaréwno diagnozie stanu obecnego jak i programowaniu rozwoju turystyki
W miescie.

Produkt turystyczny — ,,To zbior dobr i ustug, z ktorych turysci korzystaja, i ktore sa dla nich

’ . . . 133
szczegdlnym przedmiotem zainteresowania”™ ™.

Podkreslenie pojecia ,,zbior” wprowadza koniecznos¢ rozumienia produktu turystycznego jako pewnej
ztozonej cato$ci. W jego sktad mogg wchodzi¢ wszelkiego rodzaju dobra materialne i niematerialne
oraz ustugi, ktore wykorzystywane sa przez turystow i co wazne, sa dla nich przedmiotem
szczegblnego zainteresowania. Produktem nie bedzie zatem sama usluga noclegowa lub
gastronomiczna, czy nawet odwiedzenie pojedynczej atrakcji turystycznej.

»Szczegbdlne zainteresowanie turysty” moze by¢ rozumiane, jako rola produktu turystycznego, stuzaca
zaspokojeniu konkretnych, specyficznych potrzeb i motywacji.

Uwzgledniajac powyzsza definicje nalezaloby przeprowadzi¢ badania na reprezentatywnej grupie
turystow, ktére odpowiedziatyby, co jest przedmiotem ich szczegdlnego zainteresowania podczas
podrozy do Lublina oraz z jakich dobr i uslug korzystaja podczas wizyty w miescie. Badania takie
miatyby w pelni reprezentatywny charakter, gdyz odnosityby si¢ do strony popytowej. Turysci sami
wskazaliby, jakie zbiory ustug i dobr turystycznych sg przez nich wykorzystywane i czy stanowig dla
nich one przedmiot szczegdlnego zainteresowania.

133 Aleksander Panasiuk, Ekonomika Turystyki, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.

ROZWO!)
POLSKI WSCHODNIEJ
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO

Projekt wspoffinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013




—ablin

wrstomsenacn S TRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 - CZ. I. ANALITYCZNA

100

Z uwagi na brak dostepnych badan w przywolanej formule, ponizej przeprowadzono ekspercka
analize obecnie funkcjonujacych w miescie produktéw turystycznych. Jej podstawa byly dane
zrodtowe zebrane przez operatorow poszczegdlnych atrakcji oraz infrastruktury turystycznej.
W analizie uwzgledniono w szczegdlnosci: frekwencje w obiektach muzealnych'®, frekwencje
podczas wydarzen135, frekwencje na imprezach targowych'®, liczbe o0s6b korzystajacych
z przewodnikow mobilnych™, strukture narodowosciowa obstugiwanych gosci'®, frekwencje
w centrach handlowych™®.

Ponizej przedstawiono te produkty turystyczne, ktoére speiniajg zalozenia formalne definicji oraz,
w przypadku ktorych istniata mozliwo$¢ oszacowania strumienia 0osob korzystajacych z dobr i ustug,
w ich ramach.

e Produkt Zwiedzanie Starego Miasta i oferty Muzeum Lubelskiego (muzeum, Kaplica
Trojcy $wietej, donzon, filie muzeum).

Nalezy przyja¢, ze osoby odwiedzajace Muzeum Lubelskie, odwiedzajg takze znajdujace sig
W poblizu Stare Miasto. Dodatkowo ustugami, z ktorych czesto korzystaja wybierajacy ten produkt,
bedzie przewodnictwo turystyczne oraz usluga gastronomiczna. Odbiorcami tego produktu sg zarowno
uczestnicy wycieczek zorganizowanych jak i tury$ci indywidualni. Produkt ten nalezy do
najpopularniejszych obecnie funkcjonujacych w Lublinie, o czym $§wiadczy frekwencja notowana
w obiektach muzealnych.

W ramach produktu wskaza¢ mozna atrakcje turystyczne, w ktorych frekwencja zostala podana
ponizej:

Muzeum Lubelskie (muzeum, Kaplica §w. Trdjcy, donzon) — ponad 128 tys.

Trasa Podziemna — 21 tys.

Muzeum Martyrologii ,,Pod Zegarem” — 3 tys.
Muzeum Archidiecezjalne — Brama Trynitarska — 12 tys.

O O O O

Produkt Uczestnictwo w imprezach kulturalnych i wydarzeniach (gtownie festiwale,
jarmarki)

Jak wynika z ostroznych szacunkéw podawanych przez organizatoréw wydarzen festiwalowych,
frekwencja podczas imprez sigga od kilkuset do nawet kilkuset tysigcy uczestnikow. Nie ma
mozliwosci szczegotowego okreslenia, ilu z nich pochodzi z Lublina, a ilu z poza miasta. Ponizej
podano szacunkowe estymacje ilosci uczestnikow wydarzen, udostepnione przez ich organizatoréw.
Mozna jednak z calg odpowiedzialnoscig przyja¢, ze w przypadku kilkudniowych wydarzen
kulturalnych, w miescie znajduja sie odbiorcy produktu turystycznego, na ktoéry sktadajg sie
nastepujace dobra i uslugi: nocleg w hotelu lub hostelu, uczestnictwo w imprezie kulturalne;j,

134 Frekwencja w obiektach muzealnych w Lublinie w 2012 roku, LOITiK 2013.

13 Dane organizatoréw wydarzen uzyskane w rozmowach bezposrednich i dane GUS.
13 Dane przekazane przez Targi Lublin S.A.

" Dane przekazane przez Oérodek Brama Grodzka — Teatr NN.

138 Dane przekazane przez Panstwowe Muzeum na Majdanku.

39 Dane ze strony internetowej www.galeriehandlowe.pl
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korzystanie z oferty restauracji lub pubow, zakup pamiatek z Lublina, uczestnictwo w warsztatach
kulturowych.

Z danych GUS wynika, ze w Lublinie w 2012 roku w imprezach organizowanych przez instytucje
kultury, muzea i obiekty dziatalno$ci wystawienniczej, wzigto udziat ponad 542 tys. osob. Jest to
liczba, w ktorej znajduje sie takze strumien turystow odwiedzajacych Lublin w tym celu.

Ponizej przyblizono frekwencje podczas wybranych wydarzen kulturalnych, odbywajacych sig
w Lublinie. Zaktadajac nawet, ze turysci stanowili tylko 20% ich uczestnikow, produkt oparty
0 wydarzenia kulturalne zaliczy¢ nalezy do wiodgcych produktow turystycznych miasta.

Wskazane jest przeprowadzenie badania ankietowego wsréd gosci najpopularniejszych wydarzen,
ktére umozliwi doktadna odpowiedz na pytanie, jaki procent uczestnikow eventu pochodzi spoza
Lublina.

o Jarmark Jagiellonski — wedlug szacunkéw organizatorow od 100 do 150 tysigcy
uczestnikow'*

o Festiwal Tradycji i Awangardy Muzycznej ,,Kody” - wedlug szacunkow organizatorow od
500 do 1500 uczestnikow

o ,,Otwarte Miasto — Open City”. Brak mozliwosci oszacowania frekwencji ze wzgledu na
otwarty charakter festiwalu

o ,,Najstarsze piesni Europy” — okoto 200 0s6b specjalnie przyjezdzajacych na to wydarzenie do
Lublina

e Produkt turystyki miejskiej — wizyty w galeriach handlowych, odwiedzanie kawiarni,
pubow i klubéw, korzystanie z oferty Kin i turystyki zdrowotnej

W mieécie, ktére stanowi centrum regionalne, administracyjne jak rowniez istotny o$rodek handlowy,
istnieje oferta turystyczna, ktora oparta jest na selekcji tych dobr i ustug, ktére nie sa dostgpne dla
mieszkancéw mniejszych miejscowosci w regionie. Analizujagc mozliwosci spedzenia w Lublinie
popotudnia lub dnia wolnego przez mieszkancéw regionu, mozna wskazaé na kompozycje
nastepujacych ustug i dobr, bedacych przedmiotem szczegdlnego zainteresowania turystow: wizyta w
galerii handlowej, odwiedzenie kawiarni lub restauracji w centrum miasta, spacer do parku,
skorzystanie z ustug centrow rozrywki, wizyta u kosmetyczki, fryzjera.

Pomimo braku badan dotyczacych rzeczywistej iloSci turystow posrod odwiedzajacych centra
handlowe, mozna z cata pewnoscia sadzi¢, ze znaczacy odsetek ich klientow pochodzi takze spoza
Lublina. W celu oszacowania wielkos$ci tego strumienia nalezy wskaza¢ jak wysoka frekwencja moga
pochwali¢ si¢ lubelskie galerie handlowe. Dla przyktadu Galeria Handlowa Olimp odwiedzana jest
przez ponad 500 tys. klientow.'**

Wskazane byloby przeprowadzenie badania ankietowego wsréd odwiedzajacych centra handlowe,
majacego na celu okreslenie ilu z nich pochodzi z Lublina, a ilu spoza miasta.

140 7 kolei badanie ruchu turystycznego ,Jak Smakuje Lubelskie?” przeprowadzone przez LROT podczas
Jarmarku Jagiellonskiego w 2011 roku méwi o doktadnie 10 210 osobach, ktore weszty na teren Starego Miasta
(gdzie zlokalizowana jest duza cze¢$¢ atrakcji Jarmarku) przez Brame Grodzka lub Krakowska.

141 7rodto: www.galeriehandlowe.pl
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e Produkt turystyki biznesowej — uczestnictwo w targach, wystawach, konferencjach,
kongresach, szkoleniach

W Lublinie funkcjonuje produkt turystyki biznesowe;j, ktoérego podstawowym sktadnikiem jest oferta
$wiadczona przez Targi Lubelskie S.A. W ramach tego produktu mozna méwi¢ o wykorzystaniu
nastepujacych dobr i ushug turystycznych: infrastruktura i uslugi dostarczane przez Targi Lublin S.A.,
wykorzystanie bazy noclegowej oraz konferencyjnej lubelskich hoteli, positki i ustugi cateringowe
swiadczone przez lubelskie restauracje, korzystanie z przewozow taksowkami, uczestnictwo w
imprezach kulturalnych, organizowanych w lubelskich teatrach i centrach kultury.

Opisany produkt turystyczny znajduje licznych odbiorcow. Pomimo tego, Zze nie sg prowadzone
statystki wskazujace doktadng liczbe turystow wsrod uczestnikow tego produktu, mozna przyjac, ze
spora cze$¢ gosci targowych pochodzi spoza Lublina. W 2012 frekwencja w imprezach
organizowanych przez Targi Lublin wynosita ponad 120 tysigcy.

Wskazane byloby przeprowadzenie badania ankietowego wsrdd gosci targowych, majacego na celu
okreslenie wojewoddztwa lub kraju, z ktérego pochodza.

e Produkt turystyki sentymentalnej - powrét do miasta przodkéw

W Lublinie obecnie funkcjonuje produkt turystyki sentymentalnej, skierowany do gosci pochodzenia
zydowskiego lub o zydowskich korzeniach. Cze$¢ z nich odwiedza tylko Panstwowe Muzeum na
Majdanku, co nie oznacza jeszcze, ze korzystaja oni z produktu turystycznego, a jedynie, ze
odwiedzaja atrakcje turystyczna. O produkcie turystycznym mozemy moéwi¢ kiedy korzystaja oni
z szerszej oferty miasta, obejmujacej miedzy np: odwiedzanie wystawy Lublin. Pami¢¢ Miejsca
i skorzystanie z ustugi przewodnickiej w Osrodku Brama Grodzka — Teatr NN, positek w restauracji
z kuchnig zydowska Mandragora, wizyte na Starym Cmentarzu Zydowskim (Kirkucie), obejrzenie
studni na ulicy Szerokiej, odwiedzenie Jesziwa Chachmej Lublin (Lubelska Szkota Medrcow). Coraz
popularniejsza ustluga w ramach tego produktu jest takze wykorzystanie multimedialnych
przewodnikow, dostgpnych na urzadzenia mobilne, wykorzystujacych technologi¢ ,,Rozszerzonej
Rzeczywistosci”. W 2012 roku odnotowano ponad 450 pobran tych przewodnikéw (pomimo
catkowitego braku promocji'*?). Dodatkowym elementem produktu jest takze oprowadzanie po
Starym Miescie przez przewodnika miejskiego.

Z cala pewnoscia jest to jeden z wiodacych produktow turystycznych Lublina. Na poparcie tego
stwierdzenia mozna przedstawi¢ dane dotyczace frekwencji w gtownych atrakcjach turystycznych,
w ramach tego produktu. Na rok 2012 frekwencja w Panstwowym Muzeum na Majdanku wynosita
ponad 101 tys. osob. Warto zauwazy¢, ze wsrdd turystow odwiedzajacych Panstwowe Muzeum na
Majdanku, okoto 50% stanowia Polacy, niemal réwnie liczna jest grupa turystow z zagranicy, co
oznacza, ze turysci ci musieli skorzysta¢ z noclegu. W grupie turystow zagranicznych ponad 36 tys.
0so0b pochodzito z Izraela, liczne grupy pochodzg takze z USA, Francji, Niemiec, Belgii, Wielkiej
Brytanii**®. W Osrodku Brama Grodzka — Teatr NN — 6,5 tys. osob odwiedzito wystawe ,,Lublin.
Pamig¢ Miejsca”. W wypadku wystawy Lublin. Pamig¢¢ Miejsca, zliczone zostaly tylko odwiedziny
w ramach grup zorganizowanych, ktorych w 2012 roku bylo ponad 550. W glownej mierze osoby

Y2 Dane przekazane przez Osrodek ,,Brama Grodzka Teatr-NN”.
143 7a frekwencja od 1 stycznia do 31 grudnia 2012 r. Muzeum Panstwowe na Majdanku.
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odwiedzajace wystawe pochodzity z Polski (2,5 tys.) i Izraela (2,1 tys.). Dodatkowo takze z USA,
Francji, Niemiec i innych krajow.

e Produkt turystyki aktywnej - wykorzystanie infrastruktury oraz uczestnictwo
w imprezach zwiazanych z turystyka aktywna

Lublin jest miastem, ktérego walory naturalne warunkujg mozliwo$¢ uprawiana turystyki aktywne;j.
W ramach produktu realizowanego w oparciu o atrakcje i infrastrukture turystyki aktywnej, mozna
wymieni¢ roznorodne warianty. W kazdym z nich, ze zmiennym nat¢zeniem, wykorzystywane bedg
dobra i ustugi z tego zakresu. Do przyktadowych wariantéw tego produktu beda nalezaly miedzy
innymi: korzystanie z wyciggu nart wodnych ,,Reland”, przejazd $ciezka rowerowa wokot Zalewu
Zemborzyckiego, skorzystanie z basenéw i zjezdzali w kompleksie rekreacyjnym ,,Stoneczny
Wrotkow”. W wersji zimowej produkt turystyki aktywnej moze wystgpowa¢ w zmienionej formie
np. skorzystanie z oferty lodowiska ,,Icemania”, nauka narciarstwa zjazdowego na stoku narciarskim
,Globus Ski”. Kolejnym wariantem produktu turystyki aktywnej moze by¢ nauka i doskonalenie
umiejetnos$ci jazdy na rowerze w ,.BikeParku Lublin” lub splyw rzeka Bystrzyca, polaczony
z przeptynigciem przez Zalew Zemborzycki.

Mozliwosci oszacowania aktualnego zainteresowania danym produktem turystycznym nalezy
upatrywaé¢ w sprawozdawczosci dotyczacej korzystajacych z wymienionej powyzej infrastruktury
turystyki aktywne;j, ktorej operatorem jest Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Lublinie. Frekwencja
w 2012 roku byta nastepujaca:***

ilos¢ 0sob korzystajacych z kapieliska ,,Stoneczny Wrotkow” — ok. 63 tys.

ilo§¢ 0s6b uczestniczacych w sptywach kajakowych organizowanych przez MOSIR — ok. 600
ilo§¢ 0sob uczestniczacych w imprezach organizowanych w Hali Globus — 42 tys.

ilo$¢ 0sob korzystajacych z lodowiska ,,Jcemania” — ok. 115 tys.

ilos¢ przejs¢ przez kotowrdt na stoku narciarskim ,,Globus Ski” — ok. 41 tys.

Powyzsze dane iloSciowe niestety nie sg zrodiem, ktoére méowitoby jedynie o ruchu turystycznym
w ramach produktu turystyki aktywnej. Wskazane byloby przeprowadzenie badania ankietowego
wsérod korzystajacych z wymienionych atrakcji, szacujacego jaki procent uzytkownikdéw pochodzi
spoza Lublina.

144 7rodto: Raport frekwencyjny za 2012 rok, MOSIR w Lublinie.
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4. Pozycjonowanie oferty turystycznej Lublina na tle miast
konkurencyjnych

Oferta turystyczna Lublina rozpatrywana jest przez potencjalnych turystow w konteks$cie miast
konkurencyjnych. Relatywne postrzeganie Lublina, w odniesieniu do innych o$rodkow miejskich
podobnej wielkosci, moze wpltywaé na czestotliwos¢ wyboru tego miasta, jako rzeczywistego celu
podrézy turystycznych. Zarowno dzis, jak i po zakonczeniu wdrazania strategii, nalezy postawi¢ sobie
pytanie: jakg pozycja na tle miast konkurencyjnych zajmuje Lublin? Okre$lenie pozycji Lublina musi
uwzglednia¢ aspekty, w ktorych mozliwe jest przeprowadzenie analizy w oparciu o mierzalne
warto$ci. Takie podejscie zapewni mozliwo$¢ monitorowania zmiany pozycji w czasie i przede
wszystkim zagwarantuje obiektywnos$¢ wskazan, dotyczacych relatywnych przewag i stabosci oferty
turystycznej, wpltywajacych na jej konkurencyjnosc.

Pozycjonowanie oferty turystycznej Lublina zostato przeprowadzone w poréwnaniu do koszyka miast
o zblizonej liczbie mieszkancéw. W zestawieniu znalazly si¢ wiec miasta wigksze niz 300 tys.
mieszkancoéw. Z uwagi na brak badan pierwotnych konieczne bylo oparcie pozycjonowania o dane
wtorne. Do koszyka analizowanych miast zaliczono: Bydgoszcz, Gdansk, Katowice, Krakow, Lublin,
Lodz, Poznan, Szczecin, Wroctaw. W pozycjonowaniu celowo nie uwzgledniono Warszawy z tego
wzgledu, iz miasto to posiada daleko bardziej rozwinieta funkcje turystyczng i zaciemniatoby oceng
pozostatych. Analogiczne zalozenie mozna by przyja¢ w stosunku do Krakowa, jednak stolica
Matopolski zostata obrana za punkt odniesienia dla Lublina w strategii marki, powstatej w 2007 roku.

W procesie wskazania pozycji konkurencyjnej Lublina postuzono si¢ aspektami umozliwiajgcymi
okreslenie relatywnej pozycji miasta, uwzgledniajacej jego konkurencyjnos¢ na wymiarach dwoch
z gtéwnych funkcji turystycznych realizowanych w miescie — turystyki kulturalnej i turystyki
biznesowej. Kolejnym analizowanym aspektem bylo okre$lenie pozycji miasta pod wzgledem
dostepnosci komunikacyjnej i dostgpnosci miejsc noclegowych. W nastgpnym kroku poréwnano
konkurencyjno$¢ cenowa, ktora czgsto ma wplyw na faktyczng wielko$¢ ruchu turystycznego. Na
podstawie zebranych danych opracowano trzy mapy konkurencyjnosci Lublina na tle innych miast
Polski. Na kazdej z nich wielkos$¢ okregu symbolizujacego dane miasto jest proporcjonalna do liczby
mieszkancéw. W ostatnim punkcie przeanalizowano realizowane inwestycje infrastrukturalne, ktére
majg istotne znaczenie dla przysziego wizerunku i oferty turystycznej miast konkurencyjnych.

4.1. Pozycja konkurencyjna Lublina pod wzgledem liczby
uczestnikbw wydarzen kulturalnych oraz turystéw
biznesowych

Strumien uczestnikow wydarzen kulturalnych oraz gosci korzystajacych z noclegu podczas spotkan
biznesowych moze stanowi¢ istotny aspekt poréwnawczy pozycji konkurencyjnej Lublina na tle
badanych miast. Takie zestawienie danych miato na celu zweryfikowa¢ hipoteze o ponadprzecigtnie
rozbudowanej ofercie wydarzen kulturalnych w Lublinie. Pozwolito ono réwniez oceni¢ perspektywe
relatywnego wzrostu pozycji Lublina na tle miast konkurencyjnych w zakresie obshugi gosci
biznesowych, w szczegoélnosci po zakonczeniu inwestycji w infrastrukture przemystu spotkan
w Lublinie.
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Tabela 10 Uczestnicy wydarzen biznesowych (2010) oraz imprez organizowanych przez
instytucje kultury (2011) w wybranych miastach Polski

Uczestnicy  wydarzen
biznesowych

Uczestnicy 'MPIeZ | \vielkosé miasta

Miasto korzystajacy z noclegu prganizqwanych przez (w tys. osob)
(2010) instytucje kultury (2011)
Bydgoszcz 7 165 122 190 363
Gdansk 195 700 162 860 460
Katowice 49 850 268 413 310
Krakow 258 000 1030011 759
Lublin 44 362* 542 984 349
todz 78 408* 248 645 729
Poznan 221 800 315 021 553
Szczecin 59 450 110 816 409
Wroctaw 74 600 313 853 631

Zrédto: Bank Danych Lokalnych GUS oraz Poland Convention Bureau, Raport ,Przemyst Spotkan i
Wydarzen w Polsce 2011”.

*Dane szacunkowe obliczone na podstawie danej liczby sal konferencyjnych w kazdym z miast
(wedlug GUS 2009) oraz wartosci $rednich dla pozostatych miast.

W zakresie turystyki biznesowej dane dotyczace konferencji, kongresow i innych wydarzen
zaliczanych do sektora MICE publikuje Poland Convention Bureau, ktore zrzesza podmioty tego
rodzaju z poszczegdlnych miast. Jako ze w Lublinie oraz L.odzi podobne biura w 2012 roku nie

funkcjonowaly, konieczne byto oszacowanie danych dla tych dwoch badanych osrodkow™™.

Dane dotyczace uczestnikow oferty eventow kulturalnych publikowane przez Gléwny Urzad
Statystyczny, obejmuja uczestnikoOw imprez organizowanych przez domy i osrodki kultury, a takze
kluby i $wietlice. Nalezy mie¢ na uwadze, iz w podawanych liczbach bez watpienia sporg czes¢
stanowig mieszkancy.

% postuzono si¢ w tym celu danymi GUS-u, mowiacymi o liczbie sal konferencyjnych w Lublinie i Lodzi

(2009), a takze $rednig liczba wydarzen przypadajacych na jedng sal¢ konferencyjna i $rednig liczba uczestnikow
przypadajacych na jedno wydarzenie dla pozostalych miast ujetych w poréwnaniu. Otrzymano w ten sposob
porownywalne dane, ktore wskazujg na potencjalny rzad wielkosci ruchu turystyki biznesowej w Lublinie
i Lodzi. Wyniki te nalezy jednak traktowa¢ wytgcznie orientacyjnie.
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Wykres 4 Mapa konkurencyjnosci wybranych miast Polski w zakresie liczby uczestnikéw
wydarzen kulturalnych i turystow biznesowych
9 Krakow

A

Lublin 2025

Lublln‘

Wroctaw . Poznan

Uczestnicy imprez kulturalnych

ydgoszcz

Uczestnicy wydarzen biznesowych

Zrédto: opracowanie wiasne landbrand.

W przywolanym zestawieniu zaskakuje wysoka pozycja Lublina pod wzglgdem uczestnikow imprez
kulturalnych. Ich liczba przekracza niemal dwukrotnie warto$ci dla miast takich jak Poznan, Wroclaw,
L6dz czy Katowice. Warto podkresli¢, ze s3 to miasta czgsto dwa razy wigksze od Lublina. Jedynie
Krakow, drugie najwigcksze miasto w kraju, pod wzgledem wielkos$ci angazuje w aktywno$¢ podczas
imprez kulturalnych dwukrotnie wiecej uczestnikdw. Liczba uczestnikow imprez kulturalnych
w Lublinie w roku 2025 moze jeszcze wzrosna¢. Pod warunkiem jednak, ze ich poziom jako$ciowy
rowniez bedzie wzrastal z roku na rok i zachowaja one swoéj autorskich charakter. Zeby liczba
uczestnikow wydarzen mogla si¢ powieksza¢, zaktada si¢ koniecznos¢ skuteczniejszej komunikacji
oferty tych wydarzen odbiorcy zewnetrznemu.

W zakresie gosci odwiedzajacych miasto w ramach oferty turystyki biznesowej mozna przyjac, ze
obecna pozycja Lublina ulegnie znacznej poprawie. Bedzie to miato miejsce dzigki oddaniu do uzytku
nowych powierzchni konferencyjnych zwigzanych z realizacjg takich inwestycji jak Centrum
Spotkania Kultur i Lubelskie Centrum Konferencyjne. Jednak w chwili obecnej pozycja Lublina
nalezy do najmniej konkurencyjnych w grupie badanych miast, mniejsza liczba uczestnikow wydarzen
biznesowych notowana jest jedynie w Bydgoszczy.
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4.2. Pozycja konkurencyjna Lublina w aspekcie oferty bazy
noclegowej i dostepnosci komunikacji lotniczej

Zaktada si¢, ze niezbgednym kryterium wyznaczenia pozycji konkurencyjnej miasta jest dostgpnosc
miejsc noclegowych w obiektach zakwaterowania zbiorowego. Warto$¢ ta jest z jednej strony
miernikiem podazy na rynku turystycznym w miedcie, z drugiej strony silnie wptywa na popyt
warunkujac jego wielkosc.

Mozliwo$¢ dotarcia do miasta droga lotnicza umozliwia skorzystanie z oferty miasta turystom z wielu
odleglych regionow europejskich. Atrakcyjnosé turystyczna Lublina moze by¢ promowana na rynkach
docelowych, dotychczas nie dostepnych. Potaczenia lotnicze rowniez moga istotnie wpltyna¢ na
zainteresowanie o$rodkiem turystow biznesowych.

Analiza dwoch przywotanych warto$ci ma kluczowe znaczenie dla okreslenia pozycji miasta pod
wzgledem mozliwos$ci zainteresowania turystow zagranicznych. Oni to bowiem najczesciej korzystaja
z transportu lotniczego, a na nocleg wybieraja obiekty zakwaterowania zbiorowego. Aby wigc oferta
miasta byta dla niego konkurencyjna, musi mie¢ odpowiednio szeroki wybor miejsc noclegowych
0 zréznicowanym standardzie i cenie, a takze dogodne potaczenie lotnicze. W przypadku turystow
polskich czesciej wykorzystywane beda mozliwosci noclegéw u znajomych i rodziny oraz transport
drogowy lub kolejowy.

Tabela 11 Konkurencyjnosé wybranych miast Polski w zakresie dostepnych miejsc
noclegowych oraz obstuzonych pasazeréw w portach lotniczych (2011)

_ Mi_ejsca noclego_we w Pasaierowie_ W | Wielkosé miasta
Miasto obiektach _ zbiorowego portach’ lotniczych (w (W tys. 0s6b)
zakwaterowania tys. oséb)
Bydgoszcz 2513 268 363
Gdansk 12 344 2 449 460
Katowice 3372 2500 310
Krakow 27 062 2994 759
Lublin 2447 0* 349
todz 5343 390 729
Poznan 8 021 1425 553
Szczecin 6 394 258 409
Wroctaw 8 807 1 606 631

Zrodto: Bank Danych Lokalnych GUS oraz dane Urzedu Lotnictwa Cywilnego.
* Port Lotniczy w Lublinie otwarto pod koniec 2012 roku.
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Wykres 5 Mapa konkurencyjnosci wybranych miast Polski dla turystéw zagranicznych
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Zrédlo: opracowanie wiasne landbrand.

Liczba pasazeréw obstuzonych na lotniskach w ciggu roku oddaje wielkos¢ strumienia zar6wno
wylatujacych mieszkancow miasta, jak 1 przylatujacych turystow. Trudno mowi¢ z pelna
odpowiedzialno$cia o procencie turystow ukrytym w tej liczbie. Mozna jednak zatozy¢, ze stanem
normalnym jest to, ze im wigcej obstuzonych pasazerdéw, tym wigcej turystow w danym porcie
lotniczym. W momencie opracowania dokumentu Port Lotniczy w Lublinie byt najnowszym
lotniskiem w Polsce i Europie, dziatajacym od niespetna kilku miesiecy, nie istnialy z tego powodu
jeszcze statystyki ukazujace wielko$¢ strumienia podréznych obstugiwanych na lotnisku. Powotujac
si¢ jednak na prognozy, ktorymi postuguje si¢ operator Portu Lotniczego Lublin mozna przyjac, ze
osiagnigcie wielkosci obstugi ruchu powyzej 500 tys. podréznych do roku 2025 wydaje si¢ bardzo
realng prognoza. Lublin ma szans¢ obstugiwac¢ wicksza liczbg turystow niz L.6dz, paradoksalnie ze
wzgledu na mniej dogodne potaczenia drogowe i kolejowe ze stolica.

W drugim badanym wymiarze — ilo$ci miejsc noclegowych wykorzystano dane GUS-u mowigce
0 liczbie miejsc noclegowych dostepnych w obiektach zbiorowego zakwaterowania w miescie. W tym
aspekcie pozycja konkurencyjna Lublina przedstawiata si¢ najstabiej ze wszystkich badanych
osrodkow miejskich. Liczba miejsc noclegowych byla mniejsza niz w poréwnywalnych pod
wzgledem wielko$ci Katowicach czy Bydgoszczy. Zaktada si¢, ze do roku 2025 ilo$¢ miejsc
noclegowych w miescie moze si¢ podwoié. Prognoza opiera si¢ na kilku zatozeniach. Po pierwsze
w Lublinie bardzo dynamicznie rozwijaé si¢ bedzie rynek hosteli, ktérych w momencie powstawania
dokumentu w miescie bylo tylko 3. Bedzie to spowodowane faktem zwigkszenia si¢ zainteresowania
miastem mtodych turystow z kraju i Europy. Dostepnos¢ oferty turystycznej miasta wzros$nie, poprzez
rozwoj sieci polaczen niskobudzetowych linii lotniczych. Lublin posiada rowniez bardzo interesujaca
dla odbiorcy w przedziale 18-35 lat ofert¢ wydarzen. Po drugie w miesécie przybedzie tez hoteli
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ekonomicznych i o wyzszym standardzie. Bedzie to nastgpstwem rozwoju oferty turystyki biznesowej
w miescie, co spowoduje wzrost popytu na tego typu oferte noclegows.

4.3. Pozycja Lublina pod wzgledem turystycznej
konkurencyjnosci cenowej

Pod pojeciem konkurencyjnosci cenowej destynacji turystycznej rozumie si¢ sktonnos¢ turystow do
obierania za cel podrézy okreslonej lokalizacji, w ktorej taczna warto§¢ kupowanych dobr i ushug
bedzie w ich ocenie najkorzystniejsza pod wzgledem ceny. W miejscowosci bardziej konkurencyjnej
cenowo sita nabywcza turysty bedzie relatywnie wigksza, tak wigc miejscowos¢ ta bedzie wybierana
czesciej od pozostatych. Zgodnie z zatozeniami mikroekonomii, jesli dwa dobra spetniaja takie same
lub podobne potrzeby konsumenta, gdy wzrosnie sprzedaz jednego z nich (tanszego), to zmale¢ musi
sprzedaz drugiego (drozszego). W rzeczywistosci cena obu dobr jest nie jedynym, ale jednym
Z najistotniejszych kryteriow wyboru. Przyktadem dobrze obrazujacym to zjawisko we wspodtczesnej
turystyce jest ogromna w ostatnich latach popularnos¢ kurortow w Egipcie, Tunezji czy Chorwacji,
ktore przejety znaczna czes¢ konsumentéw od tradycyjnych destynacji europejskich, takich jak
Witochy, Francja i Hiszpania. Zmiana ta zaszta w ogromnej mierze ze wzgledu na przystepniejsze ceny
w tych pierwszych.

W badaniach przeprowadzonych na poczatku 2010 roku na Uniwersytecie Ekonomicznym
w Poznaniu, zbadano turystyczng konkurencyjno$¢ cenowa najwigkszych miast Polski, wsrod ktorych
znalazt si¢ takze Lublin. Porownano 5 kategorii produktow nabywanych przez uczestnikow ruchu
turystycznego. Byly to: noclegi, wyzywienie, transport, zakupy na potrzeby wlasne oraz ushlugi
rekreacyjne. Ponizej przedstawiono wyniki tych badan dla Lublina oraz odmiu poréwnywalnych miast
w zakresie dwoch najistotniejszych grup wydatkow ponoszonych przez turystow — ustug noclegowych
i gastronomicznych.

Tabela 12 Konkurencyjnosé¢ cenowa wybranych miast Polski w zakresie wyzywienia oraz

noclegéw (2010)
Miasto Cena noclegu w hotelu Cena wyzywienia (zf) Wielkos¢ ] miasta
(zh) (w tys. osob)

Bydgoszcz 266,42 22,87 363

Gdansk 239,85 31,10 460
Katowice 284,71 26,03 310

Krakow 161,32 40,59 759

Lublin 273,34 26,43 349

todz 250,75 26,94 729

Poznan 248,34 34,87 553

Szczecin 200,79 28,91 409

Wroctaw 257,69 33,16 631

Zrédlo: ,,Turystyczna konkurencyjno$¢ cenowa Poznania na tle najwigkszych miast Polski”, Studenckie
Centrum Badan Turystycznych EXPLORERS, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, 2010.

Zaprezentowane dane postuzyly do wyznaczenia pozycji konkurencyjnej Lublina na tle
porownywalnych miast, w zakresie wyzywienia oraz noclegow. Im dane miasto znajduje si¢ dalej od
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poczatku uktadu wspétrzednych, tym jest bardziej konkurencyjne pod wzgledem oferowanych cen,
ajego sita przyciggania turystow wigksza. Wielkosci kot symbolizujacych miasta sa proporcjonalne
do ich liczby mieszkancow.

Wykres 6 Mapa konkurencyjnosci cenowej wybranych miast Polski w zakresie wyzywienia oraz
noclegéow
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Zroédlo: opracowanie whasne landbrand.

Przeprowadzone pozycjonowanie pokazuje, iz oferta Lublina jest bardzo konkurencyjna cenowo pod
wzgledem gastronomii. Lepsza pozycje ma jedynie Bydgoszcz, a Katowice i Lodz prezentuja
niemalze identyczny poziom cen w tym zakresie. Znacznie wicksze wydatki na wyzywienie turysta
poniesie odwiedzajac miasta wigksze, o bardziej rozwinigtej funkcji turystycznej. Widac to doskonale
na przyktadzie Poznania, Wroctawia, Gdanska oraz przede wszystkim Krakowa. Warto nalezycie
wypromowac¢ oferte gastronomiczng miasta, gdyz jej cena i relatywnie duze zréoznicowanie stanowig
spore atuty miasta.

Z kolei w przypadku ustug noclegowych Lublin plasuje si¢ na przedostatniej pozycji, wyprzedzajac
tylko stolice Gornego Slaska. Najbardziej konkurencyjna oferta w tym aspekcie moze pochwali¢ sig
Krakow, ktory posiada wysoce rozbudowang baze noclegowa, podobnie jak cate wojewoddztwo
malopolskie.

W tym wymiarze konkurencyjnosci wida¢ silng zalezno§¢ migdzy obowigzujacymi cenami,
a dostepnoscig obiektow hotelowych. Trzy najmniejsze z porownywanych miast dysponujg najstabie;j
rozwinigtg oferte noclegowa i to wtasnie one okazuja si¢ by¢ najmniej korzystne cenowo dla turystow.
Jako Ze cena noclegu w odwiedzanym miejscu jest jednym z gtéwnych sktadnikow catego kosztu, jaki
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ponosi turysta, mozna ocenié, ze pozycja konkurencyjna Lublina w badanym koszyku jest niska. Bez
zwigkszenia liczby oferowanych miejsc noclegowych, zwlaszcza w zakresie hosteli i hoteli typu low

cost, Lublin nie bedzie w stanie skutecznie konkurowa¢ o turyste z innymi miastami.

4.4. Pozycja konkurencyjna Lublina pod wzgledem wizerunku
wsréd turystow zagranicznych
Oferta turystyczna Lublina nie jest powszechnie znana ani takze dobrze promowana w$rod odbiorcow

zagranicznych. W zestawieniach najbardziej znanych portali utatwiajacych planowanie podrdzy,
Lublin nie jest uwzgledniony wsrod najpopularniejszych miejsc podrozy w Polsce.

W portalu spoteczno$ciowym Trip Advisor prezentowanych jest 10 najpopularniejszych destynacji
turystycznych z Polski. Sa to kolejno: Krakow, Warszawa, Gdansk, Wroctaw, Poznan, t.odz,
Zakopane, Torun, Szczecin, Sopot.

Przy wpisie dotyczacym naszego kraju na tym portalu znajduje si¢ mapa, ktéra z obszaru
wojewodztwa lubelskiego obejmuje jedynie Zamosc.

llustracja 43 Mapa Polski na portalu Trip Adwsor
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Zrédto: www.tripadvisor.com.

W kolejnej kategorii Trip Advisora jaka jest ,,Things to do in Poland” zaprezentowano najciekawsze
destynacje w kraju. Ranking powstal na podstawie popularnosci wpiséw z ocenami uzytkownikow
serwisu. W tym zestawieniu Lublin znajduje si¢ na 17 pozycji wérod atrakcji. Dobrg informacja jest
to, ze w tej kategorii prezentowanych automatycznie jest 20 atrakcji. Przed Lublinem poza
10 miastami wymienionymi powyzej znalazty si¢. Radom, Katowice, Gliwice, Gdynia, Mragowo
i Bydgoszcz, w drugiej dziesiatce znalazly si¢ takze Zielona Gora, Zabrze i Bialowieza. W Lublinie
wskazano na 7 atrakcji do odwiedzenia. Sa to wedlug kolejnosci wynikajacej z liczby ocen
internautow: Muzeum na Majdanku, Stare Miasto w Lublinie, Muzeum Wsi Lubelskiej, Muzeum
Lubelskie, Trybunat Koronny, Centrum Sportowo-Rekreacyjne Uniwersytetu Przyrodniczego
w Lublinie, Stary Cmentarz Zydowski w Lublinie.

Mozna zatem wysung¢ wniosek, ze Lublin nalezy do drugiej dziesiatki miejsc, ktore stanowig atrakcje
turystyczne dla turysty zagranicznego w Polsce. Co ciekawe, najwazniejszg atrakcjg miasta dla turysty
zagranicznego wydaje si¢ by¢ nie Stare Miasto, tylko Muzeum na Majdanku.
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Do roku 2025 istnieje realna szansa na zmiang tej pozycji i wzrost oceny atrakcyjnosci Lublina co
najmniej do miasta znajdujacego si¢ wsrdd dziesigciu najwyzej ocenianych w Polsce przez turystow
zagranicznych. Okolicznosciami sprzyjajacymi w tym zakresie s3 powstanie i rozwoj Portu
Lotniczego Lublin, unikatowa w skali europejskiej oferta wydarzen i festiwali, wzrost integracji oferty
kulturalnej Lublina i ukierunkowanie oferty kulturalnej Lublina na turystéw, oznakowanie turystyczne
miasta oraz realizacja innych zadan zapisanych w strategii.

4.5. Pozycjonowanie ze wzgledu na realizowane wizje rozwoju
wyréznikowej funkciji turystycznej

Obecnie w wigkszosci miast konkurencyjnych do Lublina, ujetych w poréwnaniu, zostaty
zrealizowane lub wlasnie sa w fazie realizacji wizerunkowe inwestycje, ktore na trwale zmienig
atrakcyjnos$¢ turystyczng wymienionych miast. W wigkszo$ci profil realizowanych inwestycji
wzmacnia obrany przez dane miasta strategiczny kierunek rozwoju funkcji turystycznej. Nalezy
zatozy¢, ze w roku 2025 konkurencyjne do Lublina osrodki bedga w znacznej mierze postrzegane przez
pryzmat tych inwestycji.

Tabela 13 Poréwnanie strategicznych kierunkéw rozwoju funkcji turystycznej miast
konkurencyjnych wzgledem Lublina

Miasto /
strategiczny

Ki . Pozycjonowania na Kluczowe inwestycje przyczyniajace si¢ do
ierunek rozwoju . . . . . A
funkgji turystycznej mapie kraju zbudowania przewagi konkurencyjnej
turystycznej
Bydgoszcz Brama wodna otwierajgca W samym centrum miasta zrewitalizowano Wyspe
Polske na wody $rodladowe Mtynska, ktora do 2004 roku popadata w ruing. Na
Turystyka wodna - | Europy Zachodniej. wyspie znajdujg si¢ miedzy innymi Muzea, wodny
srodladowa pasaz, restauracje. W jej poblizu wybudowano
Miasto z najtadniejszym infrastrukture dla turystow wodnych, w tym marine. Jest
waterfrontem w kraju. to z cala pewnoscia najtadniejsza marina w kraju i jedna
z najtadniejszych w Europie. Miasto preznie rozwija
takze inicjatywe Bydgoskiego Wezta Wodnego.
Gdansk Miasto wolnosci i W Gdansku powstaje Europejskie Centrum
Solidarnos$ci. Gdansk, odegral | Solidarnosci, ktore znajdzie siedzibe w nowoczesnym,
Turystyka wyjatkowa role w monumentalnym budynku. Jego forma czerpie
kulturowa - ksztaltowaniu fadu z symboliki upadku Muru berlinskiego, zelaznej kurtyny
historyczna globalnego. Swoimi i przemyshu stoczniowego.
doswiadczeniami chce w W miescie realizowany jest rowniez projekt pierwszego
przysztosci dzieli€ si¢ z na $wiecie Muzeum Drugiej Wojny Swiatowej.
Polska i ze swiatem. Dwie Wybrano juz lokalizacje i projekt gmachu. Opracowano
najwazniejsze karty, po jakie koncepcje programowe dzialalno$ci Muzeum.
sigga Gdansk w budowaniu
Swojej nowej pozycji
turystycznej to Solidarnosé
i I wojna §wiatowa.
Katowice Nowe centrum konferencyjno- | W oparciu o istniejaca infrastrukture katowickiego
kongresowe, Muzeum Slaskie, | Spodka rozwijana jest funkcja obstugi turystyki
Turystyka siedziba Narodowej Orkiestry | biznesowej — przemystu spotkan. Powstaje mi¢dzy
biznesowa oraz Symfonicznej Polskiego innymi Migdzynarodowe Centrum Kongresowe (MCK)
kulturowa w Radia, potozone w najbardziej | z salg na 12 000 0sob.
przestrzeniach dynamicznie rozwijajacym si¢ | W centrum miasta tworzona jest nowa strefa
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Miasto /
strategiczny
kierunek rozwoju
funkgcji
turystycznej

postindustrialnych

Lodz

Turystyka zwigzana
z przemystami
kreatywnymi w tym
- moda, sztuka,
designem, filmem,
komiksem

Poznan
Turystyka
biznesowa —
historyczna -

poczatki panstwa
polskiego

Szczecin

Turystyka wodna

Wroclaw

Przemyst spotkan

Pozycjonowania na
turystycznej mapie kraju

gospodarczo regionie w kraju.

Miasto mody i designu.
Stynace z rewitalizacji, sztuki
wspotczesnej, loftow.
Kreatywne i otwarte na
przemysty kreacji.

Miasto targowe i handlowe.
Wymarzona destynacja na
spotkania biznesowe,
konferencje, targi i zakupy.
Dobrze rozwinigta oferta
gastronomiczna.

W miescie odtworzono Zamek
Przemysta — najstarsza
rezydencje krolewska w kraju.
W 2013 roku zostanie otwarte
Interaktywne Centrum

Historii Ostrowa Tumskiego
(ICHOT) prezentujace histori¢
Polski z okresu pierwszych
Piastow.

Miasto na wyspach ze sporym
udziatem terendéw zielonych,
czyli wizja Szczecin Floating
Garden 2050. Szczecin stynac
z rozwoju sportow wodnych i
ich infrastruktury, jako jedyne
miasto w Polsce ma posiadaé
nowoczesne dzielnice
$rodmiejskie usytuowane na
opasanych rzecznymi wodami
wyspach.

Nowoczesne miasto spotkan,
zarowno tych odbywajacych
si¢ na Starym Rynku, ale
takze w okolicach Hali
Stulecia oraz nowego
stadionu. Przebudowa miasta
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Kluczowe inwestycje przyczyniajace si¢ do
zbudowania przewagi konkurencyjnej

atrakcyjnosci turystycznej, ktora potaczy MCK z nowa
siedziba Muzeum Slaskiego oraz z nowa siedziba
Narodowej Orkiestry Polskiego Radia.

W miescie powstat nowy dworzec PKP, w jego
sasiedztwie powstaje reprezentacyjna galeria handlowa.
W rewitalizowanej przestrzeni kopalni Katowice
powstaje Muzeum Slaskie. Wsp6Inie z gmachem MCK
oraz siedziba Narodowej Orkiestry Symfoniczne;j
Polskiego Radia w Katowicach Muzeum Slaskie
utworzy nowa prestizowa przestrzen w stolicy Slaska
nazwang — Os$ kultury.

Realizujace na najwicksza skalg w kraju i w tej czesei
Europy imprezy z kategorii design i moda. W tym od
2005 roku Fashion Week Poland oraz od 2008 roku
LDZIGN czyli Migdzynarodowy Festiwal Designu.

W miesécie miata miejsce jedna z najwigkszych na skale
europejska rewitalizacji. Powstata Manufaktura to
najwicksze centrum handlowo-rozrywkowe w Polsce.
W Manufakturze miesci si¢ takze Muzeum Sztuki

z najwicksza w Polsce kolekcja sztuki XIX i XX wieku.
Rozbudowa i modernizacja Migdzynarodowych Targoéw
Poznanskich (MTP), w tym powstanie nowych
pawilonow i Sali Ziemi mogacej pomiesci¢ 2000 os6b
w uktadzie kinowym. Modernizacja dworca PKP i PKS
i stworzenie centrum intermodalnego w samym sercu
miasta w sasiedztwie MTP, wraz z galerig handlow3.
Rewitalizacja Starego Browaru, uznanego za najlepsze
centrum handlowe na Swiecie w kategorii obiektow
sredniej wielkosci. Stary Browar potaczony jest z
Parkiem, pod ktorym powsta¢ ma Muzeum Sztuki
Wspotczesnej projektu wybitnego japonskiego
architekta Tadao Ando. Obecnie obiekt realizuje funkcje
50/50, ktora postuluje 50% biznesu i 50% sztuki.
Budowa ICHOT - interaktywne ekspozycje przeniosa
zwiedzajacych w czasie do realiow X wieku, kiedy to
Polska przyjmowata chrzest, a jej wladca byt Mieszko .
Zagospodarowanie obszaré6w nadodrzanskich i nad
jeziorem Dabie — budowa najwigkszego waterfrontu

W Polsce, ktory w Szczecinie bedzie strefa: turystyki,
kultury i handlu.

Budowa fontann na bazie zbiornikéw
przeciwpozarowych.

Trzy gtowne centra miasta zlokalizowane na Rynku,
W okolicach stadionu pitkarskiego na Myslicach oraz
w Hali Stulecia.

Najwazniejsza zaplanowana inwestycja to budowa
wielkiej galerii handlowej Slaska Wroctaw przy
stadionie oraz prestizowego osiedla mieszkaniowego
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Miasto /
strategiczny
kierunek rozwoju
funkgcji
turystycznej

Krakow

Pozycjonowania na
turystycznej mapie kraju

do modelu policentrycznego.

Uznany osrodek, numer jeden
pod wzgledem atrakcyjnosci
zabytkow i muzeow. Miasto
poszerza stale zakres oferty
ekspozycyjnej, opierajac ja na
multimediach i nowoczesnych
formach ekspozycji takze w
zastosowaniu do tematyki
historycznej.

Swiadomie i konsekwentnie
budujacy wizerunek
najwazniejszego miejsca w
kraju na mapie wydarzen
kulturalnych skierowanych do
turystow 1 mieszkancow.

Kluczowe inwestycje przyczyniajace si¢ do
zbudowania przewagi konkurencyjnej

WUWA II nawigzujacego do perty architektury —
osiedla WUWA.. W okolicy Hali Stulecia, ktora zostata
wyremontowana i wzbogacona o centrum poznawcze,
fontanne multimedialna, rozbudowane ZOO.

Krakow powotal Krakowskie Biuro Festiwalowe —
instytucje, ktora spacja catos¢ oferty festiwalowe;j
miasta, zajmujac si¢ jej promocja, upublicznianiem a
takze organizujac szereg wydarzen. Biuro prowadzi
miedzy innymi projekt 6 zmystéw — polegajacy na
nieszablonowej promocji Krakowa poprzez wydarzenia
kulturalne skierowane do turystow i mieszkancow.
Zalozenia, termin, galeria fotografii jaki i program
kolejnej edycji wigkszosci festiwali w Krakowie
dostgpne sa w jednym miejscu. Strona Krakowskiego
Biura Festiwalowego opisuje takze szereg projektow
turystycznych realizowanych w miescie i przez miasto
w tym np. CORT — czyli Centrum Obstugi Ruchu
Turystycznego.

W 2010 roku w Krakowie udostgpniono zwiedzajacym
oddzial Muzeum Historycznego miasta Krakowa pod
Rynkiem Gtéwnym. Na ponad 6000 m kw. Powierzchni
ekspozycyjnej prezentowane sg mi¢dzy innymi tradycje
kupieckie miasta. Muzeum znajduje si¢ pod
Sukiennicami i wykorzystuje multimedia jako forme
prezentacji. Jego ekspozycje wykonata firma Trias,
ktdora wezesniej zrealizowata migdzy innymi prace dla
Muzeum Powstania Warszawskiego.

Ogrod Doswiadczen im. Stanistawa Lema — to park, w
ktérym mozna doswiadczalnie poznaé prawa fizyki.
Stuza temu umieszczone w przestrzeni parku urzadzenia
i instrumenty plenerowe.

114

Zroédlo: opracowanie wiasne landbrand.

4.6. Podsumowanie pozycjonowania

Jak pokazuje powyzsze zestawienie wigkszo§¢ miast konkurencyjnych okreslita profil swojej
docelowej oferty turystycznej przez pryzmat wizerunkowych inwestycji infrastrukturalnych.
W szczegblnosci miasta takie jak: Gdansk, Bydgoszcz, Szczecin i Katowice silnie wzbogaca oferte
turystyczng na skutek nowych inwestycji. Pozwolg one wymienionym miastom zakomunikowac
istotng zmiang w profilu $wiadczonej oferty turystycznej (Gdansk, Katowice) lub pojawi¢ si¢ po raz
pierwszy z oferta o ogolnokrajowej skali atrakcyjnosci (Bydgoszcz, Szczecin).

Interesujagcym benchmarkiem dla Lublina sg dziatania Krakowa. Miasto o atrakcyjno$ci budowanej na
podobnych do Lublina podstawach — festiwalach i jagiellonskiej przeszto$ci. Krakoéw zdaje sie raczej
integrowa¢ oferte wydarzen i umiejetnie wzmacnia¢ najsilniejsze watki niz budowaé nowe
wielomilionowe atrakcje turystyczne. Jest to zrozumiale, gdyz miasto to posiada uznang marke
turystyczng zarowno w skali kraju, jak i Europy. W odréznieniu od Bydgoszczy, Katowic czy
Szczecina oferta Krakowa budzi w odbiorcach silne skojarzenia i wyobrazenia. Dodatkowo
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skojarzenia te sg pozytywne i ich podtrzymanie jest pozagdanym zjawiskiem. Dlatego tez miasto nie
musi zadawac¢ sobie trudu budowy oferty turystycznej opartej ha nowych atrakcjach.

W przypadku Lublina mamy do czynienia z sytuacja, w ktore;j:

e analogicznie do Krakowa miasto posiada bardzo bogata oferte wydarzen kulturalnych,

e analogicznie do Krakowa Lublin posiada autentyczne Stare Miasto i tradycje siggajace okresu
Jagiellonow,

e odmiennie niz w Krakowie Lublin zaczyna by¢ kojarzony z jedna tematyka — nowego cyrku,

e odmiennie niz w przypadku Krakowa miasto nie posiada silnej marki turystycznej na rynku
krajowym i miedzynarodowym,

e odmiennie niz w Krakowie miasto nie posiada silnie rozwinigtej oferty bazy noclegowe;j,

e miasto posiada konkurencyjng cenowo i zréznicowang oferte kulinariow,

e miasto silnie rozwija infrastrukture przemyshu spotkan,

e w miescie obecnie brak wyroznikowej atrakcji turystycznej, ktéra moze by¢ podstawa
postrzegania oferty turystycznej Lublina w przysztosci,

e miasto podobnie jak Gdansk ma wystarczajace podstawy do rozwoju produktu w oparciu
0 drogi do wolnoéci — w odréznieniu od Gdanska atutem Lublina jest jego przygraniczne
polozenie i ukierunkowanie na Wschod, takze pod wzgledem transferu kultury i ruchow
wolno$ciowych.

Na podstawie przeprowadzonego poréwnania pozycji konkurencyjnej oferty turystycznej Lublina na
tle miast o zblizonej wielkos$ci i potencjale, istnieje kilka kluczowych dziatan, ktére warunkujg sukces.
Sukces rozumiany jako repozycjonowanie miasta na turystycznej mapie Polski. Pozycja jaka zajmie
Lublin po wdrozeniu zapisOw strategii, powinna by¢ okreslona jako konkurencyjna destynacja
turystyczna, znajdujaca si¢ w pierwszej dziesigtce miast uwazanych za najatrakcyjniejsze turystycznie
przez odwiedzajacych zagranicznych i w pierwszej piatce najatrakcyjniejszych turystycznie miast
zdaniem turystow krajowych. Zeby osiggna¢ tak okreslong pozycje nalezy przede wszystkim:

e zintegrowa¢ i wspolnie promowaé ofert¢ wydarzen kulturalnych miasta, nie zapominajac
0 statym rozwoju ich formuty,

e wykorzysta¢ nalezycie potencjat i genius loci zdeponowany w Starym Mie$cie Lublina,

e zintegrowaé oferte¢ turystyczng bazujaca na okresie Jagiellonow oraz wesprze¢ ja
ekspozycjami multimedialnymi i angazujacymi turyste,

e osadzi¢ w miescie na stale tematyke zwigzana z nowym cyrkiem, stwarzajac realne podstawy
do catorocznego wykorzystania turystycznego atrakcyjnosci tego zjawiska,

e rozpoczac¢ budowe turystycznej marki Lublina i jej spdjng komunikacje,

e stymulowaé rozwoj bazy noclegowej, zwickszajac jej konkurencyjnos¢ cenowsq i dostepnosc,

e zadba¢ o integracje wysitkow kierowanych w ramach rozwoju przemyshu spotkan
w Lublinie,

e potozy¢ nacisk na promocj¢ i rozwdj jakosciowej oferty kulinarne;j.

Opisane powyzej wskazania zostana rozwinigte w formie przewidzianych do realizacji zadan
W ramach propozycji produktow turystycznych miasta Lublina zawartych w czesci II SRT.
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5. Analiza zaplecza instytucjonalno-organizacyjnego
o istotnym znaczeniu dla rozwoju turystyki

W ponizszym rozdziale wskazano na te podmioty, instytucje i NGO-sy, ktore wspottworza oferte
turystyczng miasta, takie jak LOT, ROT czy PTTK. Ponadto wzig¢to pod uwage te, w ktorych
dziatalnosci obecne sa elementy o istotnym dla rozwoju turystyki w Lublinie potencjale, m.in.
instytucje kultury, stowarzyszenia i klastry branzowe lub tez osrodki akademickie, podejmujace
w swej dziatalno$ci zagadnienia z zakresu turystyki.

Zestawienie to ma na celu okreslenie potencjalnych kluczowych partnerow i lideréw wdrozenia

Strategii Rozwoju Turystyki w Lublinie.

Tabela 14 Instytucje o istotnym znaczeniu dla rozwoju turystyki

INSTYTUCJA

Urzad Miasta Lublin

Plac Krola Wtadystawa tokietka 1
20-109 Lublin

www.lublin.eu

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa
Lubelskiego

ul. Spokojna 4

20-074 Lublin

www.lubelskie.pl

Centrum Promocji Wojewodztwa
Lubelskiego

ul. Krakowskie Przedmiescie 41
20-002 Lublin

www. lubelskie.pl/index.php?pid=2110

centrum.promocji@Ilubelskie.pl
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DZIALALNOSC

Funkcjonujacy w ramach Departamentu Kultury, Sportu i Relacji
Zewngetrznych Urzedu Miasta Lublin Wydziat Sportu i Turystyki,
realizuje zadania zwigzane m.in. z przygotowaniem i realizacja
projektow w zakresie turystyki i jej promocji, oraz pozyskiwania
na ten cel srodkow finansowych. Ponadto odpowiada za polityke
miasta w zakresie turystyki, sportu i wypoczynku, prowadzi
ewidencje obiektow noclegowych oraz nadzoruje planowanie

i wykonywanie budzetu na cele zwigzane z turystyka, sportem

i wypoczynkiem. Wydziat jest organizatorem i koordynatorem
tygodniowej akcji Sezon Lublin, podczas ktorej kilkadziesiat
podmiotdw bezptatnie Swiadczy ustugi na rzecz mieszkancow

i turystow. W trakcie wydarzenia mozna m.in. wzia¢ udziat

w sptywie kajakowym, zwiedzi¢ lubelskie obiekty muzealne, czy
pozna¢ miasto podczas spaceru z przewodnikiem. Samorzad
Miasta Lublin jest takze cztonkiem Lubelskiej Regionalne;j
Organizacji Turystycznej oraz Organizacji Turystycznej ,,Szlak
Jagiellonski”. Powotanie i wspotfinansowanie LOITiK-u jest
efektem udanej wspolpracy miasta Lublin z wojewodztwem
lubelskim.

Urzad Marszatkowski dostrzega potencjat w turystce i silnie
stymuluje jej rozwoj. Dzigki inicjatywie Urzedu, w 2004 roku do
zycia powotano Lubelska Regionalng Organizacj¢ Turystyczna, a
w 2010 roku uruchomiono Centrum Promocji Wojewodztwa
Lubelskiego. W ramach Urzgdu funkcjonuje Departament
Promocji i Turystyki, ktory m.in. nadzoruje prace Centrum
Promocji Wojewddztwa. Rozpoznawalna i konsekwentnie
wdrazana marka Lubelskie, stanowi duzg warto$¢ w procesie
promowania atrakcji regionu.

Centrum Promocji Wojewodztwa Lubelskiego to jednostka
Departamentu Promocji i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Lubelskiego, powotana w celu promocji walorow
turystycznych, kulturalnych i kulinarnych regionu. To takze
multimedialny punkt informacyjny, w ktérym turysci oraz
mieszkancy Lublina i wojewodztwa dowiedzg si¢ o
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Lubelska Regionalna Organizacja
Turystyczna (LROT)

ul. Jezuicka 1/3

20-113 Lublin

www.lrot.pl
info@lrot.pl

Lubelski Osrodek Informacji Turystycznej i
Kulturalnej (LOITIK)

ul. Jezuicka 1/3

20-113 Lublin

www. loitik.eu

info@loitik.eu

Organizacja Turystyczna ,,Szlak
Jagiellonski”

ul. Sktodowskiej 3

20-029 Lublin
www.szlakjagiellonski.pl
szlakjagiellonski@tlen.pl
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wydarzeniach oraz mozliwosciach wypoczynku na
Lubelszczyznie. Centrum kieruje swoja oferte takze do
powiatow, gmin, instytucji kultury, stowarzyszen spoteczno-
kulturalnych i organizacji turystycznych dziatajacych w regionie;
chetnych aby np. zorganizowac¢ konferencj¢ prasowa, wystawe,
warsztaty czy degustacje regionalnych potraw.

Jedna z 16 regionalnych organizacji turystycznych w kraju,
prowadzaca swojg dziatalnos¢ jako stowarzyszenie. Utrzymuje
si¢ ze sktadek cztonkowskich oraz dotacji z Polskiej Organizacji
Turystycznej oraz Ministerstwa Sportu i Turystyki. LROT
integruje srodowiska zwigzane z branza turystyczng i zrzesza
prawie 100 cztonkdéw: Wojewodztwo Lubelskie, Miasto Lublin
oraz 12 innych samorzadéw, Lokalne Organizacje Turystyczne i
inne stowarzyszenia, uczelnie wyzsze oraz firmy dziatajace w
branzy turystycznej m.in. Port Lotniczy Lublin, hotele,
restauracje i biura podrézy. Misja LROT-u jest promowanie ha
terenie kraju i za granicg atrakcji turystycznych wojewodztwa
lubelskiego. W tym celu stowarzyszenie prowadzi strong
internetowa, poswigcong turystyce w regionie, promuje si¢ na
targach turystycznych oraz podejmuje rézne inicjatywy, majace
za zadanie podnies¢ stopien atrakcyjnosci Lubelszczyzny.
Przyktadem moze by¢ projekt ,,Lubelska Kuchnia”, w ramach
ktorego najwyzszej jakosci produkty regionalne sg znakowane
marka Lubelskie. Istotng inicjatywa jest takze cykl szkolen,
podnoszacych kwalifikacje zawodowe dla osob pracujacych lub
planujacych podjecie pracy w turystyce. LROT jest takze
koordynatorem Szlaku Renesansu Lubelskiego, ktory zostat
wytyczony i oznakowany w wojewodztwie lubelskim.
Organizacja zarzadza takze najnowocze$niejszym muzeum w
Lublinie — Piwnicg Pod Fortung.

Dziatajacy od 2011 roku LOITiK to podmiot zainicjowany

i utrzymywany niemal w 100% przez Prezydenta Miasta Lublin
i Marszatka Wojewddztwa Lubelskiego (strukturalnie powigzany
z LROT). Jego misjg jest przede wszystkim prowadzenie
stacjonarnego punktu informacji turystycznej, czemu sprzyja
doskonata lokalizacja — na Starym Miescie, zaraz za Brama
Krakowska. W odnowionym lokalu przy ul. Jezuickiej, znajduja
si¢ dwa punkty udzielajace bezptatnej informacji — jeden
poswigcony miastu, a drugi regionowi, a takze kacik dla dzieci.
LOITiK prowadzi rowniez sprzedaz wydawnictw (map,
albumoéw, przewodnikow, ksigzek) i pamiatek, oraz uczestniczy
W tworzeniu oferty turystycznej Lublina, organizujac np. spacery
,,szlakiem legend lubelskich”. W siedzibie Osrodka mozna takze
skorzysta¢ z komputerow podtaczonych do Internetu oraz
WYpOZyczy¢ rowery.

Glownym celem dziatalno$ci Organizacji jest reaktywowanie
historycznego szlaku Krakow — Lublin — Wilno jako
migdzynarodowego szlaku turystycznego ,,Via Jagiellonica”
(Szlak Jagielloniski) oraz zapewnienie funkcjonowania na nim
ruchu turystycznego. Organizacja prowadzi Migdzynarodowy
Park Turystyczno-Kulturowy "Via Jagiellonica" — Centrum
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Oddziat Miejski PTTK w Lublinie im.
A. Janowskiego

ul. Rynek 8

20-111 Lublin

www. lublin.pttk.pl
bort.pttk.lublin@wp.pl

pttklublin@wp.pl

Klaster Restauratorow i Hotelarzy
ul. Krotka 4
20-077 Lublin

www.krih.pl
biuro@Kkrih.pl

Katedra Turystyki i Rekreacji Uniwersytet
Przyrodniczy

ul. Akademicka 15

20-950 Lublin

www.up.lublin.pl/368
bogustaw.sawicki@up.lublin.pl

Wyzsza Szkota Spoteczno-Przyrodnicza im.
W. Pola

Wydziat Turystyki i Wychowania
Fizycznego

ul. Choiny 2 / pok. 42

20-816 Lublin

www.wssp.edu.pl
wtiwf@wssp.edu.pl

Zaktad Geografii Regionalnej i Turyzmu,
Wydziat Nauk o Ziemi i Gospodarki
Przestrzennej UMCS

al. Krasnicka 2cd

20-718 Lublin
www.geografia.umcs.lublin.pl/regionalna
andrzej.swieca@umcs.pl
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Obstugi Turystycznej w Lublinie.

Lubelski PTTK prowadzi dziatalno$¢ Biura Obstugi Ruchu
Turystycznego, ktore specjalizuje si¢ w organizowaniu
wycieczek oraz w obstudze turystow odwiedzajacych
Lubelszczyzng i jej stolice. Doswiadczona kadra pilotow
wycieczek i przewodnikoéw PTTK, zapewnia fachowa i
kompetentng obstuge. W ramach lubelskiego oddziatu PTTK
zgromadzone sg rézne kluby i kota np. klub Imprez na Orientacje
»Inochodziec”, Koto Przewodnikow Miejskich i Terenowych,
czy tez Klub Turystyki Kajakowej ,,Ciernik”, ktore organizuja
r6éznego rodzaju imprezy turystyczne w Lublinie i na
Lubelszczyznie.

Misja zalozonego w 2008 roku klastra jest promowanie
dziedzictwa kulinarnego Lubelszczyzny. Jest to jedyne
stowarzyszenie, skupiajace przedstawicieli branzy Horeca

w regionie. Klaster realizuje projekty, majace na celu poprawe
konkurencyjno$ci i wzmocnienie potencjatu ekonomicznego
przedstawicieli branzy, dziatajacych w wojewodztwie. Na
przyktad w ramach wspotpracy z Paniag Marianng Baran z
Adamowa poczyniono starania majace na celu popularyzacje
takich regionalnych przepisow jak: ,,wotowina po lubelsku, fusia
(psiocha) oraz bandzwoty biate.”

Katedra pod kierownictwem profesora Bogustawa Sawickiego
realizuje r6znego rodzaju projekty badawcze, zwigzane z
turystyka w wojewodztwie lubelskim. Przyktadowo: badania
ruchu turystycznego i popytu na oferte turystyczng
wojewddztwa, badania nad kreacjg markowych produktow
turystycznych Lubelszczyzny, badania nad mozliwo$ciami
realizacji na Lubelszczyznie innowacyjnych rodzajow i form
turystyki. Pracownicy katedry moga stanowi¢ istotne wsparcie
przy kreowaniu oraz wdrazaniu oferty produktowej Lublina, a
takze w ramach badan gospodarki turystycznej miasta.

Powstata w 2000 roku uczelnia realizuje program nauczania na
studiach I i II stopnia, na kierunku Turystyka i Rekreacja. Moze
wigc stanowi¢ o dostgpnosci wyksztatconych kadr do obstugi
ruchu turystycznego w miescie. Kandydaci do wyboru maja
atrakcyjne specjalnosci: Hotelarstwo i gastronomia, Eko-

i agroturystyka, Organizacja i zarzadzanie w turystyce i rekreacji,
a na studiach licencjackich takze Turystyka religijna i Turystyka
zdrowotna, W ofercie uczelni znajduja si¢ takze studia
podyplomowe, poswigcone tym zagadnieniom.

Najwieksza uczelnia w Lublinie kandydatom na studia oferuje
program nauczania m.in. na kierunku Turystyka i Rekreacja —
zardwno na poziomie ksztatcenia licencjackim jak i
magisterskim. Absolwenci kierunku moga zasili¢ kadre
lubelskich przedsiebiorstw turystycznych, a realizowane na
uniwersytecie badania moga stanowi¢ zrédto cennej wiedzy dot.
turystyki w miescie i regionie. W zainteresowaniach naukowych
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Regionalna Izba Turystyki
Branzowy Oddziat

Regionalnej 1zby Gospodarczej
ul. Dolna 3 Maja 8/9

20-079 Lublin
www.rig.lublin.pl/rit.htm
info@rig.lublin.pl

Stowarzyszenie Homo Faber
ul. Chopina 15/12
20-026 Lublin

www.hf.org.pl
info@hf.org.pl

pracownikow Zaktadu Geografii Regionalnej i Turyzmu znajduja
si¢ m.in. kwestie zwigzane z marketingiem turystycznym oraz
wspotpraca w turystyce na poziomie lokalnym i regionalnym
oraz kreowanie produktow turystycznych.

Jest organizacja samorzadowg podmiotéw gospodarczych branzy
turystycznej, majacych siedziby na terenie wojewodztwa
lubelskiego. Zrzesza 33 podmioty (stan na 2012 rok) swiadczace
m.in. ustugi hotelarskie, przewodnickie oraz z zakresu
organizacji wyjazdow turystycznych. Izba reprezentuje interesy
gospodarcze swoich cztonkdéw oraz dba m.in. o podnoszenie
jakosci obstugi turystycznej, czy o tworzenie warunkéw do
rozwoju przemystu turystycznego.

Homo Faber to lubelska organizacja pozarzadowa, dziatajaca

W obszarze praw cztowieka, realizujaca takze projekty z zakresu
innych dziedzin, np. turystyki. Najwazniejszym
przedsigwzieciem w tym zakresie bylo utworzenie szlakow
,.Lublin Szeptany” (Www.szeptany.lublin.pl), ktore wytyczaja
nowe interaktywne $ciezki zwiedzania miasta. W projekt
zaangazowano znane osobistosci, takie jak pisarz kryminatow
Marcin Wronski.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych poszczegolnych instytucji.
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6. Wyniki przeprowadzonych analiz

Przeprowadzona analiza atrakcyjnosci turystycznej miasta umozliwita wskazanie tych form turystyki,
ktérych uprawianie mozliwe jest obecnie w Lublinie. Proba ich zdiagnozowania jest pierwszym
krokiem w kierunku okre$lenia mozliwych obszarow tematycznych, wokdt ktorych zbudowane
zostang propozycje markowych produktow turystycznych Lublina. W nastgpnym kroku zostaly
opisane mozliwosci rozwoju poszczegélnych form turystyki, uwzgledniajace takie zalozenia jak:
sieciowanie poszczegolnych elementow atrakcyjnosci turystycznej, ich wspolna promocja, mozliwosé
zastosowania nowoczesnych narzgdzi ekspozycyjnych i promocyjnych, dziatania lobbingowe i inne.

Poniewaz Lublin jest stolica regionu o istotnej atrakcyjnos$ci turystycznej, jego docelowa oferta
turystyczna, w tym kompozycja markowych produktéw turystycznych, powinna uwzglgdnia¢ réwniez
aspekt wspolnych propozycji z Lubelszczyzna. Z tego powodu zostaly przedstawione propozycje
tematoéw, wokot ktérych mozliwe jest zbudowanie wspoélnej oferty turystycznej. Mozliwosci te
odnoszg si¢ z jednej strony do wiodgcych form turystyki, wskazanych w Lublinie, z drugiej do
potencjatu i plandéw rozwoju, deklarowanych przez stowarzyszenia i organizacje turystyczne,
dziatajagce na terenie Lubelszczyzny. Zawarte w tym podrozdziale wskazania zostang przekute
W propozycje produktéw sieciowych i regionalnych, w ramach cze¢$ci strategiczne;.

Kolejnym istotnym elementem diagnozy mozliwosci i przeszkod w rozwoju funkcji turystycznej
miasta bylo przeprowadzenie analizy SWOT. Silne i stabe strony miasta Lublina, podobnie jak szanse
i zagrozenia jakie stwarza otoczenie rynkowe, zostaly zagregowane w ramach czterech obszaréw
analizy SWOT. Jako pierwsze przeanalizowano marke i wizerunek w konteksécie istotnego dla
turystyki postrzegania miasta, nastepnie analizie poddano elementy oferty turystycznej Lublina.
Kolejnymi punktami analizy byl obszar infrastruktury turystycznej oraz zasobow ludzkich
i aktywno$ci spotecznej. Zawarte w analizie SWOT spostrzezenia istotnie wptyng na wskazania
w zakresie misji i wizji rozwoju turystyki oraz konstrukcji struktury celowej czgsci strategicznej
dokumentu.

6.1. Analiza wiodacych form turystyki w miescie

Lublin jest miastem, w ktoérym turysta o réznych preferencjach spedzania czasu wolnego ma szanse
znalez¢ interesujacg oferte turystyczng. Niewatpliwie w Lublinie istnieje caly szereg atrakcji
turystycznych, umozliwiajacych uprawianie wielu form turystyki. Jak zostalo to przedstawione
W analizie atrakcyjnosci turystycznej, w mieScie znajduje si¢ szereg atrakcji naturalnych
i kulturalnych, ktore pozwolity na wskazanie wiodacych form turystyki, opartych na tych atrakcjach
w Lublinie.

Mozliwosci rozwoju réznorodnych form turystyki w mieScie warunkujg zaré6wno jego historia,
polozenie geograficzne, jak roéwniez wspolczesna oferta wydarzen o istotnym potencjalne
generowania ruchu turystycznego. Mocno wpltywa na nie silnie rozbudowana oferta festiwalowa,
wynikajgca z akademickiego charakteru miasta. Jako wiodgca metropolia Polski wschodniej, Lublin
cechuje takze rozwijajaca si¢ dynamicznie infrastruktura, mogaca stuzy¢ turystyce biznesowe;.
W granicach miasta znajdujg si¢ Zalew Zemborzycki, parki, tereny lesne oraz infrastruktura sportowa,
umozliwiajgca rozwoj turystyki aktywne;.

Przyjmujac jako punkt wyjscia analize¢ atrakcyjnosci turystycznej miasta, zaprezentowang w ramach
niniejszego dokumentu, wyrézni¢ mozna nast¢pujace wiodace formy turystyki:
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e turystyka kulturowa — architektura, zabytki, muzea, kultura i sztuka wspotczesna, judaika,

kulinaria,

e turystyka aktywna i kwalifikowana — turystyka rowerowa i piesza, kajakarstwo, zeglarstwo,

e turystyka miejska — wizyty w galeriach handlowych, odwiedzanie pubow i klubow,
korzystanie z oferty kin i turystyki zdrowotnej,

e turystyka biznesowa — konferencje, kongresy, szkolenia,

e turystyka sentymentalna (turystyka korzeni) — powrdét do miasta miodosci, czaséw

studenckich, miasta przodkow.

Opisane ponizej formy, wraz z oceng perspektyw ich rozwoju oraz przeprowadzonymi konsultacjami

z branza turystyczng, stanowi¢ begda podstaweg do propozycji koszyka markowych produktow
turystycznych (zaré6wno wiodacych jak i uzupetniajacych) w strategicznej cze$ci dokumentu. Zaktada
si¢ bowiem, iz w ramach kazdej z przywolanych form powsta¢ moze wigcej niz jedna propozycja

kreacji markowego produktu turystycznego.

Dla kazdej z form turystyki opisano profil odbiorcy, wskazujac na preferencje dotyczace noclegu,
srodkow komunikacji, a takze preferowanych sposobow spedzania czasu wolnego w miescie.
Wskazano takze podstawowe elementy atrakcyjnosci miasta, ktore moga sta¢ si¢ podstawa do kreacji
produktow turystycznych, dla turystow zainteresowanych uprawianiem poszczegdlnej formy turystyki.

Tabela 15 Wiodace formy turystyki w Lublinie — turystyka kulturowa

Profil Odbiorcy

Turysta cickawy §wiata i otwarty na nowosci.
Poszukuje autentycznosci i kontaktu z ,,innym”,
rozumianym jako odmienna kultura, kuchnia. W
turystyce widzi tez szansg na realizacje potrzeb
poznawczych i edukacyjnych. Motywem podjecia
podrozy przez niego moze by¢ zabytek skali
europejskiej, poznanie ciekawej narracji historycznej
lub festiwal o oryginalnym programie.

Podrozuje indywidualnie, rodzinnie, w grupach
przyjaciot lub w sposob zorganizowany. Moze
pochodzi¢ z kraju, jak i zagranicy. Preferowanym
srodkiem transportu bedzie samochdd osobowy lub
kolej, cho¢ coraz czgsciej takze samolot.

Czas trwania:

W miescie spedzi od kilku godzin do 3 dni, w
wypadku turysty festiwalowego dtugos¢ pobytu
rownaé si¢ moze dlugosci trwania wydarzenia.
Chetnie zostanie na nocleg i pozna miasto o kazdej
porze, szczegdlnie wieczorowe;.

Preferowany rodzaj noclegu:

Nocleg takze moze by¢ elementem przezycia
turystycznego - wtedy liczy si¢ jego lokalizacja,
wystroj i pomyst. Cata rozpietos¢ bazy noclegowe;j
znajduje si¢ w sferze zainteresowan tego turysty.
Najczesciej jednak wybierze on hostel lub
ekonomiczny hotel.

Zrodto: opracowanie wilasne.
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Wybrane istniejgce elementy oferty

Projekt wspoffinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego

Zabytki architektoniczne zwigzane z okresem
jagiellonskim w historii Lublina. Przede wszystkim:
Zamek Lubelski wraz z Kaplica Trojcy Swictej

i Donzonem, inne obiekty na Starym Miescie

W szczeg6lnosci: Trybunat Koronny, Brama Grodzka,
Brama Krakowska, Plac po Farze, Teatr Stary,
Archikatedra, Wieza Trynitarska, Kosciot oo.
Dominikanow.

Oferta muzeow, w szczegolnosci: Muzeum Lubelskie
wraz z oddziatami, Skansen — Muzeum WSsi Lubelskigj,
Panstwowe Muzeum na Majdanku, Muzeum
Archidiecezjalne, Izba Drukarstwa, Piwnica Pod Fortung.
Oferta festiwali i wydarzen kulturalnych, ktorych bogaty
kalendarz i atrakcyjna forma moga by¢ magnesem
turystycznym.

Obiekty sakralne w stylu renesansu lubelskiego, w tym
kosciot pw. $w. Jozefa, sSw. Wojciecha, Bernardynek.
Dziedzictwo kultury zydowskiej, w tym zebrane
archiwalia zwigzane z nieistniejaca juz dzielnica
zydowska w Lublinie.

Sie¢ oznakowanych szlakoéw miejskich oraz nowych
szlakéw powstajacych w sferze audio i opisanych

w zasobach sieci Internet.

Galerie sztuki — Galeria Biata, Galeria Labirynt

Oferta teatrow Lubelskich: Teatru Muzycznego, Teatru
Starego, Teatru im, H. Ch. Andersena, Teatru im.

J. Osterwy, teatrow alternatywnych
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W przypadku turystyki kulturowej mozna mowi¢ o bardzo zrdéznicowanym i niejednorodnym
potencjale atrakcji turystycznych, ktdére moga zainteresowac rdzne grupy odbiorcéw. Widoczny jest

takze bardzo istotny potencjatl rozwoju réoznorodnych obszaréw tematycznych, w ramach tej formy.
Zaklada sig, ze nawet kilka wiodacych produktow turystycznych bedzie opartych o przywolany

powyzej katalog atrakcji turystyki kulturowe;.

Tabela 16 Wiodace formy turystyki w Lublinie — turystyka aktywna i kwalifikowana

Profil Odbiorcy

Podczas podréozy turystycznej osoby te poszukuja
odmiany od codziennego biernego i siedzacego
trybu funkcjonowania. W turystyce realizujg swoja
pasje, ktora czesto wiaze si¢ z rekreacyjnym
uprawianiem sportu: jazda na rowerze,
zeglarstwem, pieszym przemierzaniem szlakow.
Dodatkowym segmentem poszukujacym oferty
miasta w tym zakresie moga by¢ profesjonalisci
trenujacy np. ptywanie, ktorzy w Lublinie juz
wkrotce moga znalez¢ dogodne warunki do
treningu.

Czas trwania:

W miescie spedzi od jednego do 2 dni, jesli
podrozuje szlakiem tematycznym. Uczestniczac w
obozie sportowym czas pobytu moze wydluzy¢ si¢
nawet do 14 dni.

Preferowany rodzaj noclegu:

Idacy lub podrdézujacy rowerem po szlaku
tematycznym bedzie szukat noclegu w
niewygorowanej cenie, w hostelu, hotelu lub
apartamencie. Uczestnik obozu sportowego zwroci
uwagge na ceng i lokalizacje noclegu,
umozliwiajacg uprawianie preferowanej
aktywnos$ci. Zadowoli si¢ standardem domku
kempingowego czy ** hotelu.

Zrédto: opracowanie wlasne.

ROZWO!)
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Wybrane istniejace elementy oferty

- Potozenie miasta na szlakach turystycznych o znaczeniu

krajowym i europejskim w tym szlaki Via Reggia — Szlak
Jagiellonski i Szlak Kupiecki oraz Droga Sw. Jakuba.
Szlaki te z czasem moga by¢ przemierzane zaréwno przez
turyste pieszego jak i rowerowego.

Zeglarstwo, kajakarstwo, rozwijajace sie na 280 ha akwenie
jakim jest Zalew Zemborzycki.

Turystyka rowerowa ma szans¢ na rozwdj w Lublinie w
szczegolnosci w formie MTB (kolarstwo gorskie).

W miescie, z uwagi na istniejgce przewyzszenia, moze by¢
rozgrywanych szereg konkurencji i wydarzen z tej
dyscypliny. Moze by¢ to dos¢ widowiskowy sport dla
publicznosci z terenu miasta, czy turysty z regionu.
Przyktadam moze by¢ Festiwal Rowerowy. Niestety Lublin
omijajg szlaki rowerowe europejskiej sieci Eurovelo, co nie
umozliwia w chwili obecnej rozwoju turystyki
krajoznawczej dlugodystansowej w skali europejskie;.
Lublin potaczony jest jednak szlakiem rowerowym z
Kazimierzem Dolnym (szlak czerwony, Szlak Lublin -
Nateczow - Kazimierz Dolny, 62 km) czy Wolg Uhruska
(szlak czerwony Lublin - Pojezierze Leczynsko-
Wriodawskie - Wola Uhruska, 110 km).

Wyciag nart wodnych ,,Reland” nad Zalewem
Zemborzyckim.

»Stoneczny Wrotkéw” kompleks sportowo-rekreacyjny
nad Zalewem Zemborzyckim,

BikePark Lublin

Trasy do nart biegowych zlokalizowane m.in. woko6t
Zalewu Zemborzyckiego.

Potozone przy al. Zygmuntowskich lodowisko ,,Icemania”
jest najnowoczes$niejszym obiektem tego typu w regionie.
Narciarstwo zjazdowe mozna uprawia¢ na stoku Globus
Ski. Jest to miejsce predestynowane do stawiana
pierwszych krokow na nartach lub snowboardzie.
Szczegodlnie dzieci i mlodziez moga nabra¢ tam pewnosci
przed wyruszeniem w prawdziwe gory. Stok petni tez role
centrum animacji sportow narciarskich i odbywaja si¢ na
nim zawody narciarskie i snowboardowe, mogace by¢
atrakcja turystyczng dla mieszkancow regionu.
Przestrzenie parkowe, w tym w szczego6lnosci Ogrod Saski,
Blonia pod Zamkiem, Park Ludowy, Park Rusatka
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Mozliwo$ci uprawiania turystyki aktywnej w mie$cie Lublin sg do$¢ zréznicowane. Co ciekawe,
W miescie mozna zardwno rozpocza¢ swoja przygode z zeglarstwem, jak i postawic pierwsze kroki na
nartach zjazdowych czy biegowych. Przywotane atrakcje w wigkszosci beda sktadaty si¢ na produkty
uzupetniajace i1 sieciowe. Zdecydowana wigkszo§¢ z nich nie bedzie stanowita magnesu dla turysty
z terenu Polski czy Europy. Wyjatkiem w przywotanym zestawieniu moga sta¢ si¢ oferty tworzone
wokot turystyki pieszej i rowerowej, rozwijanej wspolnie z regionem. Tego typu oferty moga znalez¢
z czasem nabywcow zaréwno wsrdd mieszkancoéw Polski jak i Europy.

Tabela 17 Wiodace formy turystyki w Lublinie — turystyka miejska

Profil Odbiorcy Wybrane istniejace elementy oferty

- Turysta zaspokajajacy podczas pobytu w miescie - Galerie handlowe np. Galeria Olimp czy Lublin Plaza
roznorodne cele. Bedzie realizowat swoista - Kina np. Cinema City, Bajka, Akademickie Centrum
mieszanke potrzeb kulturalnych, Kultury Chatka Zaka
wypoczynkowych, zakupowych, aktywnosci - Oferta lubelskich teatrow
fizycznej, zdrowotnych. Z reguty w miescie - Pojedyncze atrakcje kulturowe typu ,,Must See” np.
poszukuje takich funkeji, ktorych nie odnajduje Muzeum Wsi Lubelskiej lub Zamek Lubelski
W miejscu swojego zamieszkania (pochodzac z - Restauracje, kluby, puby, zlokalizowane w srédmiesciu
mniejszych miast czy wsi). Lublina.

- Czas trwania: - Parki miejskie w tym Ogrod Saski, Park Ludowy czy

- W miescie spedzi od kilku godzin do jednego Ogréd Botaniczny UMCS
dnia. Nocleg mozliwy tylko pod warunkiem - Baseny
zaaranzowania specjalnej oferty np. - Liczne atrakcje Zalewu Zemborzyckiego
wyprzedazowej, kulturalnej lub akcji - Uslugi spa, wellness i beauty
promocyjnej jak np. Poznan za pot ceny czy
Sezon Lublin.

- Preferowany rodzaj noclegu:
- Raczej nie wystepuje. Jesli juz, beda to hotele
ekonomiczne lub hostele.

Zrodto: opracowanie wihasne.

Turystyka miejska w Lublinie obecnie moze stanowi¢ czesto wybierang forme¢ wypoczynku wsrod
mieszkancoéw regionu. Mozna przyjaé, ze istniejgca infrastruktura galerii handlowych, kin, restauracji
jest obecnie w stadium dynamicznego rozwoju. Analizujac istniejaca oferte, w ramach tej formy
turystyki, stopien jej rozwoju moze by¢ okreslony jako ponizej przecigtnej w poréwnaniu z innymi
miastami Polski o wielkosci powyzej 300 tys (w szczegolnosci L.o6dz, Poznan, Warszawa). W miescie
brak jest wizerunkowej galerii handlowej, ktora taczytaby w sobie funkcje handlowe, rozrywkowe
i kulturalne, ktoéra moglaby by¢ magnesem dla ruchu turystycznego oraz wizytowkag miasta.
Analizujac jednak strumien realizowanych inwestycji mozna przyjac, ze juz wkrotce nastapi znaczny
wzrost potencjalu w tym zakresie.

Tabela 18 Wiodace formy turystyki w Lublinie — turystyka biznesowa

Profil Odbiorcy Wybrane istniejace elementy oferty
- Turysta, dla ktorego liczy si¢ czas i jakos¢, a nie - Nowopowstaly migdzynarodowy port lotniczy Lublin
najnizsza cena. Podrézuje najczesciej samolotem, Z rozwijajaca si¢ siecia potaczen.
koleja w standardzie intercity lub szybkimi - Targi Lublin, ktére obecnie dysponujace powierzchnia
drogami. Podczas pobytu stuzbowego korzysta z wystawienniczg 2,5 tys. m2 w jednej nowoczesnej hali.
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Profil Odbiorcy

oferty restauracyjnej, wypozyczalni samochodow.
Czesto z delegacji przywozi inspiracje gdzie udac
si¢ na rodzinne wakacje czy trzydniowy wypad.
Podrozuje czesto samolotem, gdyz dla niego liczy
si¢ czas nie pienigdz lub samochodem jesli
pochodzi np. z Warszawy.

- Czas trwania:

- W miescie spedzi od kilku godzin do 2 dni.

- Preferowany rodzaj noclegu:

- Koniecznie w ofercie bed & breakfast. W wyborze
hotelu bedzie kierowat si¢ obecnos$cia parkingu i
dogodng lokalizacja (tatwa dostgpnosé
samochodem, potozenie w centrum miasta).
Interesuja go hotele w standardzie od ** do ****,

Zrédto: opracowanie wlasne.

124

Wybrane istniejace elementy oferty

Centra konferencyjno-wystawiennicze, ktore posiadaja
istotny potencjat goszczenia wszelkiego typu wydarzen
biznesowych w miescie (np. Centrum Etiuda, ktore
posiadato najwigksze sale konferencyjne w momencie
powstawania dokumentu)

Hala Globus, ktora moze by¢ miejscem wydarzen
biznesowych i konwencji liczacych nawet do 4000 osob.
Zaplecze konferencyjno-kongresowe uniwersytetow w
tym: Aula Collegium Maius Uniwersytetu Medycznego,
Centrum Kongresowe Uniwersytetu Przyrodniczego
Hotele klasy biznes w tym posiadajace zaplecze
konferencyjne (facznie to w sumie okoto 90 sal

z miejscami dla okoto 10 tysiecy 0sob) lub oferujace
ustugi hotelowe w standardzie *** lub **** gwiazdek
(np. Locomotiva czy Europa).

Turystyka biznesowa jest obecnie stabo rozwinigtg forma aktywnosci turystycznej w Lublinie. Mowa
tutaj nie tylko o przecietnym jak na tej wielko$ci miasto potencjale infrastrukturalnym, ale przede
wszystkim o braku koordynacji i promocji turystyki biznesowej. Majac jednak na uwadze prowadzone
lub planowane inwestycje w centra konferencyjne oraz nowo wybudowany Port Lotniczy Lublin,
nalezy zatozy¢, ze miasto powinno dotozy¢ wszelkich staran do wsparcia jej rozwoju i promocji, gdyz

w przysztos$ci ma ona szansg¢ odegra¢ istotng role¢ w rozwoju gospodarki turystycznej Lublina.

Tabela 19 Wiodace formy turystyki w Lublinie - Turystyka sentymentalna (turystyka korzeni)

Profil Odbiorcy

- W Lublinie grupe te beda stanowi¢ potomkowie
ponad 43 tys. mniejszosci zydowskiej,
zamieszkujacej miasto przed Il Wojng Swiatowa.
Mozna réwniez przyjac, ze miasto ma szczegolne
znaczenie dla calego narodu zydowskiego. Lublin i
jego przedwojenni mieszkancy wniesli bowiem
ogromny wktad w rozwoj kultury zydowskiej.

W okresie II wojny $wiatowej na Majdanku
zlokalizowano nazistowski oboz koncentracyjny,
obecnie miejsce czegsto odwiedzane przez turystow
z lzraela.

- Ponadto istotng czg$¢ turystow wracajacych do
miasta z sentymentem, beda stanowi¢ studenci,
ktorzy w Lublinie wkraczali w dorostos¢ i tu
spedzili jedne z najlepszych lat swojego zycia. Ze
wzgledu na fakt, iz co roku lubelskie uczelnie
konczy kilkanascie badz kilkadziesiat tysiecy osob,
7 czego znaczna czg$¢ to przyjezdni, strumien ten
moze by¢ bardzo istotny.

- Dodatkowa grupa w tym segmencie turystow beda
osoby niegdy$ mieszkajace w Lublinie, chcace

ROZWO!)
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Wybrane istniejace elementy oferty

Dla spotecznosci zydowskie;j:

- Panstwowe Muzeum na Majdanku — miejsce
upamietniajace straszliwa zbrodni¢ hitlerowska, jest
jednym z najliczniej odwiedzanych muzedéw
w Lublinie.

- Jesziwa Chachmej Lublin — miejsce niegdy$
mieszczace szkote Medrcow, obecnie odzyskane przez
Gmine Zydowska w Warszawie. Miesci si¢ tam
synagoga oraz hotel Ilan, dysponujacy 44 pokojami.

- Pamiatki po dawnej dzielnicy zydowskiej w Lublinie
gromadzone przez Osrodek Brama Grodzka — Teatr
NN, w tym wystawa ,,Lublin. Pami¢¢ Miejsca”
poswiecona historii Lublina i Lubelszczyzny, w tym
dzielnicy zydowskiej w Lublinie.

- Stary cmentarz zydowski z nagrobkiem Widzacego
z Lublina.

- Miejsca na Szlaku Pamieci Zydow Lubelskich sg
nielicznymi pozostato$ciami po kulturze zydowskiej,
ktdra byta nierozerwalng czescia Lublina

Dla bylych mieszkancéw Lublina:

- Lokale gastronomiczne, serwujace tradycyjna kuchnie
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Profil Odbiorcy Wybrane istniejace elementy oferty

odwiedzi¢ swoje dawne miejsce zamieszkania, np. regionalng — wielu turystow powracajacych do
gornicy, ktorzy przed wieloma laty wyjechali do Lublina po latach moze chcie¢ odnalez¢ swoje ,,smaki
pracy na Slask i tam osiedli na state. Z dziecinstwa”

- Czas trwania: - Budynki nalezace do lubelskich uczelni — sg

- W miescie spedzi od jednego do 2 dni. Moglby miejscami, do ktorych chetnie powrdca byli zacy
dhuzej, ale wytacznie pod warunkiem przygotowania ,»przenoszac si¢ w czasie” do okresu studenckiego.
dedykowanej oferty np. szlaku pamieci, warsztatow, - Studenckie miejsca spotkan np. puby, kluby czy
oferty przewodnickiej. obiekty kultury zawsze stanowily istotng czg¢$é

- Preferowany rodzaj noclegu: studenckiego zycia — byli lubelscy zacy beda mieli

- Nocleg w standardzie 3 *** hotelu, mozliwe takze wiele wspomnien z nimi zwigzanych, ktére beda
skorzystanie z oferty hosteli przez turystow chcieli od$wiezyc.
indywidualnych.

Zrodto: opracowanie wihasne.

Obecnie w miescie wystgpuje jedynie zorganizowany ruch turystyczny w ramach strumienia
odwiedzajacych pochodzacych z Izraela. Ich eksploracja turystyczna miasta, jak wynika z rozmow
z przewodnikami miejskimi, ogranicza si¢ w duzej mierze do wizyty w Panstwowym Muzeum na
Majdanku i odwiedzenia Starego Miasta. Zaktada si¢ mozliwo$¢ zbudowania szerzej zakrojonej oferty
dla tego segmentu odwiedzajacych, obejmujacej rowniez poznanie tradycji i kultury ludnosci
zydowskiej, zamieszkujacej niegdy$ Lublin. Dodatkowo w ramach tej formy turystyki mozna takze
zaadresowaé oferte do grupy osob, ktore mieszkaty lub studiowaty w Lublinie, co pozwoli
wprowadzi¢ do oferty turystycznej nowe atrakcje.

6.2. Mozliwosci rozwoju wiodacych form turystyki w miescie,
w obszarach tematycznych

Ponizej przedstawiono mozliwosci rozwoju poszczegdlnych form turystyki wokot pewnych obszarow
tematycznych wynikajacych z bogactwa atrakcji turystycznych oraz potencjatu wykreowania wartosci
dodanej, wokot poszczegolnych tematow. W ramach formy turystyki kulturowej wskazano najwiecej
mozliwosci rozwoju w obszarach tematycznych takich jak:

e Lublin Jagiellonski

e Lublin Festiwalowy i Kultury Wspotczesnej
e Lublin Bramg na Wschod

e Lublin Kulinarny

e Lublin Historyczny

e Lublin Renesansowy

W pozostatych formach turystyki wskazano réowniez mozliwosci rozwoju, ktore przedstawiono
ponizej.
e Rozwdj turystyki aktywnej w mieScie wigze si¢ z podkre§leniem obecnosci Lublina na
szlakach rowerowych, kajakowych i pieszych. W szczego6lnosci w odniesieniu do szlakow
tematycznych silnie zwigzanych z Lublinem i Lubelszczyzng. Nowa jakoScig turystyki

aktywnej w mie$cie maja szanse sta¢ sie rOwniez rewitalizowane: Park Ludowy, Park Rusatka
1 Ogrdd Saski.
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e Rozwazajac mozliwosci rozwoju turystyki miejskiej warto zasygnalizowa¢ mozliwosci
zbudowania pakietow ofertowych, ktore pozwolg wypromowaé oferte krotkich pobytow
W mie$cie dla mieszkancow regionu.

e W odniesieniu do turystyki biznesowej najwicksze mozliwosci upatruje si¢ w stworzeniu
platformy koordynacji i promocji nowej infrastruktury konferencyjno-kongresowej, ktora
pojawi si¢ wraz z zakonczeniem prowadzonych obecnie inwestycji.

e W ramach turystyki sentymentalnej mozliwos¢ rozwoju wskazano w dwoch rownoleglych
kierunkach. Rozrézniono ofert¢ dla potomkéw zydowskich mieszkancow Lublina, jak
rowniez dla bylych studentéw czy mieszkancéw miasta, ktdrzy byli z nim zwigzani w latach
powojennych.

Kazda z wymienionych form turystyki posiada wystarczajacy potencjal do kreacji markowego
produktu turystycznego. Nalezy jednak zatozy¢, ze w interesie turysty jest dokonanie selekcji
i agregacji poszczeg6élnych obszaréw, aby w ramach oferty turystycznej miasta funkcjonowato kilka
wiodacych markowych produktéw turystycznych. Pozostate obszary tematyczne mogg wspdlnie
tworzy¢ jeden wiodacy produkt markowy lub stanowi¢ silng propozycje w ramach produktow
uzupetniajacych.

Ponizej przedstawiono wskazania do rozwoju poszczegdlnych form turystyki, w oparciu o obszary
tematyczne, spajajace istotne atrakcje turystyczne. Zaprezentowany katalog nie wyczerpuje
istniejacych 1 mozliwych dziatan, majacych na celu budowe markowych produktéw turystycznych
W ramach obszaréw tematycznych, a jedynie stanowi wstepng wersje mozliwych do podjecia dziatan
proponowanych przez zespot autorow strategii.

Perspektywy rozwoju wiodacych form turystyki w Lublinie

TURYSTYKA KULTUROWA
e Lublin Jagiellonski

o Opracowanie nowej interaktywnej atrakcji muzealnej, prezentujacej Jagiellonskie Karty
historii Lublina oraz ten okres w historii Rzeczypospolitej i Europy.

Aktywna animacja wydarzen zwigzanych z Jagiellonami w Lublinie.

Wykorzystanie Jarmarku Jagiellonskiego do silniejszej promocji tego okresu historii Lublina.
Aktywna postawa Lublina na Szlaku Jagielloniskim, jako lidera inicjatyw.

Osadzenie w Lublinie atrakcji punktowych pozwalajacych turyScie przenies¢ si¢ w epoke
Jagiellonow i1 zapoznanie z funkcja, jaka petnit Lublin na Szlaku.

Aplikacja mobilna prezentujgca inscenizacje historyczne.

Wykorzystanie legendy o Czarciej Lapie.

Gry miejskie przenoszace w realia Sredniowiecza i renesansu.

Przewodnictwo wcieleniowe.

O O O O

O O O O

Lublin Festiwalowy i sztuki wspélczesnej

o Osadzenie w miescie wizerunkowych atrakcji, czerpigcych z tematyki najpopularniejszych
festiwali np. interaktywne rzezby sztukmistrzow z Lublina, obiekty powstajace w ramach
festiwalu Open City.

o Dazenie do przedtuzenia zycia pofestiwalowego i przed festiwalowego — program before i
after the event.

o Lublin — miasto otwarte na poezje, zwiedzanie Lublina szlakiem wierszy zapisanych na
$cianach, chodnikach.
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o Festiwale w aplikacjach mobilnych, wykorzystujacych rozszerzong rzeczywistosc
(Augmented Reality).

o Open Lublin — program turystyki spoleczno$ciowej, obejmujacy miejsca noclegowe,
wydarzenia, a nawet kulinaria.

o Aplikacje mobilne oraz augmented reality, oparte na przestrzeni miejskiej Lublina,
prezentujace najatrakcyjniejsze fragmenty wideo z lubelskich wydarzen.

o Utworzenie infrastruktury klubowej, ktéra zyje minionymi i kolejnymi festiwalami;

o Zakladka na portalu turystycznym, pokazujaca w intrygujacej formie kalendarium lubelskich
festiwali.

o Stworzenie programu lojalnosciowego dla uczestnikéw festiwali np. narastajacych znizek,
informowania o nadchodzacych wydarzeniach.

o Jedna strona internetowa umozliwiajaca ogladanie na zywo jak najwigkszej ilosci lubelskich
wydarzen.

o Wigkszy nacisk na promocj¢ wydarzen i festiwali, ktorych organizatorom czesto brakuje
funduszy i do$wiadczenia, aby to robi¢ skutecznie.

o Szkota i warsztaty sztukmistrzow.

o Stworzenie portalu ze wspolnym repertuarem i opisem dziatalnosci wszystkich teatrow
offowych Lublina.

o Opracowanie wspolnych pakietow turystycznych np. bilet w teatrze i znizka na hotel
| restauracje.

o Stworzenie miejsc w przestrzeni miejskiej indoor i outdoor, dedykowanych teatrom
i stanowigcych element marketingu miasta.

o Budowa planowanego Centrum Zabawy Wiedza ,,Poznawalnia”.

e Lublin Brama na Wschdd

o Stworzenie oddzielnej strony internetowej, poswigconej wszystkim inicjatywom
i wydarzeniom lubelsko-wschodnim.

o Dalsze zacie$nianie wspotpracy Lublina ze Lwowem np. promocja krzyzowa w obu miastach.

o Organizacja festiwalu kultury wschodniej w Lublinie (np. kultury ukrainskiej i biatoruskiej),
ktory bedzie jednym z glownych wydarzen w kalendarzu miasta. Impreza moze bazowaé na
istniejacym Festiwalu ,,Sasiedzi”, ktory w zatozeniu miat promowac sztuk¢ krajow Europy
srodkowo-wschodniej.

o Organizacja wydarzen kongresowych z obszarow biznes i kultura, zorientowanych na
wymiang¢ do§wiadczen i kompetencji z krajami Europy Wschodnie;j.

o Okna na wschdd — stata wystawa w Lublinie zdje¢ z partnerskich miast wschodnich lub
interaktywne okna, przez ktore mozna zobaczy¢ jak wyglada oferta turystyczna wschodu.

e Lublin Kulinarny

o Promowanie wraz z LROT-em kulinarnego dziedzictwa Lublina i Lubelszczyzny

o Opracowanie we wspotpracy z LROT-em kanonu kulinarnych specjatow i zebranie przepisow
na tradycyjne dania Lublina i Lubelszczyzny.

o Promowanie tradycyjnych lubelskich dan wsrdéd restauratorow — proba szerszego ich
wprowadzenia do statego menu.

o Stworzenie zaktadki na portalu turystycznym, poswigconej kulinariom.

o Wspdlpraca miasta i LROT-u z Klastrem ,,Dolina Ekologicznej Zywnosci” i Stowarzyszeniem
»EkoLubelszczyzna”.

o Opracowanie produktéw z marka miasta we wspotpracy z lokalnymi producentami, takimi jak
Lubella, Apis, Herbapol, Polmos, Solidarnos¢ czy Perta.

o Utworzenie produktu ,,Szlak Kulinarny Lublina”, ktory skupi najlepsze restauracje serwujace
najlepsza kuchnig i tradycyjne lubelskie przysmaki.

o Rozwoj Europejskiego Festiwalu Smakow w Lublinie i jego promocja na arenie krajowej, a z
czasem takze europejskiej (np. we wspoétpracy z tanimi przewoznikami lotniczymi latajacymi
do Lublina).
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o Stworzenie catorocznej oferty kulinarnej Lublina w oparciu o dorobek wypracowany przez
Europejski Festiwal Smakéw w Lublinie.

e Lublin - droga do Wolnosci

Punkty na Szlaku Lubelskiego Lipca opracowanym przez Teatr NN, jak np.: Fabryka
Samochodow Cigzarowych, Tablica pamigtkowa na Dworcu PKP ze stowami Jana Pawia Il.
Izba Drukarstwa — w przysztosci Dom Wolnego Stowa.

Historyczna gra planszowa ,,W Zaktadzie. Lubelski Lipiec *80”.

Mural przy ul. Metgiewskiej z okazji 30-lecia LL.

Szeptany Lublin (anarchistow, drukarzy, opozycji).

Dom Wolnego Stowa.

Animowane obchody Lubelskiego Lipca (rekonstrukcja wcieleniowa).

Gra miejska — droga do wolnosci.

Hostel tematyczny.

Zuki wolnosci — mini ekspozycje mobilne z rzeczami z epoki.

O O O O O O O O O o

Lublin Historyczny

Wyznaczenie w miescie trasy historycznej, obejmujacej okresy od jego lokacji do okresu
powstania III RP, ze szczegdlnym uwzglednieniem okresu 1l RP, kiedy to Lublin byt miastem
znajdujacym sie¢ niemal w srodku Polski.

o Na takiej trasie mogtyby znalez¢ sie zréznicowane przyktady architektoniczno-urbanistyczne.
Migdzy innymi: Wzgorze Czwartek, jako miejsce najstarszego osadnictwa w miescie.
Zabudowania Muzeum Wsi Lubelskiej, ilustrujace rozwoj wsi i miasteczek Lubelszczyzny w
epoce przedindustrialnej, wybrany obiekt w stylu Renesansu Lubelskiego, Patace
Czartoryskich, Lubomirskich, Potockich jako przyktady architektury XVII i XVIII wieku,
fabryki i zabudowania przemystowe Lublina z przetomu XI1X i XX w, Osiedle Stowackiego,
projektu Oscara Hansena jako przyktad mieszkalnego budownictwa powojennego.

o Muzeum Il Rzeczypospolitej — prezentujace Polske w granicach z lat 1921-1939 wraz z jej

dorobkiem kulturalnym, spotecznym.

o

e Lublin Renesansowy

o Promocja renesansu.

Starania o wpisanie Lubelskiego Starego Miasta na list¢ dziedzictwa UNESCO.

o Oznakowanie i wyréznienie w ramach Szlaku Renesansu Lubelskiego zabytkow wpisujacych
sie w ten nurt architektoniczny.

o

TURYSTYKA AKTYWNA | KWALIFIKOWANA
e Lublin Aktywny

o Lobbowanie wraz z wojewodztwem lubelskim na rzecz wiaczenia Lublina w sie¢ rowerowych
szlakow Eurovelo — idea potaczenia Warszawy z Lwowem przez Lublin, poprzez wytyczenie
dodatkowej nitki szlaku Eurovelo, taczacej juz istniejace drogi numer 11i4 lub 2 i 4.

o Starania na rzecz organizacji miedzynarodowych zawodow ptywackich, na nowo
wybudowanym basenie olimpijskim.

o Starania w Polskim Zwiazku Motorowodnym o organizacj¢ Mistrzostw Polski w nartach
wodnych i wakeboardingu na wyciagu ,,Reland” nad Zalewem Zemborzyckim

o Organizacja Lubelskiego Sptywu Kajakowego — wydarzenia, ktérego celem bedzie
podziwianie Lublina z perspektywy rzeki Bystrzycy.

o Starania o organizacj¢ spotkan migdzynarodowych mtodziezowych reprezentacji Polski w
pitce noznej (np. do lat 21) na nowym stadionie miejskim.

o Organizacja wycieczek szkolnych i obozow zeglarskich dla mtodziezy z regionu nad Zalewem
Zemborzyckim.
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o Przygotowanie oraz oznakowanie zima tras dla narciarzy biegowych, w okolicach Zalewu
Zemborzyckiego (np. po letnich sciezkach rowerowych) oraz organizacja wypozyczalni nart
biegowych, moga przyciagna¢ mitosnikow tego sportu z catego regionu Lubelszczyzny i nie
tylko.

o Stworzenie oferty dla turystow pieszych pochodzacych z Polski i z terenu calej Europy w
oparciu o Szlak Jagiellonski i Szlak Kupiecki. Mozliwy renesans turystyki pieszej na terenach
innych niz gorskie. Przekonuje o tym takze przyktad popularnosci Szlakow Jakubowych w
Polsce i Europie.

o Stworzenie kompleksowego produktu w oparciu o rewitalizowane parki w przestrzeni
miejskiej.

Inwestycje:

o Olimpijski basen ptywacki bedzie 4. tego typu obiektem w kraju. Umozliwi to przyciagniecie
do Lublina zawodowych sportowcow oraz pasjonatow na obozy treningowe. W oparciu o ten
obiekt moga by¢ rowniez realizowane widowiskowe zawody szczebla migdzynarodowego, co
moze stac sie atrakcja turystyczna.

o Nowy stadion miejski pomiesci 15,5 tysigca widzow i da miastu mozliwo$¢ organizacji
atrakcyjnych wydarzen sportowych np. meczy mtodziezowych reprezentacji pitkarskich.

o Powstajgca nad Zalewem Zemborzyckim Akademia Golfa z 6-dotkowym polem moze
stanowi¢ miejsce rozrywki dla turystow biznesowych odwiedzajacych Lublin.

o Rewitalizacja Ogrodu Saskiego, Parku Ludowego i Parku Rusatka.

TURYSTYKA MIEJSKA
e Lublin weekendowy

o Stworzenie jednodniowych i weekendowych ofert spedzenia czasu w Lublinie,
uwzgledniajacych urozmaicone formy spedzania czasu wolnego np. zwiedzanie, zakupy, teatr
i rekreacje.

o Promocja Lublina, jako turystycznej bramy Lubelszczyzny — miejsca, od ktorego trzeba
zacza¢ poznawanie regionu.

o Promocja Zalewu Zemborzyckiego i jego atrakcji jako miejsc weekendowego wypoczynku,
wsérod mieszkancow regionu.

Inwestycje:

o Nowopowstajace lub planowane centra handlowe: Tarasy Zamkowe, Centrum Handlowe
IKEA, Atrium Felicity oraz rozbudowa Galerii Olimp.

o Planowana rewitalizacja Podzamcza — dzielnicy potozonej w bezposrednim sasiedztwie
Starego Miasta, ktore przycigga najcenniejszymi zabytkami i bogata oferta gastronomiczna.
Ta kosztochtonna inwestycja pozwolitaby utworzy¢ nowsa atrakcyjna i prestizowa czesé
miasta.

TURYSTYKA BIZNESOWA
e Lublin turystyki biznesowej

o Powolanie Lublin Convention Bureau, ktérego zadaniem bgdzie zapewnienie odpowiedniego
wykorzystania lubelskich obiektow szkoleniowych, konferencyjnych i kongresowych.

o Promocja Lublina i jego oferty na targach turystyki biznesowej za granica, np. IMEX we
Frankfurcie, Confex w Londynie, International MICE Forum w Moskwie, EIBTM w
Barcelonie czy Convene w Wilnie (poswigcone krajom baltyckim).

o Rozw¢j infrastruktury konferencyjnej i bankietowe;.

Rozwoj ekonomicznej bazy noclegowej np. hosteli i prywatnych apartamentow.

o Wykorzystanie lokalizacji najdalej wysunietej na wschod metropolii Polski, do organizacji
miedzynarodowych spotkan i kongresow poswigconych partnerstwu wschodniemu.

o
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o Organizacja Forum Promocji Regionéw Polski Wschodniej — kilkudniowej konferencji, ktora
bedzie polem wymiany do§wiadczen i pomystéw miedzy dziataczami samorzagdowymi.

o Wydanie katalogu dla planerow konferencji.

Inwestycje:

o Modernizowane Targi Lublin moga w przysztosci pelnié¢ role wiodacego osrodka targowo-
wystawienniczego Polski Wschodniej (obok Targéw Kielce). Nowa hala targowa ma mieé
powierzchni¢ 8 tys. m2 i miesci¢ m.in. 2 nowoczesne sale konferencyjne, a caly
zmodernizowany kompleks bedzie nosit nazwe Regionalnego Centrum Targowo-
Wystawienniczego w Lublinie.

o W budowanym Centrum Spotkania Kultur znajda si¢ m.in. sale konferencyjne, seminaryjne
oraz przestrzen wystawiennicza, ktéra moga by¢ takze zapleczem dla wydarzen biznesowych
w Lublinie. Wielofunkcyjna sala, ktora bedzie miejscem centralnym CSK, oprocz
przedstawien teatralnych, operowych i koncertow, bedzie stuzyta takze, jako sala kongresowa.

o Lubelskie Centrum Konferencyjne, ktore pomiesci hale wystawienniczg (2500 m2) oraz salg
konferencyjng (2200 m2) bedzie moglo stanowi¢ zaplecze dla najwickszych wydarzen z
zakresu turystyki biznesowej.

TURYSTYKA SENTYMENTALNA (KORZENI)
e Lublin korzeni

o Stworzenie i promocja kompleksowej oferty kilkudniowego pobytu w Lublinie, skierowanej
do turystow zydowskich

o Utworzenie w oparciu o dorobek Osrodka Brama Grodzka - Teatru NN aplikacji
multimedialnych i augmented reality, zawierajacych mapy miasta i modele 3D budynkow z
czasOwW przedwojennych oraz z XIV, XVI i XVIII wieku. Aplikacje z czasem mozna
rozbudowa¢ o zdjecia i pocztowki z okresu XX wieku. Caty system stworzy interaktywna
mape, pozwalajaca sie przenies¢ w wybrany okres historii miasta za pomoca urzadzenia
mobilnego.

o Stworzenie oferty sentymentalnego Lublina dla bytych mieszkancow i studentoéw pokazujacej
jak Lublin wygladat w czasach, kiedy zamieszkiwali oni miasto np. wydanie foldera a la czasy
PRL, z miejscami, ktore w najmniejszym stopniu zmienity si¢ od tego okresu.

Inwestycje:

o Planowana rewitalizacja zabytkowego cmentarza zydowskiego na Kalinowszczyznie, bedaca
efektem dziatan Fundacji ,,Chronmy cmentarze zydowskie w Lublinie”. Prace maja trwaé
przez kilka lat, a ich koszt szacowany jest na 7-10 min ztotych. W planach jest utworzenie
m.in. sciezki edukacyjnej dla uczniow szkoét i turystow.

6.3. Mozliwosci kreacji wspolnej oferty turystycznej miasta
| regionu
Lubelszczyzna i Lublin sa uzupelniajacymi si¢ wzajemnie obszarami recepcji turystycznej. Ze
wzgledu na potozenie regionu i jego stolicy, czgsto w planach podrdzy turystycznej uwzglgdniane sa
atrakcje zarowno z Lubelskiego, jak i Lublina. Pozwala to optymalnie zorganizowac podrdz, czy to
tury$cie rodzinnemu, grupowemu, €zy wycieczce szkolnej.

Ponizej przeanalizowano te obszary tematyczne, wokot ktorych mozliwe jest zbudowanie wspdlnej
oferty turystycznej miasta i regionu.

W wigkszosci korespondujg one z wymienionymi glownymi formami turystyki, ktore moga by¢
realizowane na terenie miasta Lublina. Ich wybor podyktowany jest zdiagnozowana atrakcyjnoscia
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turystyczng, zarowno po stronie miasta jak i regionu. Ich realizacja umozliwi osiggnigcie korzysci
synergicznych z potencjatu marki Lubelszczyzny i Lublina.

Jedna z podstaw do utworzenia ponizszego zestawienia byla analiza kart turystycznych, wydawanych
przez LROT, a udostgpnianych turystom m.in. w LOITiK-u, czy podczas targéw turystycznych.
Zawierajg one rdzne propozycje gotowych do zakupu ofert kilkudniowych pobytow na
Lubelszczyznie. W wielu z nich Lublin jest jednym z punktéw na trasie, podczas poznawania regionu.
Analiza polecanych atrakcji turystycznych na tych kartach, data podstawy do zaproponowania
wspolnej oferty w ramach tematéw Judaiki i Wielokulturowosci. Propozycje dwoch kolejnych
obszarow tematycznych powstaty w oparciu o rozmowy w LROT, dotyczace plandw rozwojowych
W obszarze Renesansu Lubelskiego i Legend Lubelskich. Propozycja utworzenia oferty wokot tematu
Szlaku Jagiellonskiego i Kupieckiego oparta zostala o analiz¢ plandw i1 dzialan Organizacji
Turystycznej Szlak Jagiellonski i Organizacji Turystycznej Szlak Kupiecki, prowadzonych na terenie
Lublina i Lubelszczyzny. Tematem, wokot ktorego mozliwa jest takze wspolpraca regionu i jego
stolicy sa Judaica, jedna z podstaw wskazania elementéw atrakcyjnosci turystycznej wokot tego
tematu byta analiza dziatan Osrodka Brama Grodzka - Teatr NN. Kulinaria i ekorolnictwo to temat,
ktorego elementy atrakcyjnosci wynikaja z dotychczasowych dziatan, realizowanych migdzy innymi
przez Stowarzyszenie EkoLubelszyzna czy Europejski Festiwal Smaku.

Ponizej znajduje si¢ lista tematow, wokot ktérych mozliwe jest zbudowanie wspdlnej oferty
turystycznej z krotkim uzasadnieniem dotyczacym wskazania kazdego z nich:

e Renesans Lubelski — kluczowy styl architektoniczny reprezentowany zar6wno w regionie jak
1 w miescie. W miescie i na Lubelszczyznie funkcjonuje od niedawna stworzony przez LROT
Szlak Renesansu Lubelskiego, ktory obejmuje 6 powiatow i 25 obiektow.

e Kulinaria i ekorolnictwo — Lublin i Lubelszczyzna sg blisko powigzane poprzez produkty
rolne, ktore powstaja w Lubelskich zaktadach przetworstwa z surowcow pochodzacych
zZ regionu.

e Turystyka aktywna — miasto w naturalny sposob taczy si¢ z regionem poprzez sie¢ szlakow
pieszych, rowerowych oraz mozliwosci zorganizowania sptywow kajakowych.

e Judaica — prezentacja dziedzictwa zydowskiego w Lublinie i na LubelszczyZnie moze by¢
podstawa do zbudowania oferty turystyki kulturowej, w ramach, ktorej turysta bedzie w stanie
poznac¢ realia zycia i rozwoju ludnosci zydowskiej na terenie przedwojennej Polski.

e Na Szlaku Jagiellonskim i Kupieckim — tematy szlakow historycznych, ktére przebiegaly
przez region mogg sta¢ si¢ podstawa do zbudowania wspdlnej oferty turystycznej z miastem,
w szczegolnosci w momencie zakonczenia realizacji inwestycji  Via Jagiellonica
W miejscowosciach Lubelszczyzny.

e Legendy Lubelskie — wokdt tego tematu zaréwno w miescie jak i w regionie mozna
zbudowa¢ interesujagcg oferte dla turysty rodzinnego. W szczegdlnosci w oparciu Szlak
Legend Lubelskich, ktorego koncepcja zostata opracowana jest przez LROT.

e Wielokulturowos¢ — odwolujac si¢ do wielokulturowej i wieloreligijnej historii regionu,
mozna stworzy¢ oferte turystyczng, w ramach ktorej turysta zapozna si¢ ze zréznicowang
architekturg $wiatyn, roéznymi zwyczajami 1 wierzeniami charakterystycznymi dla
prawostawia czy Tatarow.

W tabeli wskazano na wybrane elementy atrakcyjno$ci turystycznej, zaréwno miasta jak i regionu,
na bazie ktérych mozliwy jest rozwoj ofert turystycznych wokoét wskazanych tematow. Dla kazdego
z tematow wskazano rowniez wiodaca forme turystyki w miescie, z ktora koresponduje oraz wstepne

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO

Projekt wspoffinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013

ROZWO!)
POLSKI WSCHODNIE)J

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI




— et

wastomseacn S 1TRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 - CZ. I. ANALITYCZNA

132

mozliwosci rozwoju. Temat Legend oraz Wielokulturowosci nie zostat wskazany w Lublinie, jako
mozliwo$¢ rozwoju w ramach wiodacych form turystyki. Z tego powodu, iz jego potencjalna

konkurencyjnos¢ rynkowa, w wypadku kreowania oferty wylacznie w oparciu o elementy

atrakcyjnosci turystycznej wystepujace w miescie, nie wydaje si¢ wystarczajaca.

Tabela 20 Tematy wspoélnej oferty turystycznej miasta i regionu

Renesans Lubelski
Turystyka
kulturowa

Lublin renesansowy
MozliwoS$ci
stworzenia i
oznakowania szlaku
a na jego podstawie
oferty produktowej
wokol Renesansu
Lubelskiego.

Kulinaria i
ekorolnictwo
Kulturowa
Kulinarna
Zbudowanie
pierwszej w kraju
potaczonej oferty
kulinarnej regionu i
miasta

Turystyka aktywna
Aktywna i
kwalifikowana
Whpisanie Lublina
w kontekst
miedzynarodowych
szlakow
rowerowych,
przechodzacych
przez
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Kosciot Karmelitow Bosych (pw. $w.
Jozefa w Lublinie)

Bazylika 0o. Dominikandw (pw. $w.
Stanistawa w Lublinie)

Kosciot pw. sw. Mikotaja na Czwartku
Kosciot pw. sw. Wojciecha

Kosciot Bernardynow (pw. Nawrocenia
sw. Pawta w Lublinie)

Kosciot pw. §w. Agnieszki na
Kalinowszczyznie

Kosciot Salezjanow (pw. Matki Boskiej
Wspomozenia Wiernych)

Koéciot Swietego Ducha

Kosciot Matki Bozej Zwycigskiej
(kosciot wizytek)

Kulinarne dziedzictwo Lublina

Cafe Trybunalska

Europejski Festiwal Smakow

Produkty pod marka miasta i regionu
wspottworzone z lokalnymi
przedsigbiorstwami z branzy FMCG
takimi jak Perta, Apis, Herbapol, Polmos
Lublin, Lubella czy Soldarnos¢

Sptyw kajakowy Bystrzyca przez Lublin.
Zalew Zemborzycki jako punkt startowy
Iub koncowy dla szlakow turystycznych,
splywow kajakowych oraz pozostatych
turystow aktywnych.

Mozliwo$¢ rozwoju tras narciarstwa
biegowego z Lublina do innych
miejscowosci, np. Natgeczowa.

Katedra w Zamosciu

Uchanie — kosciot pw. Wniebowzigcia
NMP

Radzyn Podlaski — Kosciot pw. sw.
Trojcy

Koden — Bazylika pw. $w. Anny
Leczna — Kosciot pw. sw. Marii
Magdaleny

Stezyca

Czemierniki — ko$ciot pw. $w.
Stanistawa Biskupa Meczennika
Kazimierz Dolny — ko$ciét farny pw. §w.
Jana Chrzciciela i $w. Barttomieja,
Spichlerz Kobiatki

Turobin — koéciot pw. §w. Dominika
Szczebrzeszyn — kosciot pw. §w.
Katarzyny Aleksandryjskiej

Kulinarne dziedzictwo Lubelszczyzny
Dziatalnos¢ klastra EkoDolina

i Stowarzyszenia EkoLubelszyzna —
producenci rolniczych eko-produktow
Europejski Festiwal Smakow
Produkty pod marka regionu
wspottworzone z lokalnymi
przedsigbiorstwami z branzy FMCG
takimi jak Perta, Apis, Herbapol, Polmos
Lublin, Lubella czy Soldarnos¢

Szlaki rowerowe taczace Lublin

z dalszymi zakatkami regionu:

Szlak wyzynny Lublin — Natgeczow —
Kazimierz Dolny (szlak czerwony)
Szlak Lublin — Wola Uhruska
(czerwony)

Szlaki rowerowe rozpoczynajace si¢

w Lublinie lub na jego obrzezach

i prowadzace po terenach nieodlegtych
od miasta:
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Lubelszczyzng.
Budowanie
wspolnych ofert dla
turysty polskiego,
zagranicznego i
pochodzacego z
regionu.

Szlak po Gminie Konopnica (czarny, 30
km
Szlak Doling Nedznicy (zielony — 18 km,
niebieski — 12 km).
Szlaki piesze, na ktorych Lublin jest
jednym z punktow na dtuzszej trasie na

obszarze wojewodztwa:

Szlak Szastarka - Lublin — Kaniwola
(zotty, ok. 101 km)

Czerwony szlak pieszy po regionie
prowadzacy z Kazimierza Dolnego przez
Lublin do Chetma.

Szlaki piesze w blizszych okolicach
Lublina:

Szlak Doliny Ciemiggi (niebieski, 31
km)

Szlak Lasow Podlubelskich (zielony, 43
km)

Sptywy kajakowe Bystrzyca, Wieprzem
i Wista.

Sentymenalna /
Kulturowa
Judaica
Zrozumienie
charakteru
osadnictwa i
kultury zydowskiej
w Polsce przed Il
wojng $wiatowa
wymaga
uwzglednienia
specyfiki zar6wno
wielkomiejskiego
osrodka tamtych
czasow jakim byt
Lublin jak i
miasteczek, tak
waznych dla

Przed wojna okoto 30% mieszkancow
Lublina stanowili Zydzi. Pozostatosci ich
dziedzictwa mozna podziwia¢ w miescie
do dzis. Przyktadowo:

Synagoga Chewra Nosim

Stary Kirkut

Jeszywas Chachmej Lublin

Akademia Talmudyczna z XVI1 w.
Majdanek — niemiecki oboz
koncentracyjny

Sztetl — Lublin

Synagogi i kirkuty znajduja si¢ w wielu
miejscowosciach regionu Lubelszczyzny,
np. we Wilodawie, Szczebrzeszynie czy
Zamosciu. Ponadto:

Belzec — Niemiecki Oboz Zaglady
Sobibor — Niemiecki Oboz Zagtady
Sztetle — m.in. Bitgoraj, Frampol, Janow
Lubelski, Opole Lubelskie, Piaski,
I1zbica.

Festiwal Sladami Singera

Dawne sztetl146: Betzyce, Bitgoraj,
Bychawa, Janéw Lubelski, Tyszowce,
Turobin

146 73 http://tnn.pl/Sztetl
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kultury zydowskiej
tzw. sztetl.

Na Szlaku
Jagiellonskim i
Kupieckim
Kulturowa
Zbudowanie
regionalnej oferty
turystycznej wokot
szlaku
tematycznego ze
szczegolnym
uwzglednieniem
Lublina jako lidera
inicjatyw.

Legendy Lubelskie
— oferta turystyki
rodzinnej
Kulturowa
Stworzenie
wspolnej oferty
turystycznej dla
rodzin z dzie¢mi
odwiedzajacych
region.

Pomnik Unii Lubelskigj

Park Turystyczno-Kulturowy ,,Via
Jagiellonica”

Wydarzenie — Jarmark Jagiellonski

Przyktadowe legendy:

,.3ad Diabelski” (Legenda o Czarciej
Lapie)

"Kamien nieszczegscia"

"O wielkiej lubosci Zofii Filipowiczowe;j
czary czynigcej i za czary skazanej"
"Podanie o Drzewie Krzyza Sw. u
Dominikanow"

"Sen Leszka Czarnego"

"Herb Lublina z koziotkiem"
"Tajemniczy skarb"

"Podanie o ojcu Ruszlu"
"Nieszczesna Rusatka"

"Pigkna ztotniczanka"

"Na poczatku byt lin"

"Jak Boczarski na mtynie"

"Pigkna Rosjanka: Tamara
Kondratiewowa"

»Legenda o relikwiarzu i ztodzieju’
,Duch z zegara”

Zrodta: Zbigniew Wiodzimierz
Fronczek, ,,Encyklopedia lubelskich
legend, sensacji i anegdot” cz. I, 1T 1 I1I;
Magdalena Mazur-Ciset, ,,Legendy
Lublina dla dzieci”; J6zef Czechowicz,
"Legendy lubelskie™

WYDARZENIE — Anioty I Diabty -
Zaczarowany Lublin. Festiwal Legend
Lubelszczyzny organizowany przez
Osrodek ,,Brama Grodzka-Teatr-NN” —

3
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Parki Miejscowe "Via Jagiellonica"
(w budowie):

Park Nadwislanskich Przepraw w
Kosinie - Annopolu

Park Lanéw w Lanach - Gmina
Goscieradow

Park Tradycji Bitwy pod Warng

w Belzycach

Woydarzenia — Jarmarki Jagiellonskie
w Piszczacu i Kocku

Istniejg liczne legendy dla wielu
miejscowosci w wojewddztwie. Na tej
podstawie powstata koncepcja Szlaku
Legend Lubelskich opracowana przez
LROT.

Przyktadowe legendy woj. lubelskiego:
Legendy z cyklu ,,skad ta nazwa?” —

0 rzekach (Wieprz, Huczwa) i wielu
miejscowosciach (m.in. Niemce,
Dorohusk, Konskowola, Mtynki,
Murzynowa Gorka)

Tajemniczy kamien koto Wohynia
Zamek na Bugu

Herb na bramie wjazdowej do Muzeum
w Kozlowce

Legendy Polesia: ,,Skad jestem i dokad
zmierzam”, , Jak Bieda szukata
cztowieka”

Tajemnice Zamkowej Gory w Motyczu
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Wielokulturowosé¢
Kulturowa
Stworzenie
wspolnej z
regionem oferty
poznania
wielokulturowosci
historycznie i
wspolczesnie
wpisanej w
Lubelszczyzng i
Lublin.

podczas dwudniowego festiwalu
odbywaja si¢ m.in. animacje legend
lubelskich w Podziemiach oraz turniej
gier planszowych opracowanych w
oparciu o lubelskie legendy.

Miejsca na Szlaku Wielokulturowym
wytyczonym w Lublinie:

1. Pomnik Unii Lubelskiej na Placu
Litewskim

2. Kos$cidt ewangelicko-augsburski pw.

Trojcy Swietej

3. Patac Lubomirskich przy Placu
Litewskim

4. Dawna cerkiew grecka

5. Zespot Szkot Ekonomicznych im.
Augusta i Juliusza Vetterow

6. Plac Katedralny

7. Rynek Starego Miasta

8. Brama Grodzka

9. Wzgorze Zamkowe

10. Miejsce, gdzie wznosit si¢ duzy
zespol synagogalny

11.Cerkiew prawostawna pw.
Przemienienia Panskiego

12. Wzgorze Czwartek
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Dzisiejszy region Lubelszczyzny od
wiekow byt obszarem, gdzie spotykaty
si¢ rozne narody, kultury 1 wyznania. Ze
wzgledu na swoje potozenie byt
pograniczem etniczno-religijnym

i politycznym, gdzie mieszaty si¢ roézne
wplywy. Stowianie wschodni i zachodni,
katolicy, grekokatolicy, prawostawni,
wyznawcy judaizmu czy tez muzulmanie
wspolzyli na tych ziemiach, tworzac
unikatowe wielokulturowe
spoteczenstwo. Do dzisiejszych czasow
przetrwalo wiele miejsc
przypominajacych te czasy — W znacznej
wigkszosci sg to zabytkowe obiekty
sakralne. Na obszarze calego regionu
znajduja si¢ synagogi, cerkwie
prawostawne, czy stare cmentarze, ktore
$wiadcza o nie tak dawnej
wielokulturowej historii.

Ponizej wymieniono wybrane
miejscowosci:

Zamo$¢ — cerkiew, synagoga

Wiodawa — cerkiew, Wielka Synagoga;
odbywa sie tu Festiwal Trzech Kultur
Lebiedziew i Studzianka — to dawne
osady Tataroéw, z ktorych do dnia
dzisiejszego ostaty si¢ jedynie cmentarze
muzutmanskie (tzw. mizary)
Szczebrzeszyn — synagoga, cerkiew
cmentarz zydowski

Dodatkowo w regionie funkcjonuje takze
,»Szlak Przenikania Kultur”, ktory
wedtug mapy dostepnej na stronie
internetowej Wojewodztwa Lubelskiego
takze przechodzi przez Lublin.

Zgodnie ze wspomniang mapg przebieg
szlaku jest nastepujacy: Lublin —
Studzianka — Ortel Krolewski — Biata
Podlaska — Lebiedziew — Kostomtoty —
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Temat oferty Wybrane elementy atrakcyjnosci Wybrane elementy atrakcyjnosci
turystycznej turystycznej Miasta, stanowigce turystycznej Regionu, stanowiace
forma turystyki w podstawe wspolnej oferty turystycznej podstawe wspolnej oferty turystycznej
mieScie
wskazanie
mozliwosci
rozwoju
Koden — Jabteczna — Wiodawa — Chetm
— Zamos¢.

Zrodlo: opracowanie wlasne.

6.4. Analiza SWOT

Analiza SWOT jest jedng z podstawowych technik analizy strategicznej, zarowno w przypadku
okreslania aktualnej kondycji i mozliwosci rozwojowych przedsiebiorstw, jak réwniez jednostek
samorzadu terytorialnego. Jej zastosowanie polega ha przypisaniu poszczegélnych atrybutéw do
jednej z czterech kategorii:

e SILNE STRONY (Strenghts) — obejmujg wszystkie cechy i atuty badanej jednostki, ktore
mogg stanowic o jej przewadze;

e SLABE STRONY (Weaknesses) — wskazuja na te wlasciwosci i wartosci, ktorych badana
jednostka nie posiada lub te, ktore ostabiaja jej pozycje;

e SZANSE (Opportunities) — sa to sprzyjajace czynniki zewng¢trzne, ktore moga spowodowac
pozytywna zmiang dla badanej jednostki;

e ZAGROZENIA (Threats) — obejmuja zmiany mogace zajé¢ w otoczeniu, ktore wptyna na
jednostke ujemnie.

Odpowiednia analiza zebranych w ten sposob danych, daje silne podstawy do planowania
strategicznych dziatan rozwojowych. Ze wzgledu na wielko$¢ miasta Lublin i co za tym idzie
ztozonos¢ zagadnien wptywajacych na mozliwosci rozwoju turystyki, w miescie zdecydowano sie
przeprowadzi¢ analiz¢ SWOT w podziale na cztery kategorie, ktore sa zgodne z priorytetowymi
obszarami rozwoju turystyki wskazanymi w ,,Kierunkach rozwoju turystyki w Polsce do 2015 roku”.

Jako pierwsze przeanalizowano marke i wizerunek w kontekscie istotnego dla turystyki postrzegania
miasta, nastepnie analizie poddano elementy oferty turystycznej Lublina. Kolejnymi punktami analizy
byl obszar infrastruktury turystycznej oraz zasobow ludzkich i aktywnosci spotecznej. Zawarte w
analizie SWOT spostrzezenia istotnie wptyng na wskazania w zakresie okreSlenia misji i wizji
rozwoju turystyki oraz konstrukcji struktury celowej czesci strategicznej dokumentu.

Ponizsza analiza odnosi si¢ do szeregu czynnikow $rodowiska zewnetrznego oraz innych istotnych
dziedzin aktywnoS$ci miasta, ktore majg istotny wplyw na rozwoj turystyki, w perspektywie do roku
2025. Z tego powodu nie wszystkie przytoczone w niej wskazania i oceny majg swoje zrodto
w przedstawionych w poprzednich rozdziatach stwierdzeniach ze strategii. W celu zobrazowania
W ramach analizy mozliwie szerokiego spektrum informacji, zostala ona przeprowadzona wspdlnie
Z przedstawicielami Urzedu Miasta Lublin, wchodzacymi w sklad Zespolu ds. Strategii Rozwoju
Turystyki, podczas spotkania roboczego w dniu 18.01.2013.
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Tabela 21 Analiza SWOT: Marka i wizerunek Lublina

S — SILNE STRONY W — StABE STRONY

konsekwentnie wdrazana marka

wyrazisty System ldentyfikacji Wizualnej
marki

marka ciekawa, intrygujaca i ambitna,
$wiadoma, dobrze oddajaca tozsamos$é
Lublina

wizerunek liczacego si¢ osrodka
uniwersyteckiego w Polsce Wschodniej
rozpoznawalne w skali kraju marki z branzy
FMCG zwiazane z Lublinem — Perla, Apis,
Solidarno$¢, Polmos, Lubella, Herbapol
Prowadzony projekt miejsc inspiracji
sygnowanych widoczng marka Lublina
Powiazanie najwigkszego wydarzenia w
miescie z jego marka (Carnaval Sztuk-
Mistrzow).

marka pro turystyczna — tj. jej wizerunek nie
stoi w sprzeczno$ci z rozwojem turystyki

W miescie, wrgcz wpisuje si¢ idealnie we
wspotczesny nurt turystyki poznawczej 3E
(Enetrntainment, Excitement, Education,
Rozrywka, Emocje, Edukacja)

Znak Dziedzictwa Europejskiego przyznany
miastu Lublin (obok Wzgorza Lecha w
Gnieznie, Bazyliki archikatedralnej $w.
Stanistawa i §w. Wactawa w Krakowie oraz
Stoczni Gdanskiej)

brak szeroko rozpoznawalnego symbolu
architektonicznego miasta (tak zwanego
landmarku) np. Ratusz z koziotkami

W Poznaniu, Patac Kultury i Nauki

w Warszawie, Kosciol Mariacki w Krakowie.

niska rozpoznawalno$¢ marki Lublin na
arenie krajowej

bardzo staba rozpoznawalno$¢ marki Lublin
na arenie europejskiej

przekonanie o peryferyjnosci i trudnej
dostgpnosci komunikacyjnej Lublina

Lublin nie jest w powszechnej swiadomosci
postrzegany jako atrakcyjny turystycznie
brak objecia marka miasta wizerunkowych
produktéw spozywezych, pochodzacych

z Lublina

brak systemu informacji miejskiej
nawiazujacego w formie graficznej do marki
zmiana orientacji glownych obszaréw
zainteresowania marki z kultury na biznes,
przed osiagnigeciem nalezytej
rozpoznawalno$ci marki miasta w skali kraju
przesycenie kasetonami ,,Miejsce Inspiracji”
na Starym Miescie (ul. Grodzka i okolice
Trybunatu Koronnego)

137

O — SZANSE T — ZAGROZENIA

wykorzystanie pozytywnego szumu
medialnego zwigzanego z kandydowaniem
do ESK 2016 do wykreowania wizerunku
promowanie marki Lublin poza granicami
kraju — w miastach, z ktorymi Lublin ma
potaczenie lotnicze

mozliwo$¢ osiggnigcia korzysci
synergicznych z silnej marki Lubelszczyzny
i innych miejscowosci (Kazimierz,
Natgczow, Zamo$¢, Roztocze)

wspolna kampania promocyjna oferty
turystycznej marek Lublin i Lubelskie
mozliwo$¢ powigzania marki Lublina

z Lubelszczyzna, poprzez element
ekologiczny przetworstwa rolnego,
renesansu, judaicow itp.

marka jeszcze nie najlepiej znana w skali
kraju, z duzym potencjalem rozwojowym
wysoka aktywnos$¢ 1 mozliwa do osiagnigcia
rozpoznawalno$¢ miasta we Lwowie oraz na
Ukrainie

mozliwo$ci zaplanowania dziatan
wizerunkowych, opartych o finansowanie ze
srodkéw RPO wojewddztwa lubelskiego

w nowej perspektywie finansowania 2014-
2020

ROZWOJ
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

zdominowanie przez silng marke regionu —
marka Lubelskie wchtania inne marki, ktore
moglyby by¢ pod-markami miasta np.
Browary Perla

ekspansywne kampanie marketingowe
innych miast i regionéw Polski Wschodniej
m.in. Rzeszowa, woj. podlaskiego,
warminsko-mazurskiego w najwigkszych
aglomeracjach w kraju

rozminigcie si¢ i nie nawigzanie dialogu

w promocji regionu lubelskiego i miasta
Lublin. Budowanie wizerunku ofert
turystycznych nie posiadajacych punktow
wspolnych, a nawet wzajemnie si¢
wykluczajacych.
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Wskazania w zakresie obszaru marka i wizerunek

Zatozenia marki Lublin, a takze jej wizerunek i podejmowane dziatania w kierunku jej rozwoju, sa
zbiezne z budowaniem obrazu Lublina jako miasta otwartego i przyjaznego turystom. Najwigksza
impreza wizerunkowa miasta, oparta o zatozeniach marki — Carnaval Sztuk-Mistrzow ma istotny
potencjat generowania ruchu turystycznego, a takze budowania oferty turystycznej miasta Lublina.

Istniejace braki w objeciu marka miasta konkretnej oferty turystycznej, moga i powinny by¢
W szybkim tempie nadrobione. Podstawa ku temu jest okreslenie takiej wigzanki produktow
turystycznych miasta, ktora pozostanie w spdjnosci z zatozeniami marki oraz uwzglednienie w wizji
misji i celach rozwoju turystyki zatozen marki miasta.

Koniecznym wydaje si¢ opracowanie i wdrozenie, opartego o zatozenia graficzne marki, Systemu
Informacji Migjskiej 1 Turystycznej, obejmujacego strefe sSrodmiescia.

Wskazane jest takze rozwazenie wykorzystania zatozen marki ,,.Lublin — miasto inspiracji” do
zbudowania horyzontalnego produktu turystycznego. Produkt taki bylby plynnym przej$ciem miedzy
ptaszczyzna marki i konkretnymi produktami turystycznymi. W ramach takiego produktu znalaztby
si¢ wybrane elementy innych produktow turystycznych, wspdlnie tworzace oferte turystyczng o
kluczowym znaczeniu dla poznania zlozonej i wielowatkowej oferty turystycznej miasta Lublin.
Alternatywnym rozwigzaniem pozwalajacym na osadzenie marki miasta w ofercie turystycznej jest
realizacja programu horyzontalnego, ktéry miatby uwzglednia¢ implementacje zalozen marki miasta
w wiodacych produktach turystycznych miasta.

Mozliwym i1 koniecznym krokiem jest takze zaangazowanie do wspotpracy w ramach prac nad
produktami turystycznymi przedstawicieli Urzgdu Marszatkowskiego Wojewodztwa Lubelskiego,
odpowiedzialnych za rozwdj turystyki i promocj¢. Umozliwi to osiagniecie korzys$ci synergicznych

takze na poziomie marki regionu i miasta.

Tabela 22 Analiza SWOT: Produkt turystyczny — oferta turystyczna Lublina

S — SILNE STRONY W — StABE STRONY

e Stare Miasto — autentycznie zachowane -
Trybunat Koronny, Bramy Grodzka
i Krakowska, Kamienice, Ko$ciot
Dominikanow

e skupienie najcenniejszych zabytkow
W miescie w zasiegu spaceru pieszego

e unikatowe zabytki architektury — Kaplica
Tréjcy Sw., Donzon,

e bogata oferta festiwalowa — skierowana do
réznych grup odbiorcéw, zardwno amatorow
kultury wyzszej jak i turysty masowego

e Dbogate dziedzictwo kultury zydowskiej —
najstarszy kirkut w Polsce, Jesziwa,
informacje gromadzone przez Teatr NN
(Lublin — miejsca pamigci)

e silny zwigzek Lublina z chasydyzmem
i jednym z gtéwnych jego przedstawicieli —
Widzacym z Lublina

e unikatowa trasa podziemna Lublina

e bogata oferta muzedw — m. in. Panstwowe
Muzeum na Majdanku, Skansen — Muzeum
Wsi Lubelskiej, Muzeum Lubelskie, 1zba
Drukarstwa i inne

e Piwnica pod Fortung — muzeum

ROZWOJ
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

brak rozpoznawalnych w skali kraju atrakcji
turystycznych

brak nalezytego wsparcia promocyjnego,
bogatego kalendarza wydarzen

niewielka ilo$¢ nowoczesnych form
ekspozycji i multimediow w obiektach
muzealnych i kulturalnych

staba dostepnos¢ komunikacyjna Lublina
(niskiej jakos$ci drogi kolowe oraz lotnisko
z niewielka liczba potaczen)

brak wydawnictw i folderow turystycznych
0 miescie, brak mapek po szlakach
niewystarczajace informowanie o dostgpnych
produktach i atrakcjach turystycznych przez
ich operatorow

brak portalu integrujacego catosciowg ofertg
turystyczna Lublina.

brak systemu informacji miejskiej
uwzgledniajacego potrzeby turysty
niekompletny system szlakow turystycznych
— brak wsparcia wydawniczego,
niekompletne oznakowanie

brak koordynacji generowanej w miescie
przez rézne osrodki oferty turystycznej (np.
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z nowoczesng ekspozycja multimedialng
dobra wspoélpraca samorzadu miejskiego
i wojewodzkiego w ramach Lubelskiej
Regionalnej Organizacji Turystycznej
profesjonalnie prowadzony, nowoczesny
i dogodnie potozony Lubelski O$rodek

Informacji Turystycznej i Kulturowej przy ul.

Jezuickiej 1-3

oferta szlakow turystycznych i narzedzi
wykorzystujacych elementy multimedialne

i rozszerzonej rzeczywistoséci np. szlaki
turystyczne w wersji audio ,,Lublin
Szeptany”.

bogate dziedzictwo historyczne — Unia
Lubelska, Trybunat Koronny,
uatrakcyjniajace program zwiedzania miasta
silne tradycje kupieckie — Jarmark
Jagiellonski, szlaki kupieckie, Wzgorze
Czwartek

Zalew Zemborzycki o istotnym potencjale
rozwoju turystyki aktywnej, w szczegdlnosci
wodnej

istniejacy w granicach miasta unikatowy
Skansen — Muzeum Wsi Lubelskiej -
prezentujacy zatozenia urbanistyczne i
kulture epoki przed przemystowe;.
wyjatkowe tradycje kulinarne miasta

i regionu, obecne w niektorych lokalach
gastronomicznych

wspotpraca ze Lwowem — liczne wydarzenia
1 przedsiewziecia, wspierajace integracje

dwoch panstw oraz tworzace podstawe oferty

dla turysty zagranicznego

wyrdzniajaca si¢ w skali europejskiej
impreza oparta na nowym cyrku, zonglerach,
buskerach i kuglarzach

Teatr NN, Rozdroza, MOSIR itp.)
trudnodostegpna oferta pakietow
turystycznych integrujacych wiele atrakcji
turystycznych w miescie

brak rozwigzan systemowych takich jak:
karta turysty, sie¢ wypozyczalni rowerow
miejskich, wspodlna prezentacja ofert
turystycznych w Lublinie w hotelach

O — SZANSE T — ZAGROZENIA

wykorzystanie lotniska do przyciaggniecia
wigkszej liczby turystow z nowych rynkow
emisyjnych

rozwoj sieci potaczen kolejowych

i drogowych — mozliwos$¢ poprawy
dostgpnosci komunikacyjnej miasta,
skrocenie czasu podrozy do Lublina
finansowanie zewnetrzne rozwoju oferty
turystycznej — fundusze unijne (m.in. Polska
Wschodnia) oraz z funduszu szwajcarskiego
rosngca popularnos¢ turystyki miejskiej —
city break-6w wérdd Polakow

i Europejczykow

rosngca popularnosc¢ turystyki kulturowe;j
oraz eventowej

mozliwo$¢ utworzenia atrakcyjnej wspolnej
oferty z innymi miastami Lubelszczyzny
mozliwo$¢ wykorzystania wschodnich
kompetencji Lublina dla rozwoju
unikatowego produktu turystycznego

ROZWOJ
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

postepujaca degradacja zabytkowych
obiektow, gtownie kamienic Starego Miasta.
Brak uregulowanych spraw wlasno$ciowych
w przypadku cennych zabytkow architektury,
W szczego6lnosci kamienic w obrgbie Starego
Miasta.

zdominowanie spoteczenstwa przez kulture
masowa, ,,niskich lotdéw” moze skutkowaé
mniejszym zainteresowaniem oferta
wydarzen kulturalnych w miastach

rosngca atrakcyjnos$¢ turystyczna innych
miast regionu (Zamoscia, Kazimierza
Dolnego), powodowana wzrostem strumienia
inwestycyjnego z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Lubelskiego na
lata 2014-2020

Poglebiajacy si¢ kryzys ekonomiczny

w Polsce i Europie moze spowodowac
redukcj¢ wydatkow mieszkancow na
turystyke
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e ogoblnoeuropejska fala zainteresowania e  Spadek atrakcyjno$ci cenowej przewozow
mtlodziezy nowymi formami sztuki ulicznej lotniczych oraz wzrost cen transportu,
i nowego cyrku np. diabolo, zonglowanie, spowodowany wzrostem cen paliw
slacklining itp.

e wykorzystanie narzedzi rozszerzonej
rzeczywistosci i aplikacji mobilnych
w tworzeniu oferty turystycznej miasta.

e mozliwosé¢ zdobycia miana lidera polskich
miast w dziedzinie narzedzi turystycznych
opartych na aplikacjach mobilnych
i rozszerzonej rzeczywistosci.

o efekt Euro 2012 — wzrost zainteresowania
Polska wsrdéd mieszkancow krajow starej
Unii Europejskiej

e zbudowanie produktu dla nowych odbiorcow
pochodzenia zydowskiego — 0s6b cheacych
odkry¢ swoje korzenie, wnukow Zydow
mieszkajacych w Lublinie przed wojna

e wykorzystanie zasobow oferty festiwalowe;j
miasta do utworzenia statej oferty
turystycznej Lublina

Wskazania w zakresie obszaru produkt turystyczny — oferta turystyczna miasta

Podstawowym katalizatorem i szansg dla rozwoju funkcji turystycznej miasta w najblizszych latach,
sta¢ si¢ moze poprawa dostepnosci komunikacyjnej Lublina, gtownie poprzez rozwdj sieci potaczen
lotniczych z Portu Lotniczego Lublin. Moze to by¢ istotny impuls dla branzy turystycznej
i operatorow atrakcji turystycznych w kierunku budowy wspolnych produktéw turystycznych.

W miesécie w chwili powstawania dokumentu nie funkcjonowaty markowe produkty turystyczne.
Posiada ono za to bardzo konkurencyjny potencjal atrakcji kulturowych, zaréwno w zakresie
zabytkow, muzeow, oferty sztuki wspolczesnej jak i1 przede wszystkim wydarzen. W miescie jednak
nie funkcjonuje sprawna platforma wspotpracy i promocji wielorakich dzialan o potencjale
generowania ruchu turystycznego, podejmowanych przez rézne instytucje. Ten stan rzeczy prowadzi
do tego, ze bardzo wartosciowa i majaca szanse szerokiego powodzenia rynkowego oferta, czgsto nie
istnieje w $wiadomosci potencjalnego, czy nawet odwiedzajacego wiasnie miasto, turysty. Mowa tutaj
migdzy innymi o tych atrakcjach, ktoére funkcjonuja w miescie, ale o ich istnieniu tury$ci nie maja
szans si¢ dowiedzie¢, gdyz nie sa one opisane w materiatach turystycznych czy nie posiadaja
oznakowania w ramach SIM (np. Brama Grodzka, Izba Drukarska, murale, Piwnica pod Fortuna).

W miescie zostaly opracowane takze niezwykle innowacyjne szlaki turystyczne audio i prezentowane
w ramach aplikacji mobilnych, co stawia je w awangardzie polskich osrodkéw miejskich. Jednak brak
informacji o ich istnieniu wyklucza je z obszaru zainteresowania turystow. W Lublinie
przeprowadzono takze digitalizacje zasobow archiwalnych, dotyczacych przedwojennej historii
miasta, co moze stanowi¢ rowniez podstawe budowy innowacyjnych w skali kraju i Europy narzg¢dzi
wspierajacych aktywnos¢ turystyczng.

Przyktadem wzorcowej wspotpracy miasta i regionu w zakresie dostarczania informacji turystycznej
jest dziatajacy przy ul. Jezuickiej LOITiK. Zaklada sig¢, ze moze to by¢ idealne miejsce informujace
takze, o nowej ofercie produktéw turystycznych i szlakow w Lublinie. Dobrym punktem odniesienia
do tego jak moze wyglada¢ komercjalizacja produktow turystycznych wytworzonych w ramach cze$ci
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strategicznej dokumentu, sg karty z gotowymi ofertami turystycznymi z regionu, ze wskazaniem na
miejsce ich zakupu, dostgpne migdzy innymi w LOITiK-u oraz w hotelach.

Istnieje realna szansa na zbudowanie produktéw turystycznych obejmujacych atrakcje turystyczne
Zregionu 1 miasta. Produkty takie moga odwotywac sie do tematdéw takich jak kulinaria, renesans
lubelski, legendy lubelskie, szlaki tematyczne, judaica, wielokulturowo$é¢, a miasto Lublin moze sta¢
si¢ ich naturalnym liderem.

Lublin dysponuje réwniez istotnym potencjatem do rozwoju turystyki aktywnej. W oparciu o atrakcje
takie jak parki miejskie, rzeka przeptywajaca przez miasto czy przewyzszenia pozwalajace na
uprawianie kolarstwa gorskiego, w miescie moze powstaé wysoce atrakcyjny produkt uzupehiajacy
jego podstawowg oferte turystyczng. W jego ramach mozna bgdzie otrzymac sporg dawke adrenaliny
i ro6znorodnej aktywnoS$ci nie opuszczajac granic miasta.

W Lublinie turysta odwiedza ,,wyspy” atrakcyjnosci turystycznej, ktére nie sa w istotny sposob
powiazane ze soba i takze nie tworzg spojnej catoSci tematycznej, w ramach oferty czy produktu
turystycznego, z innymi atrakcjami. Obszary te mozna wskaza¢ zar6wno na obrzezach miasta, mowa
tutaj gtownie o Panstwowym Muzeum na Majdanku oraz Muzeum Wsi Lubelskiej, jak rowniez w
centralnych cze$ciach miast np. Targi Lublin zlokalizowane w Parku Ludowym czy Hala sportowo-
widowiskowa Globus polozona przy ul. Kazimierza Wielkiego. Przywotane atrakcje generuja bardzo
istotny ruch turystyczny. Przykltadowo okoto 100 000 turystow rocznie odwiedza muzeum na
Majdanku, 60 000 turystow co roku zwiedza ekspozycje zlokalizowane w Skansenie. Brak powigzania
tych obszaréw w ramach produktéw turystycznych z innymi tematycznie zblizonymi atrakcjami
W miescie moze oznaczaé, ze okoto 33% turystow odwiedzajacych Lublin nie musi w chwili obecnej
zapoznaé si¢ z atrakcyjnoscia obszaréw zlokalizowanych w centrum miasta. Przywotane obszary
powinny by¢ traktowane jako kluczowe punkty recepcji turystycznej, a przestrzen publiczna w ich
otoczeniu powinna by¢ obiektem szczegodlnego zainteresowania. Wszystkie one powinny zostaé
wyposazone migdzy innymi w informacje o produktach turystycznych Lublina oraz o kluczowych
atrakcjach turystycznych i szlakach turystycznych w miescie. Cato$¢ zasobow multimedialnych
dotyczacych turystyki w mieScie (w tym szlaki i aplikacje mobilne) powinna by¢ zaprezentowana oraz
mozliwa do bezptatnego i bezproblemowego pobrania.

Do kluczowych miejsc recepcji turystycznej zaliczy¢ mozna:

e Zamek Lubelski z Muzeum Lubelskim,

e Panstwowe Muzeum na Majdanku,

e Muzeum Wsi Lubelskiej,

e Ogrdd Saski,

e Dworzec PKP,

e Port Lotniczy Lublin,

e Park Ludowy,

e Okolice Hali sportowo-widowiskowej Globus,
e Plac Litewski i patace zlokalizowane tuz przy nim,
e Stare Miasto,

e Trakt Krolewski.
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W czgsci strategicznej dokumentu zostanie zaproponowany cel strategiczny i szereg dziatan, majacych

na celu nalezyte wykorzystanie wymienionych miejsc dla obstugi i rozwoju ruchu turystycznego
w Lublinie.

Tabela 23 Analiza SWOT: Infrastruktura turystyczna

S — SILNE STRONY W — StABE STRONY

e znaczna liczba szlakow miejskich, e stabe oznakowanie oferty, nieczytelne
tematycznych i kulturowych oznakowanie

e nowy, nowoczesny port lotniczy e slabo rozwini¢ta baza noclegowa — bardzo

e znaczna ilo$¢ restauracji i lokali mata ilo$¢ obiektow o standardzie
gastronomicznych oraz stosunkowo ekonomicznym (hosteli, apartamentow,
konkurencyjne ceny w restauracjach hoteli jednogwiazdkowych).

e szereg dzialan modernizacyjnych, e niewielkie zréZnicowania oferty
realizowanych na terenie Starego Miasta i nie gastronomicznej w miescie. Sporo restauracji
tylko (modernizacja Klasztoru typu ,.karczma” lub ,,stara piwnica”
Dominikanéw, rewitalizacja Podzamcza, o brak lokali reprezentujacych nowoczesne
rewitalizacja przejscia taczacego dawnag podejscie do interpretacji tradycji
dzielnice zydowska ze Starym Miastem) kulinarnych regionu, organizujgcych kursy

¢ silnie rozbudowana infrastruktura turystyki kulinarne i promujgcych lokalng zywno$¢
aktywnej ,w tym zeglarstwa, hale sportowe, e brak kompleksowego oznakowania
stok narciarski, MTB. turystycznego dla turysty pieszego

e brak dostosowania infrastruktury dla potrzeb
0s0b niepetnosprawnych

e dos¢ wysokie ceny ushug noclegowych
W stosunku do ich jakosci

e brak obicktow taczacych funkcje
konferencyjne i noclegowe

O — SZANSE T — ZAGROZENIA

e finansowanie zewnetrzne — fundusze unijne e brak inwestorow zewnetrznych ze wzgledu
(m.in. Polska Wschodnia) oraz z programu na kryzys ekonomiczny
szwajcarskiego e  brak zachet dla inwestorow z branzy

e mozliwo$¢ wykorzystania nowoczesnych hotelowej
technologii do promocji i rozpowszechniania e wysoka konkurencja i skutecznos¢ innych
elementow obszernej oferty turystycznej miejscowosci z regionu Lubelszczyzny

e mozliwo$¢ rozwoju ekonomicznej bazy w pozyskiwaniu funduszy z RPO 2014-2020

noclegowej (np. hostele); ten segment jest
stosunkowo nisko kapitatochtonny

Wskazania w zakresie obszaru Infrastruktura turystyczna

Infrastruktura turystyczna w momencie powstawania dokumentu nie stanowita atutu Lublina. Jej
najmocniejszg strong byla konkurencyjna cenowo oferta gastronomiczna, za§ najstabsza malo
zroznicowana i stosunkowo droga baza noclegowa. Zaktada si¢, ze opracowanie i realizacja Strategii
Rozwoju Turystyki przez Urzad Miasta Lublin, bedzie odczytane jako silne wskazanie
0 perspektywiczno$ci inwestycji w ten obszar gospodarki w miescie. Branza turystyczna i inwestorzy
powinni odpowiedzie¢ na ten sygnal zwigkszeniem strumienia inwestycji w szczegolnosci
W ekonomiczng baze noclegowa.

Istotng przeszkoda w odbiorze przestrzeni miejskiej przez turystow krajowych i zagranicznych moze
by¢ brak Systemu Informacji Miejskiej przeznaczonego dla turystow. Wdrozenie kompleksowego
oznakowania turystycznego umozliwi aktywizacj¢ dla potrzeb turystyki tych atrakcji turystycznych,
ktore wcigz pozostaja w miescie nieodkryte przez potencjalnych turystow.
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Tabela 24 Analiza SWOT: Zasoby ludzkie — aktywnos$¢ spoleczna i kapital spoleczny dla turystyki

S — SILNE STRONY W — StABE STRONY

wspolpraca przedstawicieli samorzadu
wojewodzkiego i miejskieg,0 w ramach
LROT-ui LOITIK-u

proba integracji branzy turystycznej
podejmowana przez Wydziat Sportu

i Turystyki Urzedu Miasta Lublin
otwarto$¢ na budowanie wspolnych ofert
produktowych przez branze z regionu

i miasta (potwierdzona wydanymi kartami
produktowymi przez LROT)

integracja branzy turystycznej z Regionu

i Miasta w ramach Lubelskiej Regionalnej
Organizacji Turystycznej

istotny kapitat spoteczny zgromadzony
podczas walki o tytut ESK 2016

che¢ wspotpracy majacej na celu rozwdj
turystyki przejawiana przez przedstawicieli
urzedu miasta, w ramach prac nad Strategia
Rozwoju Turystyki

otwarto$¢ miasta i jego mieszkancow na
nowe pomysty i nietypowe przedsigwziecia
Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN, ktory
zgromadzit olbrzymi potencjat mozliwy do
wykorzystania w ramach rozwoju oferty
turystycznej

liczne oddolne inicjatywy — galerie, centra
sztuki, miejsca animacji kultury

silny osrodek uniwersytecki (inicjatywy
kulturalne studentéw np. Akademickie
Centrum Kultury ,,Chatka Zaka”)

liczne $srodowisko przewodnikow miejskich,
trzymajace r¢ke na pulsie rozwoju turystyki
w miescie

istniejgce biura podrozy zajmujace si¢

organizacjg turystyki przyjazdowej do miasta

i regionu (np. Perkoz, Lider Tour, Watra
Travel i inne)

wieloletnie braki w koordynacji polityki
turystycznej miasta zdiagnozowane

w ramach struktur Urzedu Miasta

niska aktywno$¢ w dziedzinie rozwoju
turystyki i skupiania inicjatyw oddolnych
Lokalnej Organizacji Turystycznej w
Lublinie

brak umiejetnosci zarabiana na turystyce
przez mtodych ludzi np. jako przewodnicy,
wlasciciele hosteli czy stowarzyszen
generujacych oferte turystyczng

brak umiej¢tnosci uspoteczniania efektow
prac, ktore moglyby stuzy¢ turystom.
niedostateczne komercjalizowanie
podejmowanych przedsiewzig¢¢ (Instytucje
Kultury)

O — SZANSE T — ZAGROZENIA

wykreowanie ambasadorow oferty
turystycznej miasta, wsrod mieszkancow
Lublina przyniesie pozytywne efekty
marketingu szeptanego

zaangazowanie srodowiska studenckiego
i naukowego do procesu tworzenia nowej
oferty turystycznej miasta

Dostrzeganie turystyki, jako szansy
rozwojowej przez polskie samorzady

odptyw mtodych wyksztatconych ludzi

z Lublina z powodu braku miejsc pracy — nie
przekuwania wypracowanego kapitatu na
korzysci

wzrost stopy bezrobocia w kraju
spowodowany kryzysem ekonomicznym, co
moze powodowa¢ atmosfere marazmu,
przektadajaca si¢ na nastroje w branzy
turystycznej i tendencje dezintegracyjne

Wskazania w zakresie obszaru Zasoby ludzkie — aktywnos$¢ spolteczna i kapital spoleczny dla
turystyki

W dziedzinie rozwoju i Sieciowania wspotpracy zasobow ludzkich wokot tematu turystyki w Lublinie
widoczne sg wieloletnie zaniechania. Ich obrazem jest brak aktywnej lokalnej organizacji turystyczne;j,
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ogniskujacej uwage i kierunkujacej rozwoj funkcji turystycznej miasta. Formalnie dziatajaca Lubelska
Lokalna Organizacja Turystyczna sprawie wrazenie struktury organizacyjnej, ktoérej wptyw na branze
turystyczng nie jest mierzalny. Brak organizacji-lidera, skupiajacego przedstawicieli branzy,
spowodowal uczucie niemocy i nieche¢ do angazowania si¢ we wspoOlne prace przez czes¢

przedstawicieli srodowiska turystycznego.

Zagadnieniem o istotnej wadze jest zaangazowanie jak najszerszego Srodowiska turystycznego
w ramach prac warsztatowych, dotyczacych rozwoju turystyki, prowadzonych w trakcie opracowania
dokumentu strategicznego, a takze po jego zakonczeniu. W ramach tych prac powinny powsta¢ grupy
wspotpracujgce w tematach konkretnych produktéow turystycznych. Grupy takie maja kluczowe
znaczenie dla powodzenia procesu wdrozenia strategii.

W ramach istniejacej struktury Urzedu Miasta nalezy zapewni¢ nalezyte miejsce tematowi rozwoju
produktéw turystycznych i ich promocji. Jest to koniecznym krokiem w celu realizacji zatozen
i wskazan wynikajacych ze strategii. Osoby oddelegowane do opisanych zadan powinny posiadaé
srodki 1 mozliwo$ci skutecznego i statego dziatania, majgcego na celu inicjowanie i realizacj¢ zadan
stuzacych szeroko pojetemu rozwojowi i promocji turystyki w miescie.

Sam proces tworzenia strategii rozwoju turystyki ma istotne znaczenie dla aktywizacji potencjatu
oddolnego. Mozliwie szerokie zakreSlenie perspektyw rozwoju turystyki, moze przyczyni¢ si¢ do
wykorzystania potencjatu aktywowanego w ramach ubiegania si¢ o tytut ESK 2016.
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7. Analiza istniejagcych dokumentéw strategicznych,
istotnych dla rozwoju turystyki miasta

W ramach analizy zapoznano si¢ z potencjalem rozwoju turystyki Lublina oraz kierunkami rozwoju
realizowanymi przez miasto na mocy obowigzujacych dokumentow strategicznych, w tym przyjeta 28
lutego 2013 roku Strategia Rozwoju Lublina na lata 2013-2020.

STRATEGIA ROZWOJU MIASTA LUBLIN 2020 (SRL)

Najwazniejszy i najaktualniejszy dokument, ktéry ukierunkowuje rozwdj miasta na kolejne 7 lat.
W nowoczesny sposob nakresla obszary rozwojowe miasta oraz obszary inspiracji. Nie koresponduje
to w pelni ze znang z dotychczasowych dokumentow strukturg celowa. Zawarte w nim zapisy sa
deklaracja rozwoju miasta w okreslonych kierunkach. Istotnym przestaniem dokumentu jest otwartos¢
na przyszto$¢ i jej roznorodne scenariusze, ktére moga si¢ spetni¢ lub nie. Sita podejscia
realizowanego w strategii to uspolecznienie i zaproszenie do realizacji jej zapiséw szerokiego grona
partnerow. Podkresla si¢ w niej konieczno$¢ budowy dobrych partnerstw, wokot priorytetow i dziatan,
gdyz dopiero one mogg zagwarantowa¢ sukces wdrozeniowy. Takie podejscie jest nie tylko istotnym
warunkiem realizacji Strategii Rozwoju Lublina, ale réwniez Strategii Rozwoju Turystyki — jako
multidyscyplinarnej gatezi gospodarki. Cho¢ w strategii do 2020 roku nie zapisano wprost celow
strategicznych i operacyjnych, ktore wiazatyby sie z turystyka, mozna odnalez¢ ukierunkowanie na
rozwdj tej wilasnie dziedziny gospodarczej w wielu dziataniach i fragmentach dokumentu. Dla
porownania, w dokumencie Strategia Rozwoju Miasta Lublin z 2008 roku, w ramach celu
strategicznego 1 — wzmocnienie dynamiki gospodarczej zapisano Cel operacyjny 1.4. Rozwdj sektora
turystyki.

Mozna przyjaé, ze wraz ze zmiang myslenia strategicznego, w nowej SRL, rozwoj funkcji turystycznej
miasta zajmuje jeszcze wazniejsze miejsce niz w dokumencie z 2008 roku. Nierozerwalnie
zrozwojem funkcji turystycznej wigzg si¢ takie cechy jak otwarto$¢ (np. na gosci, nowe trendy),
przyjaznos¢ (np. przestrzeni miejskiej, instytucji kultury) czy przedsiebiorczo$¢ (che¢ podejmowania
ryzyka biznesowego przy tworzeniu elementow bazy turystycznej).

Sam sposob wyrazenia misji Lublina na tamach Strategii Rozwoju, pokazuje zbiezno§¢ myslenia
Z najnowszymi trendami w turystyce. Lublin jako miasto inspiracji, otwarte na inspiracje zewngtrzne
i wewngtrzne, a takze samo miasto stanowigce inspiracje dla innych ma istotne szanse na trwate
zaistnienie na rynku turystycznym. Obecnie turystyka kulturowa jest coraz bardziej otwarta,
angazujaca 1 wykorzystujgca nowe technologie i formy przekazu. Mozna $miato powiedzie¢, ze
inspiracja weszla na stale do kanonu relacji pomie¢dzy miastem, a turysta we wspotczesnym
rozumieniu tego zjawiska.

Ponizej przedstawiono analize SRL pod katem zapisanych w niej dziatan i postulatow wplywajacych
bezposrednio lub posrednio na rozwoj funkcji turystycznej miasta. Jest to podstawa do kreacji wizji
i projektow, ktore zostang zaprogramowane w ramach Strategii Rozwoju Turystyki do roku 2025.
Analizie poddano kolejno obszary rozwojowe i obszary inspiracji zapisane w SRL.
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Dotyczy zar6wno otwarto$ci na przesztos¢, jak i na przyszto$¢ mieszkancéw na siebie nawzajem oraz
na relacje migdzynarodowe. To podstawa stworzenia unikatowego produktu turystycznego, miasta
swiadomego swojej wyjatkowej historii i moéwigcego o niej w sposodb odwazny i nowoczesny,
wykorzystujac technologie przysztosci.

Ten obszar rozwoju kladzie silny nacisk na poprawe dostgpnosci komunikacyjnej Lublina, zarowno
lotniczej, jak i drogowej. Jest to niezbgdny czynnik rozwoju turystyki.

W ramach Otwartosci wskazuje sie¢ w SRL w punkcie A.2. na rozwdj relacji zewnetrznych,
W szczegolnosci w aspekcie cyberprzestrzeni i turystyki. Cyberprzestrzen traktowana jest tutaj jako
wirtualna forma poznania miasta, niekoniecznie zakladajaca podréz do niego. Wskazuje to rowniez na
sporg pracg jaka instytucje miejskie, gtownie Teatr NN, wilozyly w digitalizacje zasobow
archiwalnych zwigzanych z dziedzictwem i tozsamoscig miasta.

W ramach otwartosci podkresla si¢ roéwniez istotne znaczenie rozwoju kompetencji wschodnich, ktore
sa rowniez wyjatkowym wyr6znikiem Lublina na turystycznej mapie kraju. Mozna dos$¢ szeroko
potraktowa¢ to zagadnienie widzac w Lublinie mozliwo$¢ utworzenia ,,ambasady turystycznej”
wschodu, w tym w szczegblnosci miast takich jak Lwow, Grodno i Wilno.

W ramach dzialania A 2.3 Wzmocnienie atrakcyjnosci turystycznej Lublina wskazuje si¢ na:

e Stworzenie i wdrozenie programu ,,Lublin goscinny” (wg aplikacji ESK 2016).

e Ustalenie i wdrozenie programu zintegrowanego zarzadzania dziedzictwem kulturowym.

e Budowanie oferty turystycznej zroznicowanej ze wzgledu na potrzeby réznych odbiorcow
oraz integrujacej walory miasta i regionu powiazanie z e-dost¢gpem do jej ustug.

W dziataniu A 2.2. obejmujacym Lublin 2.0 mozna takze zauwazy¢ istotng szanse na zbudowanie
przewagi konkurencyjnej miasta, wokot nowoczesnych prezentacji w przestrzeni cyfrowe;.

Z kolei Dziatanie A 2.4. - Promowanie Lublina w kraju i za granicg, ma kluczowe znaczenie dla
wzrostu rozpoznawalnosci marki Lublin oraz osiaggnig¢ miasta, co bezposrednio przektadac si¢ bedzie
na popularno$¢ wsrod turystow.

Jedng z najistotniejszych podstaw kreacji produktu turystycznego miasta Lublina, bedzie kultura.
Dlatego dziatania zapisane w ramach A.3. — Wzmacnianie otwartosci kulturowej, majg znaczenie
takze dla rozwoju turystyki. Miasta otwarte na inne kultury majg znacznie wigkszy potencjat
przyciagania strumienia turystow kulturowych (np. Berlin, Nowy Jork). W wypadku Lublina mowa
tutaj o naturalnej otwartosci na stykajace sie w tym miejscu kultury wschodu i zachodu oraz diaspore
zydowska.

W ramach dziatan zapisanych w punkcie A.4. - Budowanie wigzi regionalnych i metropolitalnych
wskazuje sie na silng potrzebe integracji oferty turystycznej regionu i Lublina. Wspolna oferta
turystyczna stwarza szanse zwielokrotnienia zyskow z obstugi ruchu turystycznego, ktory moze
i powinien coraz czesciej dostrzegaé Lublin i Lubelszczyzne.

To niezwykle wazna rowniez dla turystyki cecha, tworzaca niepowtarzalng atmosfer¢ miasta,
w ktorym chce si¢ przebywac¢ i do ktorego chce si¢ wraca¢. Dotyczy ona zarowno przestrzeni
miejskiej, jak i sprawno$ci funkcjonowania ustug miejskich oraz dostgpnosci atrakcyjnych form
spedzania czasu wolnego.
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W ramach tego obszaru rozwojowego wskazano w szczeg6lnosci na:

B 1. Poprawa infrastruktury technicznej — realizacja tego postulatu wptynie takze na poprawe
jakosci przezy¢ turystycznych w Lublinie.

B 2. Zwickszenie komfortu zycia

B.3. Dbatos¢ o kultur¢ przestrzeni — niezwykle wazna dla uatrakcyjnienia produktu
turystycznego miasta. Szczegdlnie w zakresie poszanowania historycznych i estetycznych walorow
przestrzeni miejskiej. Zgodnie z zapisami SRL miasto ma szans¢ zaoferowaé turyScie w nieodleglej
perspektywie wysokiej jakosci przezycia estetyczne, zwigzane z madrym obcowaniem z miastem.
»Wysoka kultura przestrzeni oznacza przyjazne otoczenie harmonijnie zaspokajajace ludzkie potrzeby
z priorytetowym traktowaniem walorow historycznych, krajobrazowych, ekologicznych
i estetycznych. Cechami takiego otoczenia sa m.in.: dostepnos$¢ pieszo i rowerem codziennych celéw
podrézy, wygodna i estetyczna mata architektura, obecno$¢ sztuki publicznej, brak hatasu
akustycznego i wizualnego, mozliwo$¢ tatwego obcowania z naturg i historig, urozmaicone widoki
i obecno$¢ panoram, dobre warunki do rekreacji, atrakcyjne miejsca spotkan, dbato$¢ o estetyke
w duzej i matej skali, czytelny uktad urbanistyczny itd.”.

Niezwykle istotne znaczenie dla turystyki ma dziatanie B.3.1. Realizacja Programu Rewitalizacji dla
Lublina, w tym Przebudowa Podzamcza.

B.3.2. Wzmacnianie warto$ci kulturowych przestrzeni miasta jest dziataniem o silnym impecie dla
rozwoju turystyki. Specyficzne postulaty tego dzialania majg szans¢ trwale zmieni¢ oblicze stref
uzytkowania turystycznego miasta. Sam fakt nadania znaczenia tym zagadnieniom na poziomie SRL
ma kluczowe znaczenie dla rozwoju turystyki:

e Dokonczenie i realizacja programu zintegrowanego zarzadzania dziedzictwem kulturowym.

e Dlugofalowe starania o wpis zabytkowego centrum Lublina na Liste Swiatowego Dziedzictwa
UNESCO.

e Powigkszanie stref ruchu pieszego dogodnych dla kontaktéw spotecznych, z dbatoscig o ich
estetyke 1 jakos$¢ uzytkowas.

e Aktywna ochrona panoram i widokow miasta.

e Program wprowadzania sztuki w przestrzen miasta.

e Stworzenie i wdrazanie Systemu Informacji Miejskiej sluzacego orientacji w miescie.

Niezwykle istotna cecha w rozwoju turystyki. Na tamach Strategii Rozwoju Turystyki uwazamy, ze
przedsigbiorczo$¢ wtasnie moze w znaczacy sposob wzmocni¢ potencjal bazy turystycznej i oferty
turystycznej miasta (hostele, apartamenty, galerie sztuki, ustugi przewodnickie, kawiarenki itp.).

Dla rozwoju turystyki w miescie istotne jest takze to, ze: ,,Lublin jest jednym z najwazniejszych
osrodkow przemystu spozywczego w kraju”. Lokalizacja miasta w rolniczym regionie, ktory jest
spichlerzem Polski, stanowi doskonatg baze surowcowa, gléwnie dla produkcji roslinnej. W kilku
powiatach dominujg tradycyjne metody produkcji rolnej, ktore stanowia doskonaty poczatek rolnictwa
ekologicznego. W okolicach Lublina usytuowane sg takze gospodarstwa rolne o wysokim potencjale,
produkujgce na potrzeby przetwdrstwa owocowo-warzywnego. Producentow wspiera dobrze
rozwinigta sie¢ instytucji otoczenia rolnictwa. Wobec niewatpliwych atutow rozwojowych tej branzy,
miasto Lublin ma szanseg sta¢ si¢ czolowym osrodkiem certyfikacji i badan nad zywnos$cig w Polsce”.
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Nie wplywa wprost na rozwoj turystyki, ale znaczaco modyfikuje atmosfere i dziatania kulturalne w
miescie. Szczegodlnie rozumiana jako magnes do przyciggania miodziezy z Polski i ze $wiata, dziala
takze jako impuls do podejmowania decyzji wyjazdowych w grupie wickowej 18-25 lat. Jakos¢ zycia
akademickiego procentuje takze inicjatywami festiwalowymi, koncertowymi czy animacja kulturalng
pojmowana szeroko. Atrakcyjno$¢ turystyczna miasta jest takze istotna dla rozwoju funkcji
akademickiej, im wigcej mtodych ludzi odwiedzi Lublin w celach turystycznych, tym wiecej wybierze
miasto jako miejsce studiow.

W dokumencie SRL wskazano rowniez na najwazniejsze obszary, ktére beda motorami rozwoju
miasta nazywajac je obszarami inspiracji. Do najbardziej istotnych z perspektywy rozwoju turystyki
zaliczy¢ mozna w szczeg6lnosci:

7.7. Miasto 2.0. — miasto jako dynamiczny sieciowy system informatyczny

7.8.Dziedzictwo jako szansa — dziedzictwo odczytane na nowo i przedstawione za pomocg
nowoczesnych $rodkow, jako czynnik atrakcyjnosci miasta dla mieszkancéw i turystow.

7.9. 700-lecie lokacji Lublina — szczego6lny charakter roku 2017 mozna wykorzysta¢ jako dodatkowy
aspekt promocji turystycznej Lublina.

7.10. Eksperyment i zabawa — zabawa rozumiana jako nowoczesna metoda poznania, interakcji, dla
ktorej przeciwienstwo stanowi nie praca... lecz depresja. Zaklada ona mozliwos¢ skuteczniejszej
komunikacji z nowymi, szczegélnie mtodymi odbiorcami.

7.17. Kompetencje wschodnie — niezbedne rowniez do kreacji autentycznego i niepowtarzalnego w
skali Europy produktu turystycznego, o wysokiej atrakcyjnosci rynkowej zaréwno dla odbiorcow ze
wschodu jak i zachodu Europy.

LUBLIN. EUROPEJSKA STOLICA KULTURY 2016, APLIKACJA FINALOWA, UM
LUBLIN 2011

Turystyka kulturowa jest w dzisiejszych czasach jednym z gléwnych nurtow turystyki miejskiej na
swiecie. Konkurs Europejska Stolica Kultury 2016 dat Lublinowi bezprecedensowa szans¢ na silne
zaznaczenie swojej obecno$ci na turystycznej mapie Polski i Europy, jako miejsca zywego
i wielokulturowego, ktore warto odwiedzi¢. Aplikacja finatowa Lublina do tytutu ESK 2016 zaktada
realizacje wielu innowacyjnych projektow, zwigzanych z szeroko pojeta kultura, ktoére z pewnoscia
przyciagnetyby niejednego turyste. Wykonana praca jest takze bogatym zrédiem inspiracji dla
autoréw niniejszej Strategii Rozwoju Turystyki, ktorzy dostrzegaja ogromny potencjal w rozwoju
turystyki kulturowej w miescie, dlatego tez zamierzajg czerpa¢ pomysly bezposrednio z zapisow
analizowanego dokumentu.

Po lekturze aplikacji finalowej Lublina do Europejskiej Stolicy Kultury 2016 nie sposob oprzec si¢
wrazeniu, iz kultura oraz fakt ubiegania si¢ o tytut ESK trwale odmienity Lublin. Mimo przegrane;j
rywalizacji z Wroctawiem, w mie$cie wida¢ efekty podjetych juz krokow, ktore objawiajg si¢ na wiele
sposobow. Pozytywna energia do zmian, powszechne wykorzystywanie efektow synergicznych oraz
holistyczny charakter prowadzonych dzialah sa w Lublinie zauwazalne i przede wszystkim
odczuwalne. Nieodzownym elementem obecnie wdrazanych projektow jest silne przywigzanie do roli
konsultacji spotecznych i miedzysektorowej wspotpracy ponad podziatami, co z pewnos$cig jest cenng
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spuscizng ,lubelskiej ESK-i”. Powstate pracownie czy ,myS$larnie” oraz Spoteczny Komitet

Organizacyjny ,,SPOKO”, ktéory zwany byl ,alternatywna rada miasta”, sg tego najlepszym
przyktadem, gdyz Lublin czerpie z ich dorobku, wdrazajac niektére z projektow lub opracowujac
»Nowa Strategic Rozwoju Kultury — Lublin 2020”. Klimat oraz zakres obecnie prowadzonych
W miescie dziatan silnie koresponduje z zapisami zawartymi w aplikacji, a gdyby chciano okresli¢ je
jednym, najlepiej charakteryzujacym stowem, byloby to stowo: OTWARTOSC. Z cala pewnoscia
prawda sa stowa zawarte we wstepie analizowanego dokumentu, méwiace, iz ,,Lublin dojrzat zarowno
do udzwigniecia wygranej, jak i do przegranej”, gdyz przyjezdzajac do miasta czlowiek odnosi
nieodparte wrazenie, ze Lublin juz wygrat.

Aplikacja finalowa Lublina jest dokumentem tak $§miatym, innowacyjnym i pelnym ciekawych
inicjatyw, iz nie sposob wymieni¢ w tym miejscu wszystkich najwazniejszych. W zamierzeniu
autoréw kultura ma sta¢ si¢ kotem zamachowym dla rozwoju spoleczno-gospodarczego calego miasta,
a rozwijajacy si¢ i odwaznie kroczacy w przysztos¢ Lublin, stawia sobie za cel pociggnigcie za soba
nie tylko catego regionu, ale catej Polski Wschodniej — z Biatymstokiem i Rzeszowem na czele — oraz
zachodnich rubiezy Ukrainy, wspotpracujac aktywnie z Lwowem. W ten sposob w ramach dziatan
skupionych w osi tematycznej ,,Wobec Wschodu” Lublin realizuje ogdlnopolska aspiracje do bycia
mostem taczacym Europg Wschodnia z Zachodem, a zarazem podkresla swoje wyjatkowe potozenie
na styku dwoch przenikajacych sie §wiatow — rozwinigtej Unii Europejskiej i troche ,,egzotycznego”
dla wigkszosci Europejczykéw Wschodu. Zawigzane kontakty miedzy ludzmi oraz wytworzone
partnerstwa z innymi miastami, to efekt silnej wspotpracy, wymiany opinii oraz wielu podrozy
odbytych miedzy Lublinem a innymi europejskimi miastami — Liverpoolem, Budapesztem, Linzem,
Koszycami, Istambulem, Tbilisi, Baku i wieloma innymi. To imponuje oraz wskazuje, w jaki sposob
Lublin planuje wspottworzy¢ i1 wykorzystywaé idee zjednoczonej Europy, w ktorej obecnie
funkcjonujemy.

Mimo pewnego elementu ,,utopijnosci”, dokument zawiera ogromng liczb¢ pomystéw i planowanych
do wdrozenia dziatan, ktore sg $miato realizowane. Przyktadem moze by¢ chociazby Centrum
Spotkania Kultur czy rozbudowa Osrodka Praktyk Teatralnych w Gardzienicach. Jako iz autorzy za
jeden z gtdéwnych celow stawiaja sobie potaczenie kultury z ekologia, turystyka i przedsigbiorczoscia,
w dokumencie nie brakuje pomystéw na zainwestowanie w ,turystyke kulturowa, przez rozwdj
szlakow kulturowych, wiosek tematycznych, kultury tradycyjnej i rewitalizacji dziedzictwa
duchowego”.

W ramach aplikacji do ESK przygotowano szereg projektow, ktore moglyby znaczaco podniesé
atrakcyjnos¢ turystyczng miasta. Wérod nich wymieni¢ mozna przede wszystkim:

¢ KULTURA KULINARNA - Eko-Kulinaria w Lublinie — prezentowana od maja do
pazdziernika wielka wystawa naturalnej zywnosci odbywajaca si¢ w Muzeum Wsi Lubelskiej.

e WJIAZD SITARZY DO LUBLINA - niegdy$ sitarze wedrowali po calej Europie, sprzedajac
swoje wyroby. Ich witanie oraz Zegnanie przybrato forme¢ uroczystego obrzedu. Projekt
przewidywat odtworzenie drogi sitarzy z Bilgoraja do Lublina.

e Lubelska Karta Goscinno$ci — miata skodyfikowa¢ zasady, ktore statyby si¢ podstawa do
stworzenia europejskiego znaku ,,Miasto Goscinne”.

e Bramy Miasta — zapewnienie wszystkim odwiedzajacym niezbednych informacji w miejscach
takich jak dworce, lotnisko, takséwki czy autobusy.

e Kwatery Kultury — ,,program udostepniania stancji, mieszkan studenckich i apartamentow
prywatnych turystom.” Wdrozenie tego programu pozwolitoby czasowo podnosi¢ dostgpnosé
tanszej bazy noclegowej, ktora obecnie nie jest dostatecznie rozwinieta.
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e DZWIEKOWY ATLAS LUBELSZCZYZNY — ,stworzenie utworéw muzyki wspolczesnej
w oparciu o dzwigki i melodie nagrane w ciggu jednego dnia, o ré6znych porach, w miastach
i wioskach wojewodztwa lubelskiego.” Multimedialny odtwarzacz znajdujacy si¢ w Lublinie

moze stac si¢ swoistg bramg do odkrycia atrakcyjnos$ci turystycznej calego regionu.

e TAJEMNICZY OGROD — ,,potozony w centrum Lublina Ogrod Saski zamieniony zostanie w
dziecigecg, magiczng kraing marzen, przygody i przyjazni”. Powstanie takze scena, na ktdrej
beda odbywaly si¢ plenerowe spektakle przygotowane przez Teatr Lalki i Aktora.

e MIEJSKIE METAMORFOZY - czyli festiwal $wiatta i ,mappingu”, pokazywania
wielkoformatowych obrazéw na fasadach budynkow.

e JUWENALIA EUROPEJSKIE — przy odpowiednio atrakcyjnym programie mogg stac si¢
wydarzeniem ogolnopolskim na miar¢ warszawskich ,,Ursynaliow”.

e CENTRUM ZABAWY WIEDZA — nowoczesne miejsce edukacji poprzez zabawg. Centrum
wpisuje sie w trend tworzenia interaktywnych muzed6w mocno angazujacych odbiorce, ktory
podczas poznawania moze dowolnie ,,bawi¢ si¢” ekspozycja.

e KULTURA MIEJSKA - realizowany przy udziale zagranicznych miast-partnerow program
wspierania ,,sztuki ulicy” 1 wszelkich jej przejawow, takich jak graffiti, skateboarding,
parkour, freerun, czy kultura klubowa. Street art potrafi by¢ wyjatkowo atrakcyjny dla
masowego odbiorcy, stad tez konieczno$¢ silnego promowania wydarzen odbywajacych sie
w ramach programu.

STRATEGIA WSPIERANIA ROZWOJU SPORTU | REKREACJI W LUBLINIE DO ROKU
2015, UM LUBLIN, 2011

Przyjeta w potowie roku 2012 przez Radg Miasta Strategia okre$la priorytety z zakresu wspierania
sportu i rekreacji w miescie Lublin. Realizacja zapisow Strategii ma si¢ przyczyni¢ do
upowszechnienia sportu i rekreacji wéréd miodziezy i mieszkancow Lublina, a takze umozliwi¢ im
podziwianie widowisk sportowych na wysokim poziomie krajowym i europejskim. Poza sportem
wyczynowym i mtodziezowym obszerna cze$¢ dokumentu poswigcona jest zagadnieniu rekreacji,
ktoéra uznawana jest za jeden z kluczy do zdrowia lubelskiego spoteczenstwa. Okreslona misja
przewiduje m.in. stwarzanie warunkow do uprawiania r6znych form rekreacji, rownomierny rozwaj
oraz udostgpnianie obiektow sportowych. Realizacja zamierzonych celow skupionych wokot rekreacji
oraz sportu kwalifikowanego i mtodziezowego jest w duzej mierze zwigzana z inwestycjami
infrastrukturalnymi: w baze przyszkolng, miejska i osiedlowa oraz w obiekty sportowo-widowiskowe.
Wraz z tymi inwestycjami przewidywana jest rowniez: intensyfikacja dziatan w ramach szkolenia,
promocja zdrowego trybu zycia oraz wspolpraca miedzy réznymi podmiotami, zajmujacymi si¢
sportem — Ministerstwem Sportu i Turystyki, klubami, szkotami czy MOSiR-em.

Z punktu widzenia autorow SRT Miasta Lublin zapisy tego dokumentu sg istotne w zakresie
inwestycji w infrastrukture, z ktorej korzysta¢ beda mogli takze turysci odwiedzajacy miasto. Miejsca
odpoczynku i rekreacji dedykowane przede wszystkim mieszkancom wptywajg takze na wizerunek
i przyjazno$¢ miasta w oczach odwiedzajgcych, ktérzy chetnie spedzg czas w atrakcyjnym parku, na
basenie czy tez lodowisku. Ponadto warto pamigtaé, iz duze obiekty sportowe, takie jak hala czy
stadion, sta¢ si¢ moga miejscami kongresow, wystaw czy konferencji, co zwigkszy liczbe turystow
biznesowych w Lublinie.

Dodatkowa korzyscig dla sektora turystyki moze by¢ fakt korzystniejszego wizerunku Lublina,
bedacego efektem skutecznej promocji miasta poprzez sport kwalifikowany na wysokim poziomie.
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Zarowno imprezy sportowe wysokiej rangi, jak i kluby uczestniczace w rozgrywkach na najwyzszych
szczeblach krajowych i w rozgrywkach europejskich, moga skutkowaé pozytywnymi informacjami na
temat Lublina w mediach. Oprocz imprez, ktore relacjonowane sg na calym $wiecie (jak EURO 2012)

sport moze stawi¢ imi¢ danego miasta w inny, nieco zaskakujacy sposob. Przykladem moze by¢
popularnoé¢ miasteczka Wista w Beskidzie Slaskim, rozstawionego przez sukcesy Adama Matysza

lub angielskie ,,robienie Poznania” (ang. ,,do the Poznan™) zapoczatkowane przez kibicow Lecha
Poznan podczas meczu Ligi Europy w Manchesterze w pazdzierniku 2010.147

Wydarzenia sportowe moga mie¢ takze wymierne korzysci dla lokalnej branzy turystycznej. Przy
odpowiednim wsparciu finansowym oraz wykorzystaniu marketingowego potencjalu lokalnych
klub6éw i organizowanych imprez, sport moze sta¢ si¢ jednym z motywoéw podrozy turystycznych do
Lublina, zapetniajac przy tym obiekty noclegowe w miescie. Jest to z pewnoscia mozliwe, jesli
odbywajace si¢ wydarzenia beda rozgrywane na miedzynarodowym szczeblu.

STRATEGIA MARKI LUBLIN — MIASTO INSPIRACJI, UM LUBLIN 2007

Strategia marki Miasta Lublin obejmuje pozycjonowanie oraz elementy strategii komunikacji. Jej
zapisy sa niezwykle istotne z punktu widzenia rozwoju turystyki i budowania wizerunkowych
produktéw turystycznych, beda one mialy bowiem kapitalne znaczenie dla budowania wizerunku
Lublina nie tylko jako destynacji turystycznej, ale rowniez miasta jako takiego. Analiza zalozen
Strategii marki pokazuje, iz wystgpuje petna kompatybilno$¢ miedzy dwoma dokumentami.

Strategia marki Miasta Lublin definiuje:

e elementy pozycjonowania - Dziedzictwo - Lublin to miasto o blisko 700 — letniej historii
obfitujacej w wazne i malownicze wydarzenia rodzace si¢ na styku kultury polskiej
i wschodnich kresow Rzeczypospolitej. Nie mozna w pelni zrozumie¢ tego miasta bez
poznania jego tradycji jagiellonskich, wielokulturowoséci i wieloreligijnosci, jak rowniez
przedwojennej wagi diaspory zydowskiej. Lublin to historycznie miejsce styku cywilizacji
zachodniej z duchowoscia wschodnia. Dziedzictwo miasta jest jednym z bardziej znaczacych
na tle innych polskich miast;

e kluczowe watki z historii marki wazne dla jej dzisiejszej tozsamosci: $wietnos¢ okresu
jagiellonskiego, wielokulturowos¢ i tradycja jarmarkow, tolerancja religijna wspierajaca
wielowyznaniowo$¢ (zydzi, katolicy, ewangelicy iprawostawni), sztuka i literatura
renesansowa, przedwojenna diaspora zydowska,

e wyjatkowos¢ marki: bogactwo historyczne i kulturalne miasta w kameralnej, a przez to
niepowtarzalnej, inspirujgcej odstonie, potencjat kreatywny tkwiacy w mtodych ludziach,

e kompetencja ,,wschodnia” bedaca pochodng blisko$ci geograficznej wschodu i specyficznej
duchowosci kresowej, potencjat ekologiczny produktéw (organic food),

147 Charakterystyczny sposob stadionowej zabawy podpatrzony zostat przez kibicow Manchesteru City i szybko
rozprzestrzenit si¢ po Wyspach Brytyjskich pod nazwa ,,Poznan”. Obecnie spotka¢ go mozna nie tylko na
stadionach. 16 grudnia 2012 r. 15 tysiecy widzow wykonato ,,Poznan” podczas ceremonii wreczenia nagrod
Sportowych Osobistosci Roku BBC (ang. BBC Sports Personality of the Year), w obecnosci migdzy innymi
brytyjskiej Ksieznej Kate: http://www.bbc.co.uk/sport/0/sports-personality/20749871
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e wizj¢ marki: punkt widzenia - Lublin jest miastem, w ktorym $wiadomos$¢ bogactwa
przesztosci powinna inspirowac przysztos¢. Przyszto$¢ kulturalng, akademicka i biznesowa;
obietnica - Chcemy by Lublin wyzwalal w ludziach zmian¢ oraz odkrywcze i tworcze
myslenie; sposob dziatania - Aby zrozumie¢ Lublin trzeba go poczu¢. Lublin nalezy
do$wiadczaé a nie jedynie ogladac™®,

Przedstawione w czeSci strategicznej SRT wizja oraz misja Lublina jako destynacji turystycznej
W pelni oddaja ide¢ marki Lublin — Miasto Inspiracji. Rowniez zaproponowany program rozwoju
produktéw turystycznych odnosi si¢ do wskazanych elementow pozycjonowania i tozsamo$ci marki.
Zdecydowanie wigc wdrozenie Strategii rozwoju turystyki przyczyni si¢ w duzej mierze do budowania
marki miasta zgodnie z zapisami strategii marki.

* %k %

Wsréd dokumentdéw rozwojowych Lublina nie powstat dotychcezas zaden, ktory $cisle odnositby si¢ do
zagadnien gospodarki turystycznej. W przeanalizowanych dokumentach pojawiaja si¢ co prawda
nawigzania do turystyki, jednakze mozna odnie$¢ wrazenie, iz jest to raczej wypadkowa podstawowej
cechy turystyki — interdyscyplinarno$ci. Turystyka czerpie bowiem z wielu réznych dziedzin zycia,
np. kultury, sportu i rekreacji. Dowodem na to sa wskazane w tym rozdziale plany z aplikacji
finalowej miasta do konkursu na Europejska Stolice Kultury 2016. Ich realizacja z pewnoscia
przyczynitaby Si¢ do wzrostu atrakcyjnosci turystycznej Lublina, a co za tym idzie, zwigkszenia
intensywnosci ruchu turystycznego w miescie, jednak bytby to efekt osiagniety niejako ,,przy okazji”,
podczas rozwoju innego sektora. Z kolei na tamach Strategii Rozwoju Lublin 2020 elementy
gospodarki turystycznej wskazywane sg jako czynnik wspierajacy lub uzupelniajagcy rozwoj miasta,
W ramach obszarow takich jak otwartos¢, przyjaznos¢ czy akademickos$¢. Dokument ten ze wzgledu
na mnogos¢ tematow, ktore zostaly w nim podjete, nie traktuje turystyki priorytetowo.

Zapisy przeanalizowanych dokumentéw odnoszace si¢ do turystyki stanowily wielokrotnie inspiracje
dla autorow niniejszej Strategii. Plany w nich przygotowane zostaly potraktowane jako cenny wktad
do dalszych prac nad programowaniem turystycznego rozwoju Lublina. Wiele pomystow na ten
rozwoj zostalo zaczerpnigtych wilasnie z powyzszych dokumentéw. Kompleksowe ujecie turystyki
w ramach sektorowej strategii da ogromne mozliwos$ci rozwoju tej dziedziny gospodarki i pozwoli
uczyni¢ w przysztosci Lublin jednym z najatrakcyjniejszych turystycznie miast Polski, z wypracowang
silng 1 wyr6zniajaca si¢ marka miejsca.

148 7r6dto: www.um.lublin.pl

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO

ROZWO!)
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Projekt wspoffinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013



http://www.um.lublin.pl/

—ablin

wrstomsemacy O TRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 - CZ. |. ANALITYCZNA

153

Stowniczek pojec

A. POJECIA PODSTAWOWE

Ze wzgledu na mnogo$¢ definicji pojecia ,turystyka” (a co za tym idzie takze terminu ,turysta”),
niezbedne jest przyjecie jednolitej terminologii, na potrzeby niniejszego dokumentu.

Generalnie, w literaturze przedmiotu dla opisania zjawiska przyjmuje sie, ze:

Turystyka — zespot stosunkow i zjawisk, ktore wynikaja z dobrowolnej podrézy i pobytu osob
przyjezdnych, jesli nie wystepuje w zwiagzku z tym osiedlenie i podjecie pracy zarobkowej.149 To
aktywno$¢ czasu wolnego, zaktadajaca zmiang stalego miejsca pobytu. Wiec to ruch, poruszanie si¢
jest tym, co czyni turyste.150

Jednakze obecnie najczesciej stosowanymi, sa definicje przyjete przez Swiatowa Organizacje
Turystyki (UNWTO), ktore precyzyjniej okreslaja pojecia turystyki i turysty. Jest to terminologia
opracowana na potrzeby statystyczne, a jej wytyczne przyjmuje si¢ jako wigzace na calym $wiecie,
réwniez w Polsce. Te definicje stosowane sg przez Ministerstwo Sportu i Turystyki, Instytut Turystyki
oraz Gtéwny Urzad Statystyczny, tak wiec autorzy dokumentu rowniez przyjmuja je za nadrz¢dne
wobec wszelkich innych.

UNWTO przyjmuje co nastepuje: ™"

Turystyka — og6ét czynnosci osob, ktére podrézujg i przebywaja w celach prywatnych lub
zawodowych, nie dluzej niz rok bez przerwy, poza swoim codziennym otoczeniem, z wylaczeniem
wyjazdow, w ktorych gtownym celem jest aktywno$¢ zarobkowa, wynagradzana w odwiedzanej
miejscowosci lub kraju.

Odwiedzajacy — kazda osoba podrozujaca do miejsca znajdujacego si¢ poza jej zwyklym
otoczeniem, na czas nie dtuzszy niz 12 miesigey, jesli podstawowy cel podrdzy jest inny niz podjgcie
dziatalnosci zarobkowej, wynagradzanej w odwiedzanej miejscowosci lub kraju. Odwiedzajacych
dzielimy na turystéw oraz odwiedzajacych jednodniowych (wycieczkowiczow).

Turysta — odwiedzajacy, ktory przynajmniej przez jedng noc korzysta z obiektow zakwaterowania
zbiorowego lub kwater prywatnych w odwiedzanym kraju lub miejscowosci.

Odwiedzajacy jednodniowy (wycieczkowicz) — odwiedzajacy, ktory spedza w odwiedzanym miejscu
mniej niz 24 godziny i nie korzysta z obiektow zakwaterowania zbiorowego lub kwater prywatnych.

149 Definicja wg Waltera Hunzikera. Za: A. Panasiuk, ,,Ekonomika Turystyki”’, Wydawnictwo Naukowe PWN,

Warszawa 2006.
150 Definicja wg Marca Boyera. Za: A. Panasiuk, ,,Ekonomika Turystyki”, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2006.
131 7r6dto: www.intur.com.pl, www.media.unwto.org oraz ,Kierunki rozwoju turystyki do 2015 roku”, MSiT,
Warszawa 2008.
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Turystyka krajowa — podroze mieszkancow po wiasnym kraju.
Turystyka przyjazdowa — przyjazdy do kraju osob stale mieszkajacych poza nim.

Turystyka wyjazdowa — wyjazdy mieszkancow danego kraju do innych krajow.

B. RODZAJE TURYSTYKI

Podobnie jak w przypadku samej definicji turystyki, tak rowniez w przypadku proby podziatu mamy
do czynienia z mnogos$cig proponowanych definicji. Jednym z najcze$ciej stosowanych kryteridw jest
podziat ze wzgledu na gtowny motyw podrézy. Biorac to pod uwagg, wyszczegdlniamy glowne
rodzaje turystyki:

Turystyka poznawcza (krajoznawcza) — turystyka krajoznawcza jest forma turystyki, ktorej
glownym celem podrézy jest zwiedzanie okreslanego obiektu, miejsca, miejscowosci czy regionu.
Zwiagzana jest gtownie z poznawaniem kraju ojczystego i jego roéznorodnych waloréw. Dominuje
W niej motyw poznawczy, ktory potaczony jest z celami edukacyjnymi i rekreacyjnym. Najsilniej

rozwinieta forma turystyki poznawczej na obszarach miejskich jest turystyka kulturowa.'>

Turystyka kwalifikowana (aktywna) — turystyka taczaca poznawanie $wiata z pewnym wysitkiem
fizycznym. Wymaga ona przygotowania kondycyjnego i zawodowo-turystycznego. Wiagze si¢
z zaspokajaniem potrzeb ruchu i wysitku fizycznego, przyrodniczych i kulturowych oraz potrzeb
informacyjno-poznawczych. Przyktadem takiej turystyki jest turystyka piesza, wodna, narciarska,
kolarska, motorowa. ">

Turystyka zdrowotna — $wiadome i dobrowolne udanie si¢ na pewien okres poza miejsce
zamieszkania, w czasie wolnym od pracy, w celu regeneracji, dzigki aktywnemu wypoczynkowi
fizycznemu i psychicznemu.*

Turystyka biznesowa — obejmuje wszystkie podroze stuzbowe lub w celach zawodowych, ktore nie
sg wynagradzane w docelowym miejscu podrézy. Przyktadami turystyki biznesowej mogg by¢:
turystyka kongresowa, motywacyjna, korporacyjna badz targowa.'

Turystyka religijna — turystyka, ktorej gldéwnym motywem sa przede wszystkim aspekty religijno-
poznawcze lub poznawcze. Wigze si¢ to z podréozami do miejsc zwigzanymi z historig religii,

obiektow sakralnych, miejsc kultu religijnego, czy tez wydarzen o charakterze religijnym.'*®

Turystyka wypoczynkowa — turystyka, ktorej glownym motywem jest odpoczynek. Nie wymaga ona
specjalistycznego przygotowania lub wiedzy ze strony uczestnikow. Obejmuje wiele form spedzania
czasu i zalezy gtownie od upodoban turysty. Przyktadem tej formy turystyki moze by¢ odpoczynek

nad morzem (zob. Zasada ,,3 S”) lub wyjazd w celu dokonania zakupow.">’

B2y, Kurek, ,,Turystyka”, PWN,Warszawa 2007.

B w.w. Gaworecki, ,,Turystyka”, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2003.
B Tamze.

1% R. Davidson, B. Cope, ,, Turystyka biznesowa”, POT, Warszawa 2003.

18T, Jedrysiak, ,, Turystyka kulturowa”, PWE, Warszawa 2008.

17 A Kowalczyk, ,,Geografia turyzmu”, PWN, Warszawa 2002.
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Z punktu widzenia turystyki w destynacji, jaka jest miasto, istotne jest zwrdcenie uwagi i wyjasnienie
rowniez innych rodzajoéw turystyki, wchodzacych w sklad opisanych wyzej.

Turystyka kulturowa — podrodzaj turystyki poznawczej, obejmujacy podrdéze w celu zglebiania
kultury materialnej i niematerialnej odwiedzanego miejsca. Obejmuje zarowno wyjazdy turystyczne

zZwigzane z dziedzictwem historycznym jak rowniez kulturg wspotczesng (wysoka i popularna).**®

Turystyka etniczna (sentymentalna, ,,turystyka korzeni”) — podrodzaj turystyki poznawczej, ktorej
gtownym celem jest poznawanie wlasnych ,,korzeni”, historii rodowych i narodowych, odwiedzanie
miejsc pamigci. Uczestniczacy w ruchu turystycznym tego typu, w duzej mierze odbywaja podroze
miedzynarodowe.™

Turystyka miejska — podroze, ktorych gtownych motywem jest korzystanie z bogatej i roznorodne;j
oferty miast, np. centrow handlowych, obiektow sportowych i rekreacyjnych, oferty kulturalnej oraz
gastronomicznej miasta. Zakres aktywnosci podejmowanych przez uczestnikow tego typu ruchu
turystycznego jest niezwykle szeroki i moze stanowi¢ réznorodne potaczenie wezesniej wymienionych
rodzajow np. turystyki aktywnej (aquapark), poznawczej (muzeum) i wypoczynkowej (centrum
handlowe).

C. POZOSTALE POJECIA

Atrakcyjno$¢ turystyczna — sktadajg si¢ na nig wlasciwosci destynacji turystycznej, ktére decydujg o
zainteresowaniu ze strony turystow. O stopniu atrakcyjnos$ci danej miejscowosci, czy regionu
stanowia: walory turystyczne, zagospodarowanie turystyczne oraz dostepnos¢ turystyczna.*®

Destynacja turystyczna (ang. destination — cel, przeznaczenie) — docelowe miejsce podrdzy
turysty, np. kraj, region lub miasto. Podczas jednej podrdézy turysta moze zmierza¢ do wielu miejsc
destynacji. Pojecie jest czesto stosowane wymiennie z terminami: Obszar recepcji turystycznej
(przeciwnos¢ obszaru emisji turystycznej), miejscowosc¢ turystyczna lub region turystyczny.

Dostepnos¢ turystyczna (lub komunikacyjna) — okresla mozliwo$¢ dotarcia turysty do celu podjete;j
podrozy, za pomocg srodkow komunikacji np. samochodowej, lotniczej, kolejowej, rowerowej, czy
pieszej. Dostepnos¢ jest warunkiem koniecznym dla wykorzystania walorow turystycznych miejsca,
recepcji przez turystow.'

Gospodarka turystyczna — dynamicznie rozwijajaca si¢ gataz gospodarki, na ktora sktada sie ogot
srodkow 1 wurzadzen oraz funkcji gospodarczych i spolecznych, shuzacych obstudze ruchu
turystycznego oraz utatwiajacych zaspokojenie potrzeb turystow. Pojecie gospodarki turystycznej jest

. . . . 162
czasami stosowane zamiennie z terminem ,,przemyst turystyczny”.'®

18 7. Jedrysiak, ,, Turystyka kulturowa”, PWE, Warszawa 2008.

19 Tamze.

160y, Kurek, ,,Turystyka”, PWN, Warszawa 2007.

161 A Kowalczyk, ,,Geografia turyzmu”, PWN, Warszawa 2002.

162 G. Gotembski, ,,Kompendium wiedzy o turystyce”, PWN Warszawa-Poznan 20009.
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Markowy produkt turystyczny — produkt turystyczny posiadajacy atrybuty marki — produkt
unikalny, majacy co$§, co wyrdznia go od innych. Marka pozwala na osiagnigcie przewagi nad
konkurencja, wyr6znienie produktu na rynku i spowodowanie, ze zostanie wybrany przez klientow.
Posiada swoja tozsamo$¢ i wizerunek.

Produkt turystyczny — to zbior dobr i ustug, z ktérych turysci korzystaja, i ktore sa dla nich
szczegdlnym przedmiotem zainteresowania.'®

Przemyst turystyczny — kompleks przedsiebiorstw oraz innych organizacji, ktorych dzialalno$§¢
zwigzana jest z zaspokajaniem potrzeb uczestnikow ruchu turystycznego. Do gléwnych sektorow
przemystu turystycznego zaliczamy: sektor bazy noclegowej i gastronomii, sektor atrakcji
turystycznych, sektor transportu, sektor biur podrdzy, sektor promocji i informacji turystyczne;j.

Przemyst turystyczny czasami jest utozsamiany z pojeciem ,,gospodarka turystyczna”.'*

Rozszerzona Rzeczywisto$¢ (ang. Augmented Reality, AR) — to system integrujacy ze soba
elementy $wiata rzeczywistego 1 wirtualnego. Umozliwia wzbogacenie fizycznego otoczenia
o dodatkowe tresci np. grafiki 2D lub 3D, dzwigk, tekst i wideo, ktore mozliwe sa do wyswietlenia za
pomoca nowoczesnego urzadzenia mobilnego takiego jak smartfon czy tablet. Do poprawnego
funkcjonowania aplikacji wykorzystujacych rozszerzona rzeczywisto$¢ niezbedny jest wbudowany
nadajnik GPS, kompas i czgsto, cho¢ nie zawsze dostep do Internetu. Dzigki potaczeniu systemu AR
z technologia rozpoznawania obiektow, urzadzenie mobilne moze obecnie stuzy¢ turyscie jako
multimedialny i interaktywny przewodnik i informator turystyczny o odwiedzanym miejscu.

Ruch turystyczny — zjawisko spoteczno-ekonomiczne, tworzone przez zbior podroznych
(motywowanych réznymi celami prywatnymi lub zawodowymi), czasowo i dobrowolnie

. .. . . 165
opuszczajacych state miejsce zamieszkania.

Szlak turystyczny — trasa naturalna lub specjalnie wytyczona, stuzaca celom turystycznym, ktorg
najczesciej cechuja: oznakowanie, linearno$¢, zagospodarowanie dla potrzeb turystyki, wyodrebnienie
w ramach przestrzeni turystycznej, przypisanie kryterium tematycznego. Najczesciej szlaki dzielone sa
ze wzgledu na dominujacg formg ruchu turystycznego, wystepujaca na szlaku. Pod tym wzgledem
mozemy wyrozni¢ przyktadowo: szlaki piesze, rowerowe, wodne, narciarskie, konne oraz szczeg6lnie
wazne w miastach — szlaki kulturowe.*®

TozsamoS$¢ — zbidr podstawowych dla marki wartosci. Z tozsamosci wyptywa esencja marki, jej
identyfikacja graficzna. Tozsamos$¢ jest zbiorem pierwotnych wartosci dla marki, ktére moga by¢
zdefiniowane poprzez odpowiedz na pytanie o wizj¢, misj¢, wartoSci marki, wyimaginowanego
klienta, styl i jezyk marki.

163 Aleksander Panasiuk, Ekonomika Turystyki, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.

4 w.w. Gaworecki, ,,Turystyka”, PWE, Warszawa 2003.

1% Tamze.

%6 G. Gotembski, , Kompendium wiedzy o turystyce”, PWN Warszawa-Poznan 2009 oraz A. Mikos von
Rohrscheidt., ,, Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjat, perspektywy”, Gniezno, 2008.
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Walory turystyczne — zespot elementow $rodowiska naturalnego oraz pozaprzyrodniczego
(pochodzenia antropogenicznego), ktoére wspdlnie lub kazde z osobna, sa obiektem zainteresowania ze
strony turystow. Decyduja wigc o atrakcyjnosci turystycznej miejsca recepcji. Moga si¢ na nie sktadac
np. jeziora, lasy, rzeki, rzezba terenu czy tez zabytki architektoniczne, wydarzenia i zbiory muzealne.
Walor turystyczny to kategoria subiektywna, zalezna od postrzegania i preferencji kazdego z turystow
— nie wszystkie elementy beda stanowily walory dla wszystkich.'®’

Wskaznik intensywno$ci ruchu turystycznego — jeden z najczesciej stosowanych wskaznikow do
mierzenia zjawiska ruchu turystycznego w miejscu recepcji, obliczany jako liczba turystow
odwiedzajacych dane miejsce w ciagu roku w przeliczeniu na 1000 mieszkancow badanego obszaru.
Uzywany m.in. przez GUS i Eurostat, ktére za liczbe turystow przyjmuja osoby korzystajace
Z turystycznych obiektow zbiorowego zakwaterowania.

Wskaznik funkcji turystycznej — moéwi o zagospodarowaniu turystycznym danego miejsca
w zakresie oferowanych miejsc noclegowych. Jest to suma wszystkich dostgpnych miejsc
noclegowych, przypadajaca na 1000 mieszkancoéw badanego obszaru. W ten sposob liczony wskaznik
stosowany jest m.in. przez GUS i Eurostat.

Wizerunek — pierwotnie odnosit si¢ do marki produktu, okreslajac jej zewnetrzng percepcje.
Przyjmuje si¢, ze na wizerunek sktada si¢ szeroko pojety odbior marki produktu. Wizerunek jest
warto$cia, ktora funkcjonuje w opiniach, sadach, przekonaniach odbiorcow produktu (oséb
swiadomych jego istnienia). Wizerunek w przypadku terytoridw, jest synonimem reputacji. Na §wiecie
i w Polsce prowadzone sa badania wizerunkowe terytoriow (krajow, regionéw, miast), dostarczajace
reprezentatywnych danych na temat konkurencyjnej pozycji terytoriow.

Zagospodarowanie turystyczne — sktadajg si¢ na nie te wszystkie elementy, ktore umozliwiajg lub
utatwiajg turystom poznawanie walorow turystycznych. Sg to przede wszystkim sktadniki bazy
noclegowej 1 gastronomicznej, a takze sportowo-rekreacyjnej, specjalistycznej lub tez oznakowanie
turystyczne.*®®

Zasada ,,3 E” — z jezyka angielskiego Entertainment (rozrywka), Excitement (emocje), Education
(edukacja). Zgodnie z tg zasada turysta jest zainteresowany autentycznymi przezyciami, interakcja
i zaspokojeniem potrzeb poznawczych podczas odbywania podrozy turystycznej. Zasada ,,3 E” to
wspotczesna przeciwnos$¢ lub uzupeienie dla tradycyjnego modelu ,,3 S”. Wymagajacy i bardzo
swiadomy turysta XXI wieku, oczekuje znacznie wigcej niz stonce, morze i plaza — pragnie odkrywac,
bawic si¢ i poznawa¢ inne kultury.

Zasada ,,3 S” — z jezyka angielskiego Sun (stonce), Sea (morze), Sand (plaza). To powszechny model
odnoszacy si¢ do zjawiska turystyki masowej, ktorego rozwoj zalezy gtownie od strefy klimatycznej
danego miejsca recepcji turystycznej. Wspodlczesnie, idea ,,3 S” jest coraz czgéciej wypierana lub
uzupeliana przez model ,,3 E”, ktory w wigkszym stopniu zaspokaja potrzeby coraz bardziej
swiadomych i wymagajacych turystow.

167 A, Kowalczyk, ,,Geografia turyzmu”, PWN, Warszawa 2002.
188 Tamze.
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