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Dotyczy sprawy: BRM-11.0003.1.188.2017

Szanowny Panie Radny,

Odpowiadajgc na interpelacie Pana Radnego z dnia 28 sierpnia 2017 .
w sprawie promocji obchodéw ,700-lecia Lublina” informuje, co nastepuje.
Promocja obchodow 700-lecia Lublina byta uwzgledniona we wszystkich
projektach realizowanych wprost przez Urzad Miasta Lublin, miejskie instytucje kultury
i podmioty podlegte Gminie, a takze organizacje pozarzadowe realizujgce projekty
dotowane w ramach otwartych konkursow i stypendiow. Dodatkowo, wszystkie te
wydarzenia byty oznaczone stworzonym, specjalnie na potrzeby Wielkiego Jubileuszu,
Systemem Identyfikacji Wizualnej, ktory w czytelny sposéb wskazywat, na
obchodzony w 2017 r. Jubileusz 700-lecia nadania praw miejskich. Na promocje
jubileuszu sktadaty sie dziatania ogodlnopolskie, dziatania skierowane do rynku
regionalnego oraz lokalne, adresowane do mieszkancow miasta.

Jubileusz zostat poprzedzony ogolnopolskg kampanig w mediach RASP Polska -
Ringier Axel Springer o wartosci 500 tys. zi, realizowang jako zapowiedz programu
obchodow 700-lecia. Kampania ta zostata zrealizowana w magazynach Newsweek,
Forbes i Fakt, a takze na stronach ogdélnopolskich portalu Onet.

Promocji ogdlnopolskiej stuzyto takze utworzenie multimedialnego serwisu
wizerunkowego Wielkiego Jubileuszu 700-lecia (www.700.lublin.eu), do ktérego
odnos$niki byty promowane w portalach spotecznosciowych, na oficjalnej witrynie
miejskiej oraz we wszystkich materiatach promocyjnych. Stworzenie serwisu,
materiatdw do jego zasilenia oraz multimediéw kosztowato tgcznie 37 tys. zt.

Siegajgc po nowoczesne narzedzia komunikacji, z ktorych na co dzieh korzysta
Urzad Miasta, jubileusz promowany byt w mediach spotecznosciowych oraz poprzez
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specjalny, dedykowany 700-leciu profil miasta w serwisie Facebook. Miesieczny koszt
prowadzenia profilu to 2300 zi.

Innym przyktadem promocji ogolnopolskiej byta kampania billboardowa
sztandarowego festiwalu miejskiego - Carnavalu Sztukmistrzow (o wartosci ok. 100
tys. zt) realizowana w Warszawie, Wroctawiu, Trojmiescie, Poznaniu i Krakowie.
Wedtug Instytutu Monitorowania Medidéw ekwiwalent reklamowy (wskaznik wyrazajgcy
ilos¢ srodkéw finansowych jaka nalezatoby przeznaczyC na publikacje lub emisje
danego przekazu, gdyby byt on reklamg) wynidst ponad 8 milionéw ztotych.

Jednym z narzedzi marketingowych stuzgcych promocji Jubileuszu 700-lecia
Miasta Lublin wykorzystano takze product placement. Zastosowano go w filmie
,VOLTA” w rezyserii Juliusza Machulskiego. Fabuta filmu rozgrywa sie na ulicach
Lublina i wprost eksponuje jubileusz obchodéw 700-lecia nadania Lublinowi praw
miejskich. tgczna wartos¢ zaangazowania finansowego poniesionego przez miasto w
tym projekcie to blisko 900 tys. zt.

Narzedzie to, obok innych, wykorzystano takze przy okazji Mistrzostw Europy
UEFA Euro U21 w pitce noznej, ktérych Lublin byt jednym z miast gospodarzy oraz
organizatorem ceremonii otwarcia. Scenariusz ceremonii bazowat na historii Lublina i
Wielkim Jubileuszu, a byta ona transmitowana przez 25 stacji telewizyjnych do ponad
100 krajow swiata. Wszystkie media transmitujgce to wydarzenie otrzymaty takze
pakiety informacyjne z informacjami nt. Lublina i jubileuszu, z ktérych korzystaty w
trakcie komentowania meczow rozgrywajgcych sie w Lublinie. Ekwiwalent reklamowy
publikacji na temat Lublina wynidst ponad 56 milionéw ztotych.

Na poczatku 2017 r. wszystkie miasta partnerskie i zaprzyjaznione Lublina na
catym $wiecie otrzymaty informacje o jubileuszu oraz formalne zaproszenie na
uroczystosci. Z 25 miast partnerskich i 17 zaprzyjaznionych w uroczystosciach
kulminacji Wielkiego Jubileuszu udziat wzieto 32 przedstawicieli miast. Obchody byty i
sg na biezgco promowane podczas wydarzen miedzynarodowych, w tym zblizajgcego
sie Kongresu Inicjatyw Europy Wschodniej, czy wizyty w Lublinie szeféw misji
dyplomatycznych akredytowanych w Polsce.

Jednoczes$nie pragne podkresli¢, ze szereg dziatan promocyjnych adresowany
byt do mieszkancéw miasta, ktoérzy za posrednictwem szeregu narzedzi
marketingowych byli informowani o jubileuszu i jego wydarzeniach. Wsrdd nich mozna
wymieni¢ oznaczenie lubelskich autobuséw logotypem 700-lecia, billboardy i stojaki
promocyjne na biezgco promujgce wydarzenia Jubileuszu, ulotki, plakaty i gadzety, a
takze udekorowanie miasta flagami i bannerami z logo 700-lecia. Kulminacyjny
moment obchodoéw ,700. Urodziny Miasta”, w dniach 10-15 sierpnia, byt promowany
na nosnikach reklamy zewnetrznej takze w miastach regionu.

Od poczatku roku wydarzenia Wielkiego Jubileuszu cieszg sie ogromnym
zainteresowaniem zarowno mieszkancow, jak i odwiedzajgcych Lublin turystow.
Instytucje i podmioty je organizujgce odnotowujg rekordowg frekwencje, czego
przyktadem jest 55 tys. uczestnikébw Sezonu ,Przezywaj Historie”, 15 tys. uczestnikow
spektaklu ,Sen o Miescie”, 12 tys. mieszkancow uczestniczacych w otwarciu Placu
Litewskiego i inauguracyjnych pokazach multimedialnych poswieconych 700-leciu,
setki tysiecy uczestnikbw sztandarowych miejskich festiwali w specjalnych
jubileuszowych odstonach, takich jak Noc Kultury, Carnaval Sztukmistrzow, Jarmark
Jagiellonski. Prawdziwym powodem do dumy jest takze aktywny udziat mieszkancéw
i turystow w wydarzeniach podczas ,700. Urodziny Miasta” w dniach 10-15 sierpnia.
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Tylko w koncercie finatowym ,Zakochani w Lublinie” na placu Zamkowym wzieto udziat
ponad 30 tys. oséb, a w cyklu wydarzen ,,700. Urodziny Miasta” tgcznie ponad 200 tys.
0sob.

Biorgc powyzsze na uwadze mozna oceni¢, ze wszystkie dziatania promocyjne
skutecznie dotarty do adresatow skutkujgc wysoka frekwencja.

Zastepca Prezydenta

/-/ Krzysztof Komorski
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