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Interpelacja radnego
W sprawie kampanii outdoorowej Lubelskiego Przedsigbiorstwa Energetyki Cieplnej
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W ostatnich tygodniach w Lublinie pojawily sie billboardy ,,Ciepto wraca™. reklamujace
Lubelskie Przedsigbiorstwo Energetyki Cieplnej. Osobiscie mam watpliwosci co do celowosci tego
typu kampanii, z uwagi na to, ze sieci cieptowniczej nie kupuje sie w wyniku reklamy ulicznej.
Rowniez reklama LPEC jest watpliwa, bo logo sp6iki jest malutkie i umieszczone w samym rogu
billboardu.

Docierajg do mnie watpliwosci wyborcéw, ile mieszkancy Lublina zaptacy za t¢ watpliwej
skuteczno$ci kampanie i komu ona w istocie stuzy.

Z uwagi na to, ze LPEC jest w 100% spotka gminy Lublin, gospodaruje na mieniu miejskim
lub przekazanym przez miasto a Pan Prezydent. powotujac rade nadzorcza peni role kontrolng
wobec zarzadu spotki, uprzejmie prosze o udzielenie odpowiedzi na nastepujace pytania:

1. Ile trwa i ile kosztuje kampania LPEC ,.Cieplo wraca”.
2. Ile jest i gdzie sg zlokalizowane billboardy na ktérych umieszczona jest reklama.
3. Kto jest wykonawcg kampanii?

4. Kto jest whascicielem billboardéw uzytych w kampanii?
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