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za posrednictwem:

Pana Piotra Kowalczyka

Przewodniczacego Rady Miasta Lublin

W odpowiedzi na interpelacje Panstwa Radnych z dnia 1 lutego 2012 r.
,W sprawie nieuzasadnionego zwiekszenia kosztéw administracji w MPK” uprzejmie
wyjasniam co nastepuje.

Potrzeba promocji komunikacji miejskiej w Lublinie wynika m.in. z wdrazania
projektow inwestycyjnych w oparciu o srodki unijne. Najistotniejsze z realizowanych
projektow to:

- Zintegrowany System Migjskiego Transportu Publicznego w Lublinie”,
- ,Modernizacja infrastruktury przystankowej wraz z budowg systemu informacji
pasazerskiej dla poprawy jakosSci funkcjonowania komunikacji miejskiej

w Lublinie’,

- ,Modernizacja podstacji zasilajgcych trakcje oraz wymiana taboru
trolejbusowego” (realizowany przez MPK).

Powyzsze projekty majg wpisane w zakresie realizacji zadania zwigzane
Zz promowaniem nowych rozwigzan w zakresie transportu publicznego.

W zwigzku z tym, Zze projekty realizowane sg przez rozne instytucje, w umowie
pomiedzy Gming Lublin a MPK znajduje sie zadanie postawione Spofce, okreslone
jako ,Wspieranie i promocja przewozu o0sob przez MPK we wspotpracy z ZTM”.
Za realizacjg zadania przez MPK przemawiajg nastepujgce argumenty:
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- duza wiedza i doswiadczenie w zakresie wykorzystania do celow promocyjno-
marketingowych $rodkéw bedacych w dyspozycji Spotki — nadwozie pojazdow,
nosniki elektroniczne w pojazdach, infrastruktura przystankowa, budynki, tablice
reklamowe itp.,

- bezposrednie zainteresowanie skutecznoscig dziatan majgcych wplyw
na przychody z komunikacji zasilajgce budzet Miasta, z ktérego pochodzg srodki
na zaptate za ustugi przewozowe,

- posiadanie zaplecza technicznego niezbednego do realizacji inicjowanych
dziatah promocyjnych.

Dziatania promocyjne z wykorzystaniem pracownikow Spétki wydajg sie byé¢
korzystnym rozwigzaniem réwniez z ekonomicznego punktu widzenia. Wiele czynnosci
zwigzanych z przewidywanymi akcjami promocyjnymi moze by¢ prowadzona w trakcie
wykonywania obowigzkéw zwigzanych z utrzymaniem infrastruktury czy obstugq
taboru. W efekcie promocja komunikacji miejskiej odbywac sie bedzie po minimalnych
kosztach z uzyciem wiasnych nosnikbw oraz maksymalnie skutecznie docierajac
bezposrednio do zainteresowanych czyli pasazeréw oraz potencjalnych pasazerow.

Zatrudniony pracownik Spotki na stanowisku specjalista ds. promocji transportu
bedzie miat w zakresie obowigzkbw m.in. planowanie dziatan promocyjnych,
koordynacje i nadzoér nad realizacjg promocji, uzgadnianie dziatan z ZTM, wspotprace
z mediami i agencjami reklamowymi.

Wynagrodzenie osoby zatrudnionej na stanowisku specjalisty ds. promocji
transportu ma charakter motywacyjny i jest w czesci uzaleznione od wynikéw pracy,
za$ suma gwarantowana to ok. 4.400 zt miesiecznie.

Pozostate koszty zwigzane z zatrudnieniem pracownika na przedmiotowym
stanowisku nie réznig od kosztéw dla innych stanowisk w MPK — sg to koszty
utrzymania biura.

Zarzad Spotki zapewnia, ze zakres informowania radnych nie jest w zaden
sposoOb ograniczany, a podczas prac komisji istnieje mozliwos¢ uzyskania informaciji
na kazdy istotny temat bezposrednio od Zarzadu MPK, ktory jest obecny na wszystkich
komisjach, na ktore zostaje zaproszony.

Srodki przeznaczone na finansowanie zadan promocyjnych wynikajg z zapiséw
budzetowych (realizacja projektow, cykliczne dziatania). Podkre$lic nalezy, ze
podnoszone dziatania promocyjne nie powiekszajg sumy wydatkdw zatozonych
w budzecie.
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