o/ Lublin, dnia 08.08.2007 1.
’ JERR LN of &
ADY MIEISKIES w Lublinie

WPLYNE&;O

| PP e 7 pan
LI g 0 dr inz. Adam Wasilewski
ilngé zal, (LA 20 e ‘ﬁ(}:__l " ZVDENT MIASTA LUBLIN

..............
.....................

Monika Wae
Radna

za poérednictwem

Pana

Piotra Drehera
PRZEWODNICZACEGO
" RADY MIASTA LUBLIN

Interpelacja w sprawie dzialan promecyjnych Urzedu Miasta Lublin

W zwiazku z licznymi niejasnosciami dotyczacymi pracy oséb odpowiedzialnych za
dziatalno$¢ marketingowsg Urzedu Miasta proszg o pilne udzielenie odpowiedzi, na ponizsze
pytania;

- Wskazanie podstawy prawnej funkcjonowania komdrki organizacyjnej okreslanej,
jako ,Biuwro Marketingu Miasta”, wraz z okredleniem jej miejsca w strukturze
organizacyjnej urzedu zgodnie z Zarzadzeniem Prezydenta Miasta Lublin Nr 344/2007
z dnia 14 czerwca 2007 r. w sprawie nadania Regulaminu Organizacyjnego Urzedu
Miasta Lublin, a mianowicie w zalaczniku nr 1 do rozporzadzenia .Regulamin
Organizacyjny Urzedu Miasta” oraz zalaczniku nr 2 ,Schemat graficzny Urzedu Miasta
Lublin®,

- Okreslenie liczby pracownikéw zatrudnionych w ,,Biurze Marketingu Miasta™ w postaci
liczby etatow, ich wymiar czasowego wraz z okre§leniem stanowiska stuzbowego,

- Wskazanie innych form zatrudnienia - umowy o dzielo i umowy zlecenie, zawartych
przez Miasto Lublin w zwigzku z prowadzong dzialalnoscia marketingowa wraz
z wykazaniem podmiotéw wykonujgacych te umowy oraz koszidw z tym zwiazanych,
w szczegolnosci dotyczy to zakresu dziatan zwigzanych z projektem ,,Marka Lublin®”,

- Podanie spisu podwykonawcéw wykonujgcych materiaty lub ustlugi w zwiazku
z dziatalnoscia marketingowa Urzedu Miasta w okresie od 1 stycznia 2007 roku
z uwzglednieniem kwot i ilodci, oraz opisem przedmiotu zamoéwienia.



Zadam réwniez wyjasnienia, na jakiej podstawie prawnej Pan Michat Krawezyk zostal, jak
nalezy rozumie¢, upowazniony do stwierdzenia iz w wyniku uniewaznienie konkursu na logo i
haslo promocyjne miasta, ,,..... ze on wraz z pracownikami” wybierze agencje marketingowa,
ktéra zrealizuje ten projekt. Tym samym prosze podaé przewidywany koszt takiego
przedsigwzigeia oraz podstawg formalno-prawna upowazniajaca kierownika Biura Marketingu
Miasta do podejmowania arbitralnych decyzji. W zwiazku z powyzszym prosze réwniez,
o udzielenie nastgpujacych informacji:

- Podanie wysokosci wynagrodzenia Pana Michala Krawczyka z tytulu petnienia funkcji
P.O. zastgpey dyrektora Kancelarii Prezydenta, oraz z tytutu pelnienia funkcji dyrektora
lub kierownika Biura Marketingu Miasta,

- Przestawienie doswiadczenia zawodowego z zakresu marketingu i promocji osoby
kierujacej ,,Biurem Marketingu Miasta”, oraz trybu w jakim zostala zatrudniona na w/w
stanowislku,

- Udostgpnienie planu pracy wzglednie innego dokumentu zawierajacego okreslenie
kierunkéw dziatan ,,Biura Marketingu Miasta Lublin® na rok 2007.

- Przedstawienie informacji, na bazie jakich danych wzglednie badan okre§lono zatozenia
wpersonifikacji marki” i przez kogo zostaly zaakceptowane.

Trudno nie ulec wrazeniu, ze zapisy zawarte w Strategii komunikacji marki ,,m.in.:
Mezczyzna 30 lat, Zonaty, marzy o rodzinie z dwdjkq dzieci, zewnelrznie rwardy i meski,
Jezdzi samochodem niemieckiej marki, Mieszka w nowym apartamencie” sprawiaja wrazenie
niezdrowych projekeji kompletnego laika, ktére sg tylez absurdalne co nierealne.
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