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""'_'“_“II} erpelaqa w sprawie kampanii promocyjnych Miasta Lublin.

Zwracam sie o -udzielenie informacji dotyczacej rezultatow nastepujacych kampanii promocyjnych
Miasta Lublin:

- ,Badz wolny. Studiuj w Lublinie”,
- . Przezyj studia. Studiuj w Lublinie”.

Liczbe maturzystow, ktdrzy rozpoczeli studia w Lublinie. W podziale na uprzednie miejsce
zamieszkania, liczbe i koszt nosnikow. Zgodnie z docelowymi lokalizacjami kampanii: Kielce,
Sandomierz, Ostrowiec Swietokrzyski, Przemysl, Rzeszéw, Tarnobrzeg, Krosno, Tarndw,
Bialystok, tomza, Suwatki, Radom, Biala Podlaska, Zamo$¢, Chetm, Pulawy, Krasnik,
Lubartéw, teczna, Swidnik, Tarndw, Bialystok, Kielce, Rzeszéw, Radom.

— Lublin. Nieziemski klimat”,
- ,Wielkie Dzieje sie”.

Czy prowadzone byly badania marketingowe dotyczace ruchu turystycznego, potrzeb,
wymagan oraz motywdw podrézowania turystow? Jakie wnioski zostaly wyciagniete?

Czy stworzono kompleksowe pakiety produktowo-ofertowe? Prosze podal partneréw
Swiadczacych ustugi.

Czy funkcjonuje system monitorowania przyjazdowego | wewnetrznego ruchu turystycznego?

Czy zbadano potrzeby, preferencje, oczekiwania oraz satysfakcje turystow, ktdrzy w efekcie
kampanii odwiedzili Lublin? Prosze podac metode badawcza.

W odniesieniu do okresu przed wdrozeniem kampanii marketingowej i okresu kampanii,
prosze o zdefiniowanie horyzontu czasowego w jakim przeprowadzono badania i wskazanie
nastepujacych danych:

— Liczba turystéw na obszarze miasta, w tym turystow z miast docelowych kampanii,

— Dochody w sektorze turystyki,

— Zatrudnienie w sektorze turystyki.
Dane w latach z uwzglednieniem wskaZnika wzrostu cen.

Przedmiotowe dane stanowiace rezultaty winny mie¢ charakter policzainy na podstawie danych
zewnetrznych (prosze podad zrédlo) w ostatecznosci whasnych opracowan i odzwierciedla¢ faktyczng
skutecznosé kampanii. Zwracam uwage, iz dane z badan marketingowych, nie odzwierciedlajg



dochoddw miasta z tytutu skutecznoéci kampanii promocyjnych i nie stanowig podstawy do okreslenia
efektywnosci i celowosci ponoszonych wydatkow.

Prosze réwniez o podanie danych wszystkich firm realizujacych zlecenia w ramach tych kampanii,
takze osdb fizycznych w ramach uméw zlecen i o dzielo, wraz z kwotami wynagrodzenia oraz
okreslenie trybu wyboru wykonawcy.
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