Zatgeznik nr 1
FORMULARZ OFERTOWY

Sktadajge oferte dolyczaca zaplanowania i realizacji kampanii w mediach spolecznosciowych
promujacej Festiwal Legend Lubelskich 2019 w zwigzku z realizacja projekiu ,, Nowe Zycie Starego Miasta:
rewitalizacja rabytkéw dziedzictwa historycznego i kulturalnego w tucku i Lublinie” w ramach
Programu Wspdtpracy Transgranicznej Polska-Bialorus-Ukraina 2014-2020 przedstawiamy opis realizacji
zadania zgodnie z poniZszym:

L. DANE PODMIOTU

| Market Forces Kinga Nurska

| un. Biatska 42/2 08-200 LOSICE

il. WYKAZ ZREALIZOWANYCH USLUG

OSWIADCZAM(Y), ZE:

wykonatem({wykonali$my)} nastepujace ustugi:

Obsluga 1. Koncepcia i strategia w ramach 12-2018
dziatait w dzialan w social medla dia poprzednie
social dziatalnosei: od
media dia 2. Przygotowywanie 01,2014,
harmonogramu postow, nastepnie w
kreacja i publikacja ramach
oraz 3. Przygotowywanie, obecnej od 02-
wzglednie ttumaczenie 2017
postéw reklamowych, kreacja
i publikacia
4. Przygotowywanie i
realizacia kampanil
promujace] wrzesnlowe
promocje biletéw z udzialem
influencerki — od koncepcii, Osoba kontaktowa
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przez dziafania kreacyjne po
kampanig reklamowg

Launch i
pelna
obsluga
marki w
mediach
internatow
veh

1. Sirategiai
harmonogramowanie dzialad
digital, w tym ze szezegdinym
uwzglednieniem socia! media
2. Przygotowywanie
harmonogramaw postow i
rekiam, kreacja i promowanie
3. Kampanie reklamowe i
mailingowe ukierunkowane na
budowe wizerunku,
pozyskiwanie bazy kontakiow
potencjatnych Kientdw oraz
sprzedaz

09-2018

aktuaine

Dzialania
reklamowe
w social
media dia

-

2.

Strategia i
harmonogramowanie
dziatan w social media
Przygotowywanie
harmonaogramoéw postow i
rekiam, kreacja i
promowanie

Kampanie reklamowe
wspieraiace
Zaangatowanie na profilu,
pozyskiwanie nowych
lublgcych | obserwatordw,
przejscia na strong www
oraz sprzedaz

07-2017

11-2018

Dzistania
reklamowe
w social
media dla

5.

Strategia |
harmonogramowanie
dziatan w social media
Przygotowywanie
harmonogramow postdw i
reklam, kreacja i
promowanie
Kampanie rekiamowe
wspigrajace zaangazowanie
na profitu, pozyskiwanie
nowych lubigcych i
obserwatordw, przejscia na

strong www oraz sprzedas

04-2018

11-2018

PL-BY-UA
2014-2020

Program Wepdipracy Transgranican
POLSKA-BIALORUS-UKRAINA 20142020
wspGliinansowany jost ze $mdkéy

LN EUROPEJSKIES




[il. OPIS KAMPANI W MEDIACH

SPOLECZNOSCIOWYCH

Kampanie w social media proponujemy przeprowadzic pod
{roboczym, koncepcyjnym) hastem: Festiwal Legend Lubeiskich
- odkryj nieznane slady

Formaty tresci: kikatny gif, kiikalny film, linkpost, karuzela (w tym
karuzela z animaciami), album zdje¢ (ze wzgledu na wyzsze zasieqgi
organiczne niz w pozostalych fresciach niepromowanych), canva {z
uwagi na usability pod katem uzytkownikéw mobilnych).

W reklamach bedg pojawialy sig rdzne miksy contentu postow — tzw.
dynarmiczne kreacje (przyliadowo fink post z jednym, kwadratowym
zdjeciem bedzie opublikowany na profitu, ale w ramach karmpanii
reklamowej rekomendujermy aby zdjecia w linkposcie rotowaly —w

| szczegélnoscl w pierwsze] fazie kampanii, celem jej optymalizacii)

2 uwegi na rosnaca popularnosé grup na Facebooku i
promowanie przez Facebooka tych miejsc komunikacji, w ramach
kampanii cheieliby$émy zrepostowaé wybrane fresci na

afi| odpowiednich tematycznie grupach.

wykorzystaniem materialow
dostephych pod adresem:. -
httos/ivie SEghL QULHBRT . - K

1. Typy tredci/contentu:

o Prawda czy mit? Legenda czy prawda? Cofygodniowy
post zawierajgoy clekawostke zwigzang z legendami fu-
belskimi

o Tak bylo rok temu... napiszmy nowa lubelskg legende
- tregei nawigzujgee do zesziorocznych, najciekawszych
wydarzen, wraz z przekierowaniem na strong Z tegorocz-
nym programem festiwalu

o Fotorelacie, video-relacje, relacje na Zywo — w trakcie
wydarzet

12, lnstégram:

o Czy wiesz, Zze... . nieznane lubelskie legendy ~ skritowa
prezentacja wybranych legend w postaci tajemniczych
ciekawostek zahastowanych hashtagami

o Fotorelacje, video-relacje, relacje na 2ywo — w trakcie
wydarzefi

o Legendarne historie z Lublina — stowami cenionych Lu-
blinian {Julia Hartwig, Jacek Ossowski, Winceny Pol, Hen-
rvk Wieniawski, Sebastian Klonowic, a takze ,wspdicze-
$ni” Lublinianie z miejsc piefegnujacych historig i legendy
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Lubelszczyzn - np. Witeld Dabrowski » Teatru NN). Posty
w postaci cytatow lub animacgijifvideo

Ponizej zamieszczamy przykiadowe posty.

{ Liczba unikainych uzytkownikaw:
1 235 000

| Hos¢ unikalnych odwiedzin strony Zamawiajgcego:

2300

Prosze podad réwniez; cena folick
0,80 =z

19.05.2019, tosice
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Zatgcznik nr 1
FORMULARZ OFERTOWY

Skiadajac oferte dotyczaca zaplanowania i realizacji kampanii w mediach spolecznosciowych
promujacej Festiwal Legend Lubelskich 2019 w zwiazku z realizacjg projektu ,,Nowe Zycie Starego
Miasta: rewitalizacja zabytkow dziedzictwa historycznego i kufturalnego w Lucku f Lublinie”
w ramach Programu Wspélpracy Transgraniczngj Polska-Biatorus-Ukraina  2014-2020
przedstawiamy opis realizacji zadania zgodnie z ponizszym:

I. DANE PODMIOTU

MarkNeting Sp 2z 0.0.

ul. Okopowa 20/21, 20 — 022 Lublin

H. WYKAZ ZREALIZOWANYCH USLUG

OSWIADCZAN(Y), ZE:

wykonatem(wykonaliSmy} nastgpujace ustugi:

Podmiot na rzecz ktérego.
_--zostato véiykonane . ..

telafonu)

Petna obstuga profilu social
media na platformach

Pakiet ustug / obstuga Facebouok, Instagram, 02.01.2017 | wspélpraca jest
profili social media Linkedin, wraz z realizacja kontynuowana
kampanii z wykorzystaniem
narzedzi reklamowych
Facebook.
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Realizacja kempanii z 30.04.2015{ 04.12.2019
Obsluga reldlam na wykorzystaniem narzedzai

platformie Faceook reklamowych Facebook,

Pelna obstuga profilu social
media na platformach

Pakiet ustug / obstu ga Facebook, Instagram, wraz z Wspélpraca jest
social media realizacjg kampanii z 18.04.2015 | kontynuowana
wykorzystaniem narzedzi
reklamowych Facebook.

Hi. OPIS KAMPANI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

| Festiwal Legend Lubelskich 2015

|Kampania w mediach spolecznosciowych,
kluczowe zagadnienia:

“ija) Lublin — miasto legend

“b) Powrdt do przesziosci tropermn legend — od Unii
o Hubelskie] do Europgjskiej.

- 7)c) Legendy i mieszkaricy

.| etap kampanii ~ wprowadzenie w zagadnienie
#1i etap kampanii — relacja z przebiegu wydarzenia
2o i etap kampanii — podsumowanie i

| zrelacjonowanie wydarzes z Festiwalu Legend
JLubelskich 2019

Waznym elementem kampanii bedzie wplatanie

- |w tresci kreacji | postow nazw, zwrotow i innych
Jelementow zwigzanych z legendami.
Propozycje postéw

1 post:

Grafika nr 1 (zat. nr 1)

'.' : " {Celem publikacyi jest informacia o planowanym
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o I post:
: Grafika nr 2 {zal. nr 2}

celem publikacjl jest wzbudzenie zainteresowania

wydarzeniem poprzez zaangaiowanie w konkurs

| adbioreow fredci.

PL-BY-UA
2014-2020

Program Wspbipracy Transgraniczne]
POLSKA-BIALORUS-UKRAINA 2014-2020
wepbifinansawany jest e Srodkiw

Uil EUROPEJISKIES




Zas;gg Kamipani internetowej 1 mzerzony ‘
wskazrilkiem unikalnych odviedzin, 4. wskaznlk
un}kalnych uzytkownikow zna;cfu;acych slew.

zasiggu kampanu w:elkosc zadek!arowana wo

ofercie. :

» Liczba unikainych uzytkownikéw: 310
tysigoy

flosé: umka[nych odwiedzin strony
;kmq:csew-rekiame

Zamawiajgcego. poprzez kii
Zamawi
przgz Zﬁmaﬂ“ﬂﬁj_ﬁpego-;_ IS

» lNo&¢ unikainych odwiedzin strony
Zamawiajgcego: 10 tys
* Proszg podad rowniez: cena /click: 0,40 ar
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Zalgcznik nr 1
FORMULARZ OFERTOWY

Skiadajac oferte dotyczgog zaplanowania i realizacji kampanii w mediach spolecznosciowych
promujacej Festiwal Legend Lubeiskich 2019 w zwigzku z reafizacig projekiu ,Nowe Zyeie Starego
Miasta: rewitalizacja zabytkéw dziedzictwa historyeznego | kulturalnego w Lucku i Lublinie”
w ramach Programu Wspdlpracy Transgraniczne] Polska-Biajorus-Ukraina 2014-2020
przedstawiamy opis realizacji zadania zgodnie z ponizszym:

I. DANE PODMIOTU

1. Peina nazwa Podimniotu vegeShark Sp. z 0.0,
N 2. '_Adrebsd ’ S L Czechowska 4 lok. 321
azwa ulicy, nrbudynku, ar mieszkania, ko .
pocztowy, miasto 20950 Lublin
3. Telefon
4. Adres email

[l. WYKAZ ZREALIZOWANYCH USLUG
OSWIADCZAM(Y), ZE:

wykonatem {wykonalismy) nastepujgce ustugi:

Termin reaiizacji Podmict na rzecz kibrego

Naxwa usiugi Zakres wykenywanych prac zostalo wykonans zlecetle

R"z(l;:::}?de zak;:;’;c;:nia {nazwa, adres, nr tolofony)
Opracowariie i Przygotowanie 08.06.2018 | 30.06.2018
przeprowadzenie koncepcil kampanii,
kampanii social opracowanie Kreacji i
media wydarzenia  |media planu, kierowanie
pn.. reklam, realizacja

kampanii w social
mediach (Facebook,

instagram),
komunikacja na stronie
Facebook iw
wydarzenill,
Prowadzenie Peina ohstuga social 01.10.2018 | obecnie
kampanii social media — strona
pL.. BY_. U A Program Wspiipracy Transgranicinej
PO, SKA-BIALORUS-UKRAINA 2014-2020
L od
20142020 i EUROPEISKIES
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media wraz z
obslugg fan page i
konta Instagram dla

Facebook i konto na
Instagramie,
planowanie kampanii,
opracowanie kreacj,
prowadzenie ciaglej
kampanii na Facebooku

media planu,
przygotowanie,
kierowanie | emisja
reklam na Facebooku i
instagramie,
optymalizacja kampanii,
raporiocwanie,

i Instagramie,
optymalizacja,
raporicwanie.
Zaplanowanie i Obslugs fan page i 10.07.2018 107.12.2018
realizacia kampanit | konia na Instagramie,
internetowej zaplanowanie kampanii,
promujgce] opracowanie kreagji i

lil. OPIS KAMPANI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

i koncepcja posidow

karnpanii.

Opis kampanii w mediach
spofecznosciowych. Scenariusz

realizowanych w ramach

Qcenie podiegad bedzie
kreatywno$¢ podejicia do dziatai
zaproponowanych do rezlizacfi w
ramach kampanit sociad oraz
atrakeyjnesé 2 praykiadowych
postéw opracowanych z
wykorzystaniem materiaiow
dostepnych pod adresem:
hitps:/fwe.t/t-chlQuiHPP7

£ uwagi na mal iosé miefsca w formularzy, scenariusz i
koncepcja postow zostaly zawarte w oddzielnym
dokumnencie stanowigcym zalgcznik do formularza.

Zasigg kampanii internetowe;

migrzony wskaziikiem
unikalnych odwiedzin, j.
wskatnik unikaliych
vzytkownikdw znajdujgcych sie w
zasiegu kampanil; wietkosé
zadeklarowana w ofercie.

209 poo L

Liczba unikainych uzytkownikow:

llog€ unikalnych odwiedzin
strony Zamawiajacego poprzez
kliknigcie w rekiame
Zamawiajgcego (tew. click) za

llos¢ unikalnych odwiedzin strony Zamawiajgcego:
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ceng pad_ana przaz
Zamawiajgcego Prosze podaé rowniez: cena fclick

5,32 = brutio

Lifln, (195 20081,

VegBShafﬁs;S' %.Sg;{? Lublin
. Caechosee Mg REGON: 36407
]

o 546 26582 39
e HRS
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SCENARIUSZ I KONCEPCJA POSTOW KAMPANII
SOCIAL MEDIA DLA

FESTIWAL LEGEND LUBELSKICH

PRZED WYDARZENIEM ~ 2505-13.06 ~ minimum 5 postéw tygodniowo [Facebook
+ Instagram)

- utworzenie wydarzenia na Facebooku :

= ustawienie nazwy, daty, uzupeinienie wydarzenia najwazniejszymi
informacjami i stowami kluczowyni,

e przygotowanie grafiki do wydarzenia,

e zwiekszanie zasiegu wydarzenia poprzez tagowanie uczestnikéw,
wspatorganizatorow, patrondw medialnych,

- stworzenie jednego, unikainego hasztagu opisujacego wydarzenie, do wykorzystania
na Facebooku i Instagramie oraz we wszystkich materiatach marketingowych {ulotki,
plakaty, wiadomosci e-mail), '

- przygotowanie kitkunastu/kilkudziesieciu hasztagdw, wybranych w oparciu o
narzedzie Semstorm, ktdre beda wykorzystywane podczas komunikacji na
Instagramie, utatwiajac uiytkownikom znalezienie tresci zwigzanych z festiwalem,

- posty Facebook + Instagram:

» posty dotyczace poprzednich edycji Festiwalu Legend Lubelskich np.
przygotowanie filmu/pokazu slajdéw , The best of...” pokazujacego
najciekawsze urywki z poprzednich edycji wydarzenia,

» pozytywne rekomendacje - np. przygotowanie grafik z cytatami bad? opiniami
uczestnikéw poprzednich edycji festiwalu,

»  video z zapowiedzia/zaproszeniem na wydarzenie, z wypowiedzia
koordynatora festiwaly,

* informacje o arganizatorach i patronach medialnych wydarzenia.

W TRAKCIE WYDARZENIA 14-15 czerwea {minimum 5 postéw + relacie facebook i
insta stories}

» posty pokazujqce przygotowania do wydarzenia, zdjecia ,zza kulis”,

» zdjecia i video z konkretnych wydarzen,

» relacje na zywo z wydarzen,

= duZy nacisk na interakcie z uzytkownikami podczas eventu - kontakt w czasie
rzeczywistym z osobami, ktore biorg udziat w wydarzeniu - w formie



podzigkowania za uczestnictwo, zapytania o wrazenia itp., zachecanie do
wysytanie whasnych zdjeé z wydarzenia za posrednictwem Messengera,
e konkursy majgce na celu zwigkszenie zaangazowania np.

= Nagradzamy najlepsze zdjecia wykonane podczas wydarzenia

Wymysl hasto najlepiej opisujacego tegoroczna edycje Festiwalu
Legend Lubelskich,

»  konkursy sprawdzajgce wiedze na temat legend o Lublinie. Do
wygrania gadzety lub wejscidwki na wydarzenia biletowane (jesli
takie beda).

= zachecanie wystepujacych podczas festiwalu grup do dzielenia sie informacjami
na temat wydarzenia ~ udostepnianie postéw, nagrywanie wtasnych video z
zaproszeniem na wystep itp.

PO ZAKONCZENIU WYDARZENIA 16.06-15.07 ~ minimum dwa posty tvgodniowo
(Facebook + Instagram)

- prezentacja fotogalerii | filméw z wydarzenia,

- film/pokaz slajdéw ~ najciekawsze momenty z tegorocznego Festiwalu ,

- rozstrzygniecie konkurséw {np. na najlepsze zdjecie z festiwalu)

- podziekowania za udziat w wydarzeniu,

- pytania i ankiety, w ktdrych uczestnicy beda mogli podzieli¢ sie opiniami
dotyczgcymi organizacji festiwalu

- podsumowanie dotyczace szacowansj iloéci 0s6b, ktdre wziety udziat w wydarzeniu,
- zaproszenie na kolejna edycje wydarzenia.




