Zatacznik nr 1
FORMULARZ OFERTOWY

Skiadajac oferte dolyczgeg zaplanowania i realizacji kampanii w mediach spolecznogciowych
promujacej Festiwal Legend Lubelskich 2019 w zwiazku z realizacig projektu ,Nowe Zycie Sfarego Miasta:
rewitalizacja zabytkow dziedzictwa historycznego | kulturalnego w fucku | Lublinie” w ramach
Programu Wspdlpracy Transgranicznej Polska-Bialorug-Ukraina 2014-2020 przedstawiamy opis realizacji
zadania zgodnie z ponizszym:

I. DANE PODMIOTU

1 | Market Forces Kinga Nurska

fa, | UL. Biaiska 42/2 08-200 LOSICE

. WYKAZ ZREALIZOWANYCH USEUG

OSWIADCZAM(Y), ZE:

wykonalem({wykonalismy) nastepujace usiugt:

 Tominrealies | Podmistramecr
— e < © - ktorego zostalo - |

; _..e i

wzglednie lumaczenie
postow reklamowych, kreacja
i publikacja

4. Przygotowywanie i
realizacia kampanii
promujgce] wrzesniowe
promocje biletdéw z udziatem
influencerki — od koncepcji,

2017

e 1 ¢ {data} .
Obstuga 1. Koncepcia i strategia w ramach 12-20148
dziatan w dziatan w social media dla poprzedniej
social dziatalnosci: od
media dla 2. Przygotowywanie (1.2014,

harmonogramu postow, nastepnie w
kreacia i publikacja ramach
oraz 3. Przygotowywanie, obacnej od 02-
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przez dzialania kreacyine po
kampanie reklamowg

Launchi
pelna
obstuga
marki w
mediach
internetow
ych

1. Strategiai
harmonogramowanie dziatar
digital, w tym ze szczegdinym
uwzgledrieniem sacial media
2. Przygotowywanie
harmonograméw postéw i
reklam, kreacja i promowanie
3. Kampanie reklamowe i
mailingowe uklerunkowane na
budowe wizerunku,
pozyskiwanie bazy koniaktow
potencjainych klientéw oraz
sprzedaz

08-2018

aktuaine

Dziatania
reklamowe
w soctal
media dla

e

2.

Strategia i
harmonogramowanie
dzialan w social media
Przygotowywanie
harmonograméw postéw i
reklam, kreacja i
promowanie

Kampanie reklamowe
wspierajgce
Zaahgazowanie ha profilu,
pozyskiwanie nowych
tubigoych | obserwatordw,
przejscia na strong www
oraz sprzedaz

07-2017

11-2018

Dzialania
reklamowe
w social
media dia

4,

5.

Strategia i
harmonogramowanie
dziatan w social media
Przygotowywanie
harmonogramow postow i
reklam, kreacja i
promowanie
Kampanie reklamows
wspierajgce zaangazowanie
na profilu, pozyskiwanie
nowych lubigcych i
obserwatorow, przejécia na
strong www oraz sprzedaz

04-2018

11-2018
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Iil. OPIS KAMPANI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

diach . -
cenariusz.

Kampanie w social media proponujemy przeprowadzié pod

.| {roboczym, koncepcyjnym) hastem: Festiwal Legend Lubelskich
:1— odkryj nieznane slady

“1Formaty tresci: kiikalny gif, kiikalny film, linkpost, karuzela (w tym
“tkaruzela z animacjami), album zdjeé (ze wzgledu na wyZsze zasiegi
:{ organiczne niz w pozostalych tresciach niepromowanych), canva (z
.| uwagi na usability pod katem uzytkownikéw mobilnych}.

1 W reklamach beda pojawialy sig rézne miksy contentu postéw — zw.
. | dynamiczne kreacje (przykladowo link post z jednym, kwadratowym
1 zdjeciem bedzie opublikowany na profilu, ale w ramach kampanii
cirelkdamowej rekomendujemy aby zdiecia w linkposcie rotowaly - w
“1szczegdinosc w pierwszej fazie kampanti, celem jej optymalizacii)

“1Z uwagi na rosnacg popularnosé grup na Facebooku i
‘i promowanie przez Facebooka tych miejsc komunikacji, w ramach
- kampanii chcieliby$my zrepostowaé wybrane fresci na

odpowiednich tematyeznie grupach.

ramach kampanii social oraz .
atrakoyjnost 2 przykladowych.
postow opracowanychz.
wykorzystaniem materiatow
dostepnych pod adresem:
hitpsiiwe HWi-ghl.QULHPPT

e

N

Typy trescifcontentu:

o Prawda czy mit?/ Legenda czy prawda? Colygodniowy
post zawierajgcy ciekawostke zwigzang z legendami lu-
belskimi

o Tak bylo rok temu,.. napiszmy nowg lubelska legendg
- tredci nawigzujgce do zesziorocznych, najciekawszych
wydarzen, wraz z przekierowaniem na strong z tegorocz-
nym programem festiwaiu

o Fotorelacje, video-relacje, relacje na zywo — w trakcie
wydarzer

instégram:

o Czy wiesz, Ze... . nieznane lubelskie legendy - skrétowa
prezentacja wybranych legend w postaci tajemniczych
ciekawostek zahastowanych hashiagami

o Fotorelacje, video-relacje, relacje na zywa — w trakcie
wydarzen

o lLegendarne historie z Lublina ~ stowami cenionych Lu-

blinian (Julia Hartwig, Jacek Ossowski, Winceny Pol, Hen-
ryk Wieniawski, Sebastian Klonowic, a takZe ,wspdlcze-

$ni” Lublintanie z miejsc pielegnujgcych historle | legendy
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Lubelszezyzn — np. Witold Dabrowski z Teatrut NN). Posty
w postaci cylatéw lub animacjivideo

Ponizej zamigszczamy przyktadowe posty.

Liczba unikainych uzytkownikow:
235 000

Hosd unikalnych edwiedzin strony Zamawiajgcego:

{2300

Prosze podac réwnie?: cena /olick
10,80 2
19.05.2019, tosice
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Zalgcznik nr 1
FORMULARZ OFERTOWY

Skiadajac oferte dotyczaca zaplanowania i realizacji kampanii w mediach spoleczrosciowych
promujacej Festiwal Legend Lubeiskich 2019 w zwigzKu z realizacjg projektu Nowe Zycie Starego
Miasta: rewitalizacja zabytkéw dziedzictwa historycznego i kulturalnego w fucku i Lublinie”
w ramach Programu Wspdlpracy Transgranicznej Polska-Biatorus-Ukraina 2014-2020
przedstawiamy opis realizacji zadania zgodnie z ponizszym:

1. DANE PODMIOTU

¥ azwaPodmlotu - {MarkNeting Sp z 0.0.

| ul. Okopowa 20/21, 20 - 022 Lublin

H. WYKAZ ZREALIZOWANYCH USLUG

OSWIADCZAM(Y), ZE:

wykonatem{wykonaliSmy} nastepujgce usiugi:

.{.Podmiot na rzecz ktérego.
R R § PSR TSRS B - zostalowykonane .
S Nazwaushugl ) Zakres w__mwwe prac: Rozpoczecte | zakoiczenle | oo, :;’rzsm S
{data) (data} - tetefonu}
Peina obstuga profilu social
media na platformach ) )
Pakiet ustug / obstuga Facebook, Instagram, 02.01.2017 | Wspbtpraca jest
profili social media Linkedln, wraz z realizacia kontynuowana
kampanii z wykorzystaniem
narzgdzi reklamowych
Facebook.
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Realizacja kampanii z
Obstuga reklam na
platformie Faceook

wykorzystaniem narzedzi
reklamowych Facebook.

30.04.2015] 04.12.2019

media na platformach
Pakiet ustug / obstuga

social media realizacja kampanii z

Peina obstuga profifu social
Facebook, Instagram, wraz

wykorzystaniem narzedzi
reklamowych Facebook.

Wspélpraca jest

18.04.2015 | kontynuowana

Hi. OPIS KAMPANI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Opis. kampanuwmeduach L

postow realizowanych w ramach kampanii. -
Ocenie: podlegaé bedzie kreatywnosé pude;scua
do dzistan zapraponowanych do realizacil W
ramach kampanii social oraz atrakeyjnose: 2
praykiadowych: postow opracowanych z. ... L
wykorzystamem matena{ow dostepnych pod
adresem: e

Bhost e n poneneni T ,_HF‘F.‘

spolecznosciowych. Scenariusz i i koncepcja

! |Festiwal Legend Lubelskich 2018

i {Kampania w mediach spolecznosciowych,
“{kluczowe zagadnienia:

| ) Lublin ~ miasto legend
~{b) Powrét do przesziosci tropem legend — od Unii

Lubeiskiej do Europejskiej.

o c) Legendy i mieszkaticy

! etap kampanii — wprowadzenie w Zagadnienie
Il etap kampanii - relacja z przebiegu wydatzenia

| Hi etap kampanii — podsumowanie i
- zrelacjonowanie wydarzen z Festiwalu Legend
' Lubeiskich 2019

Waznym elementem kampanii bedzie wplatanie

- |w tresci kreacji | postow nazw, zwrotow | innych
“jelementéw zwigzanych z legendami.

Propozycie postéw
I post:
| Grafika nr 1 (zat. nr 1)

D Celem publikacii jest informagja o planowanym
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|| wydarzeniu.

1l post:
. |Grafika nr 2 {(zat, nr 2}
. Celem publikacji jest wzbudzenie zainteresowania

.\ wydarzeniem poprzez zaangazowanie w konkurs
| odbiorcow tresci.
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Zas:gg kampanil intern towej’ mierzany _
wskaznikiem unikalnych odwiedzin, 4. ‘wskaznik
umkalnych uzytkowmkow znajdujacych. slew ©
zasiggu kampantr w:elkosc zadek!arowana w .
ofercie, - :

e Liczba unikainych uzytkownikdw: 310
tysigey

i!oéé umka!nych odwaédz;n s’tmny : _
Zamawrajqcega poprzez. khkmeme w;rgklame
Zamawiajac oi(tzw'-'-'chck)zacene p' danq :
przez Zamama;acego B

e llo&¢ unikalnych odwiedzin strony
Zamawiajgcego: 10 tys
» Prosze podaé réwniez: cena folick: 0,40 gr
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Zatgcznik nr 1

FORMULARZ OFERTOWY

Skiadajac oferte dotyczgcg zaplanowania i realizacji kampanii w mediach spolecznosciowych
promujacej Festiwal Legend Lubelskich 2019 w zwigzku z realizacig projekiu ,Nowe Zycie Starego
Miasta: rewitalizacja zabyitkdéw dziedzictwa historyeznego | kulturalnego w Luckis i Lublinie”

w ramach Programu Wspéipracy Transgranicznej

przedstawiamy opis realizacji zadania zgodnie z poniZszym:

i. DANE PODMIOTU

Polska-Bialorug-Ukraina 2014-2020

1. Petina nazwa Podmiotu

vegeShark Sp. z 0.0.

N 2. I,Ad“f dynk esskania. kod ul. Czechowska 4 iok. 321
azwa LliCy, hl DUDYNKUY, I mieszrania, Ka .
pocziowy, miaste 20-950 Lublin

3. Telefon

4. Adres emall

. WYKAZ ZREALIZOWANYCH USLUG

OSWIADCZAM(Y), ZE:

wykonatem (wykonaliSmy) nastepujace usugi:

Termin realizachi

Podmiol na rzecz kiGrago

Naxwa uslugi Zakres wykonywanych prac i - zastato wykonane ziecenie
Rozpoczecie | zakoticzenie {naxwa, adres, nr telefonu)
{data) {data)
Opracowanie | Przygotowanie 08.06.2018 §30.06.2018
przeprowadzenie koncepgji kampani,
kampanii social opracowanie kreacji i
media wydarzenia  |media planu, kisrowanie
pn.. reklam, realizacja
kampanii w social
mediach (Facebook,
instagram),
komunikacja na stronie
Facebook i w
wydarzeniil.
Prowadzenie Peina obstuga social 01.10.2018 | obecnie
kampanii social media - strona
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media wraz z Facebook i konto na
obsiugg fan page | |Instagramie,

konia Instagram dla |planowanie kampanii,
opracowanie kreaci,
prowadzenie cigglej
kampanii na Facebooku
i Instagramie,
optymalizacia,
raporiowanie.

Zaplanowanie i Obsluga fan page i 10.07.2018 {07.12.2018
realizacja kampanii | konta na instagramie,
internetowei zaplanowarnie kampanii,
promujace] opracowanie kreagcji |
media planu,
przygotowanie,
kierowanle | emisia
reklam na Facebooky |
instagramie,
optymalizagja kampanii,
raporfowanie.

Hi. OPIS KAMPANII W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Opis kampanii w mediach
spolecznoSciowych. Scenariusz
i koncepcja postéw
realizowanych w ramach
kampanil.

Ocenie podlegad bedzie
kreatywnosé podejscia do dzialan
zaproponowanych do realizacji w
ramach kampanii sccial oraz
atrakeyjnosé 2 przykiadowych
postéw opracowanych 2
wykorzystaniem materialow
dostepnych pod adresem:
hitps://we tl/t-ght QULHPPT

Z uwagi na malg iloéé miejsca w formularzu, scenariusz i
koncepcja postow zostaly zawarie w oddzielnym
dokumencie stanowigcym zalgcznik do formularza.

Zasieg kampanii internetowe]
mierzony wskaznikiem
unikalnych odwiedzin, 4.
wskaznik unikalfiych
uzytkownikow znajdujgcych sig w
zasiegu kampanii; wielkos¢
zadeklarowana w ofercie.

Liczba unikalnych uzytkownikdw:

208 000 UU

lo&€ unikalnych odwiedzin
strony Zamawiajgcego poprzez
klikniecie w reklame
Zamawiajgcego (tzw. click) za

loé¢ unikalnych odwiedzin strony Zamawiajgcego:

2 256
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cene podang przez
Zamawiajgcego Prosze podad réwniez: cena /click

5,32 A brutto

Luflin | £1.95 20181,

Sp. 200
vegeShar; 3'5 40950 Lublin

owska Al i 1
mi?:ﬂzas £379. REGONQ. Aga0TATT
wiE HRS: QuosEN9sY
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SCENARIUSZ I KONCEPCJA POSTOW KAMPAN
SOCIAL MEDIA DLA

FESTIWAL LEGEND LUBELSKICH

PRZED WYDARZENIEM - 25.05-13.06 - minimum 5 postaw tygodniowo (Facebook
+ Instagram)

- utworzenie wydarzenia na Facebooku :

s Ustawienie nazwy, daty, uzupetnienie wydarzenia najwazniejszymi
informacjami i stowami kiuczowymi,

= przygotowanie grafiki do wydarzenia,

o zwiekszanie zasiegu wydarzenia poprzez tagowanie uczestnikéw,
wspétorganizatoréw, patrondw medialnych,

- stworzenie jednego, unikalnego hasztagu opisujacego wydarzenie, do wykorzystania
na Facebooku i Instagramie oraz we wszystkich materiatach marketingowych {(ulotki,
plakaty, wiadomosci e-mail), ’

- przygotowanie kitkunastu/kilkudziesieciu hasztagéw, wybranych w oparciu o
narzedzie Semstorm, ktére bedg wykorzystywane podczas komunikacji na
Instagramie, utatwiajac uzytkownikom znalezienie tresci zwiazanych z festiwalem,

- posty Facebook + instagram:

» posty dotyczace poprzednich edycil Festiwalu Legend Lubelskich np.
przygotowanie filmu/pokazu slajdéw ,The best of...” pokazujacego
najciekawsze urywki z poprzednich edycji wydarzenia,

* pozytywne rekomendacje - np. przygotowanie grafik z cytatami badZ opiniami
uczestnikow poprzednich edycji festiwalu,

¢ video z zapowiedzig/zaproszeniem na wydarzenie, z wypowiedzia
koordynatora festiwalu,

e informacje o organizatorach i patronach medialnych wydarzenia.

W TRAKCIE WYDARZENIA 14-15 czerwca {minimum 5 postéw + relacie facebook i
insta stories)

e posty pokazujace przygotowania do wydarzenia, zdjecia ,zza kulis®,

» zdjecia i video z konkretnych wydarzen,

s relacje na Zywo z wydarzen,

e duzy nacisk na interakcje z uzytkownikami podczas eventu - kontakt w czasie
rzeczywistym z osobami, ktére biorg udzial w wydarzeniu - w formie




podziekowania za uczestnictwo, zapytania o wrazenia itp., zachecanie do
wysytanie whasnych zdjec z wydarzenia za posrednictwem Messengera,
¢ konkursy majace na celu zwiekszenie zaangaZzowania np.

»  Nagradzamy najlepsze zdiecia wykonane podczas wydarzenia

s Wymysl hasto najlepiej opisujacego tegoroczng edycje Festiwalu
Legend Lubelskich,

s konkursy sprawdzajace wiedze na temat legend o Lublinie. Do
wygrania gadzety lub wejscidwki na wydarzenia biletowane {jesli
takie beda).

e zachecanie wystepujacych podczas festiwalu grup do dzielenia sie informacjami
na temat wydarzenia - udostepnianie postow, nagrywanie wiasnych video z
Zaproszeniem na wystep itp.

PO ZAKONCZENIU WYDARZENIA 16.06-15.07 ~ minimum dwa posty tygodniowo
(Facebook + Instagram)

- prezentacja fotogalerii i filmdw z wydarzenia,

- film/pokaz slajdéw - najciekawsze momenty z tegorocznego Festiwalu ,

- rozstrzygniecie konkurséw {np. na najlepsze zdjecie z festiwalu)

- podziekowania za udziat w wydarzeniu,

- pytania i ankiety, w ktdrych uczestnicy bedg mogli podzieli¢ sie opiniami
dotyczacymi organizacji festiwaly

- padsumowanie dotyczace szacowanej ilosci 0sob, ktdre wziety udziat w wydarzeniu,
- zaproszenie na kolejna edycje wydarzenia,



