
Załącznik nr '1

FORMULARZ OFERTOWY

Składając ofertę dotyczącą zaplanowania i realizacji zintegrowanej kampanii

internetowej promującej Festiwal Legend Lubelskich 2019 w związku z realizacją projektu

„Nowe życie Starego Miasta: rewitalizacja zabytków dziedzictwa historycznega i kulturalnego

w Łucku i Lubiinie” w ramach Programu Współpracy Transgranicznej Połska—Białoruś—Ukraina

2014-2020 przedstawiamy opis realizacji zadania zgodnie z poniższym:

!. DANE PODMIOTU

 

1. Pelna nazwa Podmiotu vegeShark Sp. z o.o.
 

 

N 2- lchdride x _ k _ ul. Czechowska 4 lok. 321
azwa U y. "T U .n 1], nr [111252 ama, .
kodmmowy' mima 20-950 Lublm

3. Telefon
 

4. Adreś email    
 

u. WYKAZ ZREALIZOWANYCH USŁUG

OŚWIADCZAWY), ŻE:

wykonałem(wykonaliśmy) następujące usługi:

 

Termin reallmcjl Podmiot na rzecz którego
 

 

Nazwa usługi akces wykonywanych prac , zostala wykonane zlecenie

Rozpcczqcle zakońaeme (nazwa. adres. nr telefonu)
(data) (data)

Zaplanowanie i Zaplanowanie 10.07.2018 07422018
realizacja kampanii kampanii. opracowanie

intemetowej kreacji i media planu,
promującej obsługa fan page i
. konta na lnstagramie.

obsługa bloga,
przygotowywanie

newsletterów.
publikacja artykułów
natywnych w Onecie i
WP. PYZYgOtowanie,
kierowanie i emisja
reklam w Onecie, WP,       
 

pL..BY_UA Program Współpxacy Transgranicznej
POLSKA—BlAŁORUŚ—UKRAINA 2014-2020

wspólfmanswanyjesl zn śmdkbw
2014—2020 um: EUROPEJSKIEJ

 



 

 

Google, YouTube, na
Facebooku i
Instagramie.
remarketing,

optymalizacja kampanii,
raportowanie.
 

Przygotowanie i
przeprowadzenie
intemetowej
kampanii
reklamowej
wydarzenia pn.

Przygotowanie
koncepcji kampanii,
opracowanie kreeacjix

landing page imedia
planu. przeprowadzenie
kampanii w Onecie,
Google. YouTube, na

01 .072018 30.07.2018

 

wydarzenia pn]  
Facebooku i
lnstagramie.
remarketing
optymalizacja mediowe,
raportowanie.

Przygotowanie i Przygotowanie 01.07.2017 30.07.2017
przeprowadzenie koncepcji kampanii,
internetowej opracowanie kreacji.
kampanii landing page i media
reklamowej planu. przeprowadzenie

kampanii w Onecie,
Google, YouTube, na
Facebooku i
lnslagramie,
remarketing.
optymalizacja mediowe.  raportowanie.    
 

"l. OPIS ZINTEGROWANEJ KAMPANH !NTERNETOWEJ

 

Scenariusz kampanii
internetowej.
Ocenie podvłegać będzie

 
atrakcyjność fomalów reklam i
dobór tematyczny narzędzi

 

Z uwagi na małą ilość miejsca w fon'nularzu, scenariusz

kampanii internetowej zastał zawarty w oddzielnym

dokumencie, stanowiącym załącznik do fomularza.

 
 

komunikacji.
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Zasięg kampanii
internetowej mierzony
wskaźnikiem unikalnych
użytkowników znajdujących
się w zasięgu kampanii

Proszę przedstawić ofertę dotyczącą reklamy na dwóch

portalach ogóinopolskich energeiyzowanej zgodnie z opisem

przedmiotu zamówienia
Strona nr 1:

Onet.pl (900 000 UU)

Strona nr 2:

Wp.pl (27 ooo UU)

Estymowana liczba unikalnych użytkowników:

927 000

 

Ilość unikalnych odwiedzin
strony Zamawiającego

poprzez kliknięcie w reklamę
Zamawiającego (tzw. dick) za
cenę podaną przez
Zamawiającego  

Estymowana ilość unikalnych odwiedzin strony Zamawiającego:

26 940

Proszę podać również: cena [click

1 ,48 zł brutto

 

WM /# OSQOA’J „

PL—BY—UA
2014—2020

Prgges nać

6620meM&L
Pawieł £03] iewicz

Progam Współpracy Transgrankznej
PDLSKA~BIAŁORUŚ-UKRAINA 20112020

wspómansowany jest ze śvodków
UNII EUROPEJSKIEJ
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