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ZAPYTANIE OFERTOWE

na przygoiowahie i reali'z'a(:'j'e komp!e'ksov\."ej st'ra'tégii' p'rémocy'jh'ej
potencjalu gospodarczego Miasta Lublin

. Skiadajgcy Zapytanie:

Grmina Lublin, Plac Kréla Wiadystawa Lokietka 1, 20-109 Lublin, NIP 946-25-75-811, REGON
431019514

. Wymagania:

Przedmiotem zapytanie jest przygotowanie kompleksowej strategii promocyjnej potencjatu
gospodarczego Miasta Lublin wraz z przygotowaniem kreacji, wskazaniem kanatow
komunikacji oraz realizacia, w szczegolnosci:

1) wskazanie i scharakteryzowanie grup docelowych;

2) analize wykorzystywanych przez grupy docelowe medidw wraz 2z rekomendacjami
wskazujacymi na zastosowanie w procesie komunikacji z poszczegdlnymi grupami
konkretnych kanalow;

3) opracowanie obszardw tematycznych potencjatu gospodarczego Miasta Lublin do
Zaprezentowania w strategii;

4) opracowanie haset strategii promocyinej;

5) opracowanie i przygotowanie projektow kreatywnych wymaganych do realizacji
strategii we wspdipracy ze Skiadajgcym Zapytanie;

8) wykorzystanie w projektach adreséw URL serwisow informacyjnych Miasta Lublin
prowadzonych przez Wydzial Strategii i Przedsiebiorczosci;

7) wskazanie wytycznych technicznych oraz rekomendacji wykonawczych dotyczacych
budzetowania, realizacji oraz produkcji zaproponowanych rozwigzan kreatywnych;

8) zakup odpowiednich mediéw do realizacji rozwiazan strategil,
9) opracowanie szczegélowego terminarza przygotowania i realizacji strategii;
10) peinienie nadzoru nad prawidiowa realizacja strategti promocyjnei;

11) wykorzystanie marki Lublin - Miasto inspiracii.
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i, Zadania Wykonawcy

Zadaniem wykonawcy bedzie realizacja kompleksowe] strategii promocyjnej
w oparciu o wskazniki:

1) realizacja kampanii display przez okres 1 miesigca na informacyjnym portalu
internetowym  posiadajgcym min. 100 000 odston riesiecznie z terenu woj.
lubelskiego;

2) minimum 8 artykutow na informacyjnym portalu internetowym  posiadajgcym min.
100 000 odston miesiecznie z terenu woj. lubelskiego;

3) minimum 20 000 wyswietlen publikacji zwigzanych z realizacig karmpanii w mediach
spotecznosciowych;

4) realizacja kampanii OOH na minimum 25 no$nikach wielkoformatowych przez okres
1 miesigca w lokalizacjach o wysokim natezeniu ruchu na terenie m. Lublin.

VI Charakterystyka kampanii
Cel gtéwny kampanii to:

=  Budowa $wiadomosci potencialu gospodarczego Miasta Lublin wsrod mieszkaricow
Lublina.

Cele poboczne to:

» Zapoznanie mieszkancow Lublina 2z internetowymi serwisami informacyjnymi
Gospodarczy.Lublin.eu, Przedsiebiorczy.Lublin.eu i Student.Lublin.eu.

« Przekazanie informacji o mozliwosciach rynku pracy Miasta Lublin mieszkaricom
Lublina,

Kampania powinna mie¢ charakter wizerunkowy i informacyjny, dostosowany do grup
docelowych wybranych w ramach mieszkaricéw Lublina.

Kampania powinna trwac jeden miesigc, a jej zasieg powinien ocbejmowac miasto Lublin.

Narzedzia do kampanii powinny by wybrane odpowiednio do wybrane] grupy docelowej
kampanil | zawiera¢: dzialania z wykorzystaniem medidw internetowych oraz dziatania OOH.
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V Terminy

Przygotowanie kampanii: marzec 2012 1.

Egzekucija: kwieciert 2019 1.

Vi Cena:
Cena 100%

Oferta powinna zawieral wszystkie koszty zwigzane z oferig (wartosci brutto) jakie poniesie
Wydziat Strategii i Przedsiebiorczosci Urzedu Miasta Lublin.

VIl Termin i miejsce zloZenia oferty:
Oferty nalezy przesta¢ na adres e-mail: kraganowicz@lublin.eu.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 6 lutego 2019 r, o godz.15:00.

Vil Dodatkowe informacie

Osobg udzielajgcg informacji jest Krzysziof Raganowicz, tel. 81 466 25 08, e-mail;
kraganowicz@lublin.eu.
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asta Lublin

Protokdt postepowania o udzielenie zamodwienia,
do ktérego nie stosuje sie ustawy

Wydziat Sirateqii | Przedsiebiorczosci Lihlin, 1.02.20189
WSP-PG.0543.1.2019

1. Przedmiot zamdéwienia: przygotowanie i realizacja kompleksowej strategii promocyjnej po-
tencjalu gospodarczego Miasta Lublin.

2. Warto$¢ zaméwienia: 25000 PLN, 5798,18 EURO.

2.1. Srodki finansowe na realizacje zadania w kwocie: 25000 zaplanowane sg w dziale 750
rozdziale 75075 § 4300 budzetu Miasta Lublin na 2019 rok;

2.2. Ustalenia wartosci zamdwienia dokonano w dniu 30.01.2018 roku na podstawie rozezna-
nia tetefonicznego;
2.3. Osoba dokonujgca* obliczenia wartosci zamdwienia:
Krzysztof Raganowicz, podinspektor.
3. Postepowanie zostanie wszczele poprzez:
Zaproszenie nizej wymienionych wykonawcow do ziozenia ofert™
1. Flow PR, 20-003 Lublin, ul. Przechodnia 4 lok. 318
2. Agencja Fotograficzna BlowUp, 20-551 Lublin, ul. Herbowa 6/27
3. Medialny24 sp. z 0.0. sp. Komandytowa, 20-037 Lublin, Al. Ractawickie 8/30
4. Uzasadnienie przeprowadzenia negociacii 2 jednym wykonawca,
nie dotyczy.

Zatwierdzenie:

Dyrektor Wydzialu Zamawiajacego zatwierdza wybranych w pkt 3 wykonawcow oraz uzasadnienie z pkt 4 przed skierowaniem 2a -
proszenia do tych wykonawcéw:

Lublin, 1.02.2019 roku Marcin Kecko
{miejscowosc, data) {dyrekior Wydzialu Zamawiajgcego)

5. W dniu 1.02.2019 roku wyslano zaproszenia do zlozenia ofert*.
6. Uzyskano nastepujgce informacie (cena i inne istotne elementy zioZzonych ofert).
1) Flow PR —rezygnacja ze ztozenia oferty”
2) Agencja Fotograficzna BlowUp — rezygnacja ze zlozenia oferty
3} Medialny24 sp. z 0.0. sp. Komandytowa — cena 25000 zt brutto
Dby dodad kofejny wiersz tabeli ustaw kursor na koricu tresci w kolumnie drugiej i Kiknlj” na kawiaturze klawiszem ,Tab”.
7. Ustalono nastepujgce warunki realizacji zamowienia (w toku negocjacji):
1)} nie dotyczy?
by dodad kolejny wiersz tabeli ustaw kursor na koricu tredcl w kolumnie drugiej i Jdiknij" na klawiaturze awiszem ,Tab".

8. W wyniku przeprowadzonego postgepowania zamowienie udzielone zostanie (nazwa albo imie
i nazwisko oraz adres wykonawcy, kiérego wybrano).

Medialny24 sp. z 0.0. sp. komandytowa, 20-037 Lublin, Al. Raclawickie 8.30.
9. Uzasadnienie wyboru:

Wykonawca Medialny24 sp. z 0.0. sp. komandytowa przedstawil oferte najkorzystniejszg
pod wzgledem ceny, nieprzekraczajacag wartosci zamowienia.
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10. Postepowanie przeprowadzik:
Krzysziof Raganowicz,
11. Zalgczniki:
1 Y
“aby dodad kolejny wiersz tabeli ustaw kursor na koncu trescl w kofumnie drugig] i Kiknii” na Klawiaturze Kawiszem ,Tab",

* wybraé wiasciwe,

Krzysztof Raganowicz
(przeprawadzajacy postepowanie)

Zatwierdzenie:

Lublin, dnia 6 lutego 2019 roku
{migjscowosc, dala) (dyrektor Wydziatu Zamawiajacego)

Protok6t postepowania o udzielenie zamdwienia, do ktdrego nie stosuje sie ustawy
Znak sprawy: WSP-P(.0543.1.2019
Nr dekumentu Mdok: 16680/02/2019 Strona2z2
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: WPLYNELD
zawarta dnia ;’ﬁl ........ W L4l..... 2019 r. w Lublinie pomiedaydz. ............. FOGDIS vvrevveerrerenn

e
Gming Lublin, z siedziba w Lublinie, 20-109 Lublin, Plac Kréla Wiadystawa Lokietka 1, NIP: 9462575811, H0

reprezenfowang przez:

Pana Mariusza Sagana — Dyrektora Wydzialu Strategii i Przedsi¢hiorczosci Urzedu Miasta Lublin,
Pana Marcina Keéko — Zastepee Dyrektora Wydzialu Strategii i Przedsiebiorczosci Urzedu Miasta
Lablin,

zwang dalej . Zamawiajacym”,

a:

Medialny24 Sp. z o.0. Sp. komandytowa z siedziba w Lublinie, 20-037 Lublin, Al. Raclawickie 8/30, NIP:
7123365599, reprezentowang przez:

Panig Agnieszke Todys — Dyrektora ds. reklamy i marketingu, na podstawie pelnomocnictwa z dnia
15.02.2019 r. udzielonego przez Zarzad Medialny24 Sp. z 0.0. — komplementariusza Medialny24 Sp. z 0.0,
Sp. komandytowa,

zwang dalej ,,Wykonaweg”,

wspdlnie zwanymi ,,Stronami”

o nastepujgcej fresei:
§1
Przedmiot umowy
1. Przedmiotem umowy jest przygotowanie kompleksowej strategii promocyjnej potencjatu gospodarczego
Miasta Lublin wraz z przygotowaniern kreacji, wskazaniem kanaléw komunikacji oraz realizacjg.

2. Strony zobowiazujg si¢ do wspbidziatania i realizacji zadan okreslonych niniejsza umows.

3. W ramach umowy Zamawiajacy zobowigzuje sie do dostarczenia niezbgdnych materialow
merytorycznych do przygotowania i realizacii strategii promocyjnej.

4. W ramach przygotowania kompleksowej strategii promocyjnej potencjatu gospodarczego Miasta Lublin
Wykonawca zobowiazuje sie do:

1} wskazania i scharakteryzowania grup docelowych;

2) analizy wykorzystywanych przez grupy docelowe mediéw wraz z rekomendacjami wskazujacymi
na zastosowanie w procesie komunikacji z poszezegdinymi grupami konkretnych kanatéw;

3) opracowania obszaréw tematycznych potencjatu  gospodarczego Miasta Lublin  do
zaprezentowania w strategii;

4) opracowania haset strategii promocyjnej;

5) opracowania i przygotowania projektéw kreatywnych wymaganych do realizacji strategii we
wspolpracy z Zamawiajgeym oraz ich produkcji;

6) wykorzystania w projektach adreséw URL serwisdw informacyjnych Miasta Lublin
prowadzonych przez Wydziat Strategii i Przedsiebiorczosc;

7}  wykorzystania marki Lublin -- Miasto Inspiracji;

8) wskazania wytycznych technmicznych oraz rekomendacji wykonawczych  dotyczacych
budzetowania, realizacji oraz produkeji zaproponowanych rozwiazaf kreatywnych;

9) zakupu odpowiednich mediéw do realizacji rozwiazas strategii, w szczegdlnosci:
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Znak sprawy: WSP-PG.0543.1.2015

a. kampanii display przez okres 1 miesigca na mformacyjnym portalu internetowym
posiadajaeym min. 100 000 odston miesigoznie z terenu waoj. Lubelskiego,

b. minimum 8 artykuldw na informacyjnym portalu internetowym posiadajacym min,
100 000 odston miesiecznie z terenu woj. Lubelskiego

c. publikacji zwigzanych z realizacja kampanii w mediach spolecznosciowych
osiagajacych w sumie minimum 20 000 wyswietlen

d. realizacji kampanii OOH na minimum 25 noénikach wielkoformatowych przez okres
1 miesigca w lokalizacjach 0 wysokim natgzeniu ruchu na terenie m. Lublin;

10) opracowania szczegdlowego terminarza przygotowania i realizacji strategii;
11) pelnienia nadzoru nad prawidlows realizacja strategii promocyjnej.

5. Wykonawea o$wiadcza, Ze w zakresie obj¢tym umowsa dysponuje wiedzg oraz doswiadczeniem
pozwalajacym na nalezyte wykonanie przedmiotu umowy.

§2
Terminy realizacji i spes6b cdbioru przedmiotu umowy
1. Stromy ustalajg, ze zadania okreslone w § 1 ust. 4 punkt 1, 2, 3, 4, 5,6, 7, 8, 9, 10 zostang zrealizowane
do 31 marca 2019 r,, zadanie okreslone w § 1 ust. 4 punkt 11 zostanie zrealizowane do 30 kwietnia 2019 .

2. Wykonawea przedstawi Zamawiajgcemu raport z realizacji przedmiotu umowy nie pézniej niz 14 maja
2019 1.

3. Odbiér przedmiotu umowy po$wiadczony bedzie raportem z realizacji przedmiotu umowy podpisanym
przez obie Strony w terminie 5 dni roboczych od przedstawienia go przez Wykonawce.

4, W przypadku zgloszenia przez Zamawiajgcego uwag i zastrzezel do raportu z realizacji przedmiotu
umowy, za ktérych wystapienie odpowiedzialnodé ponosi Wykonawcea, Wykonawea zobowigzuje sig do
dokonania poprawek w sposdb uzgodniony z Zamawiajgcym w terminie 10 dni roboczych.

5. Po dokonaniu poprawek czynnosé odbioru powtarza sig ponownie.

§3
Wynagrodzenie

1. Za wykonanie przedmiotu umowy opisanego w § 1 ust. 1 Wykonawea otrzyma wynagrodzenie
w wysokoécei 25 000 z brutto (stownie: dwadziescia piec tysigey zlotych 00/100) na kfore sklada sig
kwota netto 20 325,20 zt (slownie: dwadziescia tysiecy trzysta dwadziescia pigé ziotych dwadziedcia
groszy) oraz podatek 23% VAT w wysokosci 4 674,80 zk (stownie: cztery tysiace szesCset siedemdziesiat
cztery zlote osiemdziesigt groszy), ktére zostanie wyplacone po wykonaniu przedmiotu umowy przez
Wykonawce.

2. Srodki finansowe na realizacje zadania zaplanowane sg w dziale 750, rozdziale 75075, § 4300 (zadanie
budzetowe: wydatki biezgce w ramach promocji miasta WSP/W/025/00/10/0369).

3. Wynagrodzenie zostanie wyptacone na konto wskazane przez Wykonawceg w terminie 14 dni liczac od
dnia otrzymaniz faktury wystawionej przez Wykonawce. Podstawg wystawienia faktury jest przyjecie
przez Lamawiajacego raportu z realizacji przedmiotu umowy.

§4
Zawieranie uméw z osobami trzecimi

1. W celu realizacji wspélnych zadan przewidzianych w niniejszej umowie Strony moga zawiera¢ odrgbne
umowy w zakresie przewidzianym niniejsza umowa.
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Znak sprawy: WSP-PG0543.1.2016

2.

2.

b2

Kazda ze Stron umowy zacigga tylko we wiasnym imieniu zobowigzania w celu realizacji umowy, bez
prawa zaciggania zobowigzan finansowych na rzecz drugiej strony. Przedmiotowa umowa nie moze by¢
interpretowana jako pelnomocnictwo dla drugiej Strony umowy.

§5
Osoby do kontaktu
Do biezacych kontaktéw w sprawach organizacyjnych Zamawiajacy wyznacza Krzysztofa Raganowicza,
podinspekiora w Wydziale Strategii i Przedsigbiorczosed, mail: kraganowicz/@lublin.ey, tel. 81 466 25 08.

Do biezgcych kontaktow w sprawach organizacyjnych Wykonawea wyznacza Agnieszke Todys,
Dyrektor ds. reklamy i marketingy, mail: kontaki@medialnv24.pl, tel. 512 626 380.

§6
Termin obowigzywania amowy i warunki odstapienia
Umowa zostaje zawarta na czas okreslony, od dnia jej podpisania do zakoficzenia realizacji zadania
i podpisania przez Zamawiajgcego raportu z realizacji przedmiotu umowy.

Kazda ze Stron zastrzega sobie prawo do odstgpienia od umowy w razie zaistnienia istotnej zmiany
okolicznosei, powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy w interesie publicznym, czego nie moina bylo
przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, w terminie 7 dni od daty powzigcia wiadomosdci o tych
okolicznosciach. W  takim przypadku drugiej Stronie przystuguje zwrot poniesionych
udokumentowanych kosztow.

Zamawiajacy moze wypowiedzie¢ umoweg ze skutkiem natychmiastowym na podstawie zlozonego
w formie pisemnej oswiadczenia w przypadku, gdy Wykonawea razaco naruszy ktdrekolwiek
zobowiazania zawarte w umowie i nie podejmie dzialan, aby prawidlowo wykonaé zobowigzanie lub
usungc skutki naruszenia w terminie 7 dni od chwili otrzymania pisemnego Zadania wystosowanego
przez Zamawiajgcego.

Odstgpienie od umowy w trakeie realizacji zadan opisanych w § 1 ust. 4 z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcey naklada na Wykonawee kare umowna w wysokosci 10% wartosci przedmiotu umowy
brutto. ‘ C :

Odstapienie od um"o:wy'przez Zamawiajacego w trakcie realizacji zadan opisanych w § 1 ust. 4
zprzyczyn lezacych po stronie Zamawiajgcego nadkiada na Zamawiajgcego karg umowng
w wysokosci 10% wartosci przedmiotu umowy brutto,

Odstapienie od umowy bedzie wywieralo skutek pomigdzy Stromami umowy z momentem doreczenia
drugiej Stronie o$wiadczenia o odstapieniu i bedzie wywieralo skutek na przysztosé, przy zachowaniu
w pelni przez Zamawiajacego wszystkich uprawnien, ktdre Zamawiajgey nabyt przed data zlozenia
oswiadczenia o odsigpieniu, w tym w szczegdlnodci uprawnien z rekojmi, gwarancii i kar umownych,
zabezpieczenia, odszkodowania

W przypadku wystapienia sily wyzszej umowa ulega rozwigzaniu, a Strony nie bedg mialy wobec siebie
zobowigzan finansowych.

§7
Prawa autorskie
Wykonawea przenosi bez prawa do odrgbnego wynagrodzenia na zasadzie wylacznosci na
Zamawiajacego, a Zamawiajgey nabywa calo$é majatkowych praw autorskich do dziela w postaci
kompleksowej strategii promocyjnej potencjaty gospodarczego Miasta Lublin okreslonego w § 1 ust. 4
na polach eksploatacji: Internet, prasa, radio, telewizja. Zamawiajacy nabywa réwniez autorskie prawa
pokrewne i autorskie prawa zaleine do dziela w zakresie niezbednym do nieograniczonego korzystania
i rozporzadzania dzielem w kraju i zagranica.

Numer dokumente Mdok: 183883/02/2019/W /“":/"r‘
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2. Zamawiajacy ma prawo do udzielania dalszych licencji na korzystanie z dziela, przez osoby irzecie,
w granicach nabytych uprawniefi.

§8
Postanowienia koncowe

1. Wykonawes przyjmuje do wiadomoscei, ze umowa shuzy realizacji zadan o charakterze publicznym
i wiej wyniku wszelkie rezuliaty prac Wykonawey, przekazane w jakiejkolwiek formie lub sposdb
Zamawiajgcemu lub podmiotom dzialajacym na jego rzecz, mogg byé dostepne publicznie 1 dowolnie
wykorzystywane przez Zamawiajgcego fub inne podmioty, w zwigzku z realizacja zadad publicznych.
Wykonawca ofwiadeza, Ze nie stanowig one tajemnicy przedsigbiorstwa, know-how lub jakiegokolwiek
rodzaju informacji o charakterze poufnym lub ktdrych wykorzystywanie jest w jakikolwiek sposdb
ograniczone.

2. Wszelkie spory, wynikajgce z roingj interpretacii ustaled niniejszej umowy, Strony beds si¢ staraly
rozwigzaé polubownie, W przypadku niedojscia do porozumienia, do rozstrzygnigeia sporu ustala sig
sady wiadciwe rzeczowo dia Zamawiajacego.

3. Zmiany umowy mogg by¢ dokonane przez obic Streny z zachowaniem formy pisemnego aneksu pod
rygorem niewaznosci.

4. "W sprawach nieuregulowanych umowsa majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego oraz innych
obowigzujgoych aktow prawa.

5. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze Stron.

Zama\?'iajgcy Wykonawea
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[ AN JTg
PROTOKOL ODBIORU g5, ng
z dnia 15 maja 2019 . _—_WPLYNE{ET“J
Lz . - Podpis ...

1. W umowie nr 23/WSP/19 z donia 18 lutego 2019 1. okreslony zostat w § 1 ust. | preedmiot umowy W postaci
przygotowania kompleksowej strategii  promocyjne] potencialy gospodarczego Miasta Lublin wraz =z
przygotowaniem kreacji, wskazaniem kanaléw komunikacji oraz realizacja.

2. W § 1 ust. 4 ww. umowy Wykonawca zobowiazat sie do:
1) wskazania i scharakteryzowania grup docelowych;
2} analizy wykorzystywanych przez grupy docelowe mediow wimz 2z rekomendaciami wskazujgcymi na
zastosowanie w procesie komunikacji z poszczegblnymi grupami konkretnych kanalGw,
3) opracowama obszaréw tematyczaych potenciala gospodarczego Miasta Lublin do zaprezentowama w strategii;
4} opracowania hasef strategii promocyjnej;
5) opracowania i przygotowania projektéw kreatywnych wymaganych do realizacji strategii we wspblpracy z
Zamawiajacym oraz ich produkcii;
&) wykorzystania w projekiach adreséw URL serwiséw informacyjmych Miasta Lublin prowadzonych przez
Wydziai Strategii i Przedsiebiorczodci;
7y wykorzystania marki Lublin — Miasto Inspiracii;
8) wskazania wytycznych technicznych oraz rekomendacji wykonawcezych dotyczacych budistowania, realizacii
oraz produkeji zaproponowanych rozwigzan kreatywnych;
9} zakupu odpowiednich medidw do realizacji rozwiazan strategii, w szczegdnodei;
a. kampanii display przez okres 1 miesigea na informacyjnym portalu internetowym posiadajgeym min, 100
000 odsion miesigcznie z terenu woj. Lubelskiego,
b. minimum & artykuldw na informacyjnym portalu intemetowym posiadajagcym min. 100 000 codston
miesigeznie z terenu woi, Lubelskiego
c. publikacii zwigzanych 2 realizacia kampanii w mediach spolecznosciowych osiagajacych w sumie minimum
20 000 wydwietlen
d. reglizacji kampanii OOH na minimum 25 no$nikach wielkoformatowych przez okres | miesiaca w
lokalizaciach o wysokim natezeniu ruchu na terenie m. Lublin;
1) opracowania szczegblowego terminarza przygotowania i realizaci strategli;
2} peinienia nadzoru nad prawidiowa realizacia sirategii promocyjngj.

3. Zamawiajacy niniejszym dokonuje odbioru od Wykonawcy wykonanej calosel przedmiotu uniowy, stwierdzajae, jak
w ponizszej tabeli;

. Termin usunigcia

Nr pozyefi zgodny z : . ..

numeracjy 5 usr.y 2 Origgriety wskatnik Czy > niep f‘aw:dlowoscr

protokot odebrano: snwent-:on%rch W

toku odbioru
D nd Tal nd
2) nd Tak nd

3) nd Tak nd
4) nd Tak nd
5) nd Tak nd
&) nd Tak nd
£)] nd Tak nd
8) ad Tak nd
Na 157 671 odston/me Tak nd
Y b. 9 artykulow (157 671 odslon/mc) Tak nd
¢, 29 426 wyswietled Tak nd
9 d. 25 nosnikéw wielkoformatowych / | miesiae Tak nd
1)) nd Tak nd
1D nd Tak nd

|
|
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£ awagi na to, ze w rzeciej kolumnie tabeli zawarte} w ust. 3. protokotu we wszystkich/nie-we-wszysikieh wierszach
zazpaczono odpowiedz , Tak™, na tym Protokd! odbioru uwaza sie za zakonczony | jego podpisanie ponizej oxmacza
potwierdzenie przez obie Streny, 2e Przedmiot Umowy zostal/mie-zestal wykonany prawidlowo,
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| Dyrektor MEDIALNY24 8p. 2 0.0. Spl
Wydzial Stiategli | Przedsiebiorcioscl ul. AL Raclawickie 8/30
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