Szanowni Państwo, 

w związku z prowadzonymi badaniami w zakresie komunikacji politycznej oraz wykorzystania zarówno mediów tradycyjnych jak i społecznościowych w samorządowych kampaniach wyborczych, zwracam się z uprzejmą prośbą o przekazanie informacji na temat prowadzonych przez Państwa działań komunikacyjnych w czasie kampanii wyborczej. Celem pracy jest porównanie polskich doświadczeń osób ubiegających się o urząd prezydenta, burmistrza lub wójta z działaniami prowadzonymi przez kandydatów do rad gminnych we Francji. Badaniem objętych zostało 272 gminy w Polsce i 381 we Francji. Wyniki badań zostaną zaprezentowane w pracy naukowej o roboczym tytule Komunikacja polityczna w samorządowych kampaniach wyborczych na szczeblu gminy. Analiza komparatywna doświadczeń polskich i francuskich.

Ankieta zawiera łącznie 30 pytań. Maksymalny czas potrzebny na jej wypełnienie nie powinien przekroczyć 15 minut.

1. Proszę podać nazwę miasta, które Pan/Pani reprezentuje oraz podać liczbę mieszkańców? 

                                                      do 1 tys. mieszkańców

                                                      do 2,5 tys. mieszkańców

                                                      do 10 tys. mieszkańców

                                                      do 50 tys. mieszkańców
                                                      do 100 tys. mieszkańców

                                                      do 200 tys. mieszkańców

                                                      do 500 tys. mieszkańców

                                                      do 1 miliona mieszkańców

2. Proszę wskazać województwo, na terenie którego miasto jest położone:

…...............................................................................................................................................................

Public Relations

3. Jakie działania z zakresu public relations stosował Pan/Pani w czasie kampanii wyborczej?
    /można zaznaczyć dowolną liczbę odpowiedzi/

           wystąpienia publiczne


                                   wywiady

       spotkania z dziennikarzami

       konferencje prasowe

       krótkie wypowiedzi w mediach

       debaty wyborcze

       listy otwarte

            sponsoring

            umacnianie relacji w przedstawicielami stowarzyszeń
            inne, jakie? ……………………………………………………………………………………..

Reklama w mediach

4. Czy korzystał Pan/Pani z płatnej reklamy w mediach?

            Tak

            Nie

Jeżeli TAK, gdzie była publikowana lub emitowana?


            prasa                       telewizja                  radio                    internet

5. Czy wykorzystywał Pan/Pani artykuły sponsorowane?

            Tak

            Nie

Jeżeli TAK, co było ich tematyką? ………………………………………………………………..

Marketing internetowy

6. Czy jako kandydat posiadał Pan/Pani swoją stronę internetową w czasie kampanii 
       wyborczej?

            Tak

            Nie

    Jeśli Tak, proszę podać adres strony www?  …................................................................................

7. Jaka to była strona?  

            własna – prezentująca sylwetkę kandydata, jego dokonania, hobby itp.

            wizytówkowa – strona główna bez zakładek

            wyborcza – zawierająca opis wydarzeń z kampanii, program wyborczy, informacje 
            o kandydacie, newsletter, etc.

8. Czy Pana/Pani strona internetowa była pozycjonowana przez profesjonalną firmę/specjalistę
    SEO (Search Engine Optimization)?

            Tak

            Nie

9. Czy używał Pan/Pani reklam Google AdWords, by zwiększyć ruch i oglądalność w witrynie?

            Tak

            Nie

10. Czy nawiązywał Pan/Pani w czasie kampanii wyborczej komunikację z internautami za
     pośrednictwem czatu?

            Tak

            Nie

    Jeśli TAK, jak często komunikował się Pan/Pani z internautami? …........................................

            codziennie

            kilka razy w tygodniu

            rzadziej niż raz w tygodniu

Media społecznościowe

11. Czy korzystał Pan/Pani z mediów społecznościowych w czasie kampanii wyborczej? 
        Zaznacz krzyżykiem wykorzystywane medium. 


12. Czy ma Pan/Pani profil w serwisie Facebook?

            Tak

            Nie

13. Czy ktoś pomagał Panu/Pani w prowadzeniu profilu? 

            Tak

            Nie

Jeśli TAK, proszę sprecyzować jaką pełniła funkcję lub jakie miała kwalifikacje? – np. profesjonalna agencja, ekspert, doradca, społecznik: ………………………..………………………

14. Czy ma Pan/Pani profil w serwisie YouTube? 

            Tak

            Nie

15. Czy ma Pan/Pani profil w serwisie Twitter?  

            Tak

            Nie

Jeśli TAK, proszę napisać czego dotyczyły tweety? /można zaznaczyć dowolną liczbę odpowiedzi/

            komentarze bieżących wydarzeń politycznych sceny lokalnej

            komentarze bieżących wydarzeń politycznych na szczeblu krajowym

            ocieplanie wizerunku poprzez przytaczanie informacji z życia prywatnego

            informacje o swoim udziale w lokalnych wydarzeniach

            cytowanie samego siebie

            krytyka kontrkandydatów

            promocja swojego programu wyborczego

16. Czy ma Pan/Pani profil w serwisie Linkedln?

            Tak

            Nie

     Jeśli TAK, jakie działania prowadził Pan/Pani w ramach założonego konta /można zaznaczyć 
     dowolną liczbę odpowiedzi/

            umieszczenie wirtualnego CV

            dzielenie się treściami – własne artykuły, prezentacje

            dzielenie się treściami - posty

            aktywny udział w dyskusjach w grupach

            budowanie wizerunku marki osobistej

            szukanie ciekawych treści

            tworzenie sieci rekomendacji
            promocja swojego programu wyborczego

            wyszukiwanie i kontakt z absolwentami uczelni poprzez LinkedIn Edu

            promocja swojego programu wyborczego

17. Czy ma Pan/Pani profil w serwisie Instagram?

            Tak

            Nie

18. Czy prowadzi Pan/Pani:

            bloga

            vloga

Jeśli TAK, proszę o podanie linku do strony: 

…...............................................................................................................................................................

19. Czy współpracował Pan/Pani z platformą blogową lub agregatem tzw. MAB (Multi Author
      Blogs) – dedykowanymi stronami internetowymi, które nie publikują własnych blogów, 
      a jedynie zbierają publikacje autorów prowadzących blogi w różnych miejscach sieci 
      w jednym miejscu.  

            Tak

            Nie

20. Jakie treści zamieszczane były przez Pana/Panią na Facebooku? Proszę wskazać spośród 
       wymienionych 3 najczęściej powtarzające się tematy. 

            program wyborczy

            informacje nt. kontrkandydatów

            informacje gospodarcze

            edukacja

            kultura

            sprawy społeczne

            sport

            migawki ze spotkań wyborczych

            odpowiedzi na pytania zadawane przez mieszkańców

            ocieplanie wizerunku

            życie rodzinne

21. Z którego kanału komunikacji w nowych mediach w Pana/Pani ocenie potencjalni wyborcy 
      korzystają najczęściej? 

            formularz kontaktowy na stronie internetowej

            e-mail

            facebook/messenger

            twitter

            inne, jakie? 

………………………………………………………………………………………………………..…..

22. Czy promował się Pan/Pani na innych popularnych stronach internetowych, np. na
       stronach rozpoznawalnych stowarzyszeń, kluczowych lokalnych instytucji, stronach 
       środowisk młodzieżowych, senioralnych czy określonych grup zawodowych? 

            Tak

            Nie

    Jeśli  TAK, to na jakich? ….........................................................................................................…

Marketing uliczny

23. Czy w ramach Pana/Pani kampanii wyborczej organizowane były?  /można zaznaczyć
       dowolną liczbę odpowiedzi/

            festyny wyborcze

            uliczne spotkania z wyborcami

            eventy typu kiełbaska wyborcza

            stoiska z gadżetami wyborczymi oraz ulotkami

            poczęstunek owocami lub ciasteczkami wyborczymi
Jeśli TAK, przy jakich okazjach?    /można zaznaczyć dowolną liczbę odpowiedzi/

            święta miejskie

            święta patriotyczne

            dni miasta lub gminy

            urodziny lub imieniny kandydata

            bez okazji

            inne, jakie? ……………………………………………………………………………………

24. Czy wykorzystywał Pan/Pani w czasie kampanii wyborczej billboardy? 

            Tak

            Nie

25.  Gdzie prezentował Pan/Pani swój program wyborczy lub wizerunek?    /można zaznaczyć
        dowolną liczbę odpowiedzi/

            na wizytówkach

            na ulotkach wyborczych

            na broszurach

            na plakatach wyborczych

            na giftach wyborczych, jakich …….………………………………………………………

26. Czy ulotki wyborcze lub broszury były rozsyłane do potencjalnych wyborców pocztą 
       tradycyjną? 

            Tak

            Nie

Marketing bezpośredni

27. Czy komunikował się Pan/Pani z wyborcami poprzez e-mailing (rozsyłanie materiałów promocyjnych e-mailem do określonych grup odbiorców)? 

            Tak

            Nie

28.  Czy wykorzystywał Pan/Pani powiadomienia SMS-owe? 

            Tak

            Nie

29. Czy komunikował się Pan/Pani z wyborcami telefonicznie?

            Tak

            Nie

Marketing eventowy

30. Czy w ramach Pana/Pani kampanii wyborczej organizowane były poniższe eventy
         wyborcze?    /można zaznaczyć dowolną liczbę odpowiedzi/

            spotkania domowe

            spotkania z mieszkańcami

            wizyty oficjalne w lokalnych instytucjach

            prelekcje podczas lokalnych konferencji

            udział w debatach wyborczych

            kawiarenki polityczne – spotkania niewielkiej grupy potencjalnych wyborców z kandydatem

Dziękuję za poświęcony czas i wypełnienie ankiety.
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