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150 5001:2008 Lublin, dnia 21 sierpnia 2013

Pani Matgorzata Suchanowska
Radna Rady Miasta Lublin

za posrednictwem

Pana Piotra Kowalczyka

Przewodniczgcego Rady Miasta Lublin

Odpowiedz na interpelacje z dnia 5 sierpnia 2013 w sprawie gali biznesowej planowanej

w Warszawie w czterogwiazdkowym hotelu klasy Marriot, Intercontinental dla 150 os6b

Szanowna Pani,

W odpowiedzi na Pani interpelacje dotyczgcg zamdwienia publicznego pt. Przetarg
nieograniczony na przygotowanie, przeprowadzenie, organizacja i kompleksowa obstuga
miedzynarodowej konferencji gospodarczo-inwestycyjnej wraz z VIP galg pod nazwg:
Uwarunkowania rozwoju gospodarczego wojewoddztwa lubelskiego na przyktadzie Gminy
Lublin, odnosze sie do zadanych przez Panig pytan w analogicznej kolejnosci.

Ad 1. Gala VIP pt. ,Uwarunkowania rozwoju gospodarczego na przykfadzie gminy Lublin”
zaplanowana na 24 wrzesnia 2013 r. w Warszawie to wydarzenie, ktére podsumowuje projekt
pod tym samym tytutem, dofinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej. W jego ramach
wspotpracowaliSmy z miedzynarodowg firmg doradczg Deloitte. Celem prac projektowych byto
wskazanie kierunkdbw wymaganych zmian gospodarczych i instytucjonalnych stuzgcych
wzmocnieniu i uwolnieniu potencjatu konkurencyjnego Gminy Lublin. Jedng z sugestii
zawartych w Raporcie opracowanym przez Deloitte bylo wzmocnienie promocji gospodarczej,
realizowanej w szczegodlnosci w formie marketingu bezposredniego, jako najbardziej
skutecznego. Wyrazng rekomendacjg Deloitte bylo wychodzenie z tego rodzaju inicjatywami
poza Lublin, przede wszystkim dla zwiekszenia szans na udziat w wydarzeniu przedstawicieli
zarzadow firm, instytucji i organizacji potencjalnie zainteresowanych w imieniu wtasnym lub
swoich klientdw inwestycjg na terenie Lublina. Osoby takie, ze wzgledu na specyfike swojej
pracy, dysponujg ograniczona iloscig czasu. Organizacja wydarzenia w Warszawie, miejscu
gdzie znajdujg sie siedziby i centrale wigkszosci tego typu podmiotow, pozwala nam znaczgco
zwieksza¢ frekwencje wsrdd osoéb reprezentujgcych najwyzsze szczeble zarzadzania i
podejmujgcych decyzje inwestycyjne.

Ad 2. Odpowiadajgc za Lublin, jako jego Prezydent, jestem dumny z pozycji naszego miasta na
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gospodarczej mapie Polski. Podjete przez nas w ostatnich latach decyzje stuzgce budowaniu
potencjalu gospodarczego pozytywnie przektadajg sie na postrzeganie Lublina jako
atrakcyjnego miejsca do inwestycji. Odczuwam to niemal kazdego dnia, spotykajgc sie z
inwestorami, zarowno w Lublinie jak i poza jego granicami. Wybierajagc miejsce spotkania
zawsze zapraszam inwestorow do Lublina, jednak specyfika relacji i negocjacji biznesowych
nie zawsze na to pozwala. Przedstawiciele podmiotow i srodowisk gospodarczych sg takze
zapraszani przeze mnie na sztandarowe wydarzenia miejskie jak np. Carnaval Sztukmistrzow
czy Jarmark Jagiellonski. Decyzja o organizacji konferencji gospodarczo-inwestycyjnej w
Warszawie jest podyktowana wytgcznie wzgledami biznesowymi i checig dotarcia do
maksymalnie szerokiego grona odbiorcéw z polskiego i miedzynarodowego swiata biznesu. W
Warszawie swojg siedzibe ma wiekszo$¢ agencji konsultingowych, izb przemystowo-
handlowych oraz biur radcow handlowych, na ktérych obecno$ci szczegdlnie nam zalezy.
Warto rowniez podkresli¢, ze promujgc miasto nie mozna zamykacé sie wytgcznie do jego granic
i odbiorcy wewnetrznego, ktéry doskonale zna potencjat macierzystego osrodka. Z form
promocji wychodzgcej poza granice siegajg najwieksze miasta, m.in. Krakéw, Poznan czy
Wroctaw. Takze Lublin dostrzega pozytywne efekty tego typu dziatan. Tegoroczna kampania
promocyjna Carnavalu Sztukmistrzéw w kilku miastach Polski przetozyta sie na podwojenie
liczby turystow odwiedzajgcych Lublin podczas wydarzenia (dane Lubelskiej Regionalnegj
Organizacji Turystycznej).

Ad 3. Kazda metoda promociji jest dziataniem skierowanym dla okreslonej grupy odbiorcow.
Marketing bezposredni jest jedng z najskuteczniejszych metod promocji dla organizacji i
podmiotéw gospodarczych dziatajgcych w $wiecie biznesu.

Ad 4. Lublin realizujgc dziatania z zakresu promocji gospodarczej siega po réznego rodzaju
narzedzia. Organizowana w Warszawie konferencja jest tylko jednym z nich. Na co dzien
docieramy do potencjalnych inwestoréw bezposrednio czy tez poprzez firmy konsultingowe i
izby gospodarcze, zaréwno poprzez wydarzenia organizowane w Lublinie, jak i poza jego
granicami. Odbywa sie to podczas spotkan indywidualnych oraz w trakcie konferencji,
seminariow czy prezentacji. Lublin jest czesto organizatorem réznego rodzaju wydarzen
gospodarczych, na przyktad w kwietniu organizowaliSmy po raz pierwszy konferencje TED-ex
(lokalna edycja globalnego wydarzenia promujgcego innowacyjnosc¢ i kreatywnos¢ w dziedzinie
rozwoju spotecznego i ekonomicznego), w czerwcu forum inwestycyjne Lub-Invest; zbliza sie
Kongres Inicjatyw Europy Wschodniej, a wiasnie ustalamy szczegdly planowanej na jesien
konferencji na temat pobudzania potencjalu gospodarczego miast, ktéorg chcemy
wspotorganizowac¢ wspolnie z Ministerstwem Rozwoju Regionalnego.

W przypadku wspomnianej przez Panig konferencji wybdr miejsca jej organizacji byt
podyktowany wytgcznie checig zapewnienia uczestnictwa w wydarzeniu jak najwiekszej liczby
gosci z kraju i zagranicy, na ktorych szczegolnie nam zalezy w kontekscie pozyskiwania
nowych inwestorow.

Ad 5. Zaproszenia na konferencje sg kierowane do podmiotdw gospodarczych, agencji
konsultingowych, radcow handlowych oraz izb przemystowo-handlowych. Petna lista
zaproszonych gosci bedzie dostepna przed wydarzeniem.

Ad 6. Catkowity budzet na organizacje tego przedsiewziecia wynosi 146 000 PLN. Srodki
finansowe pochodzg z projektu realizowanego ze srodkdéw unijnych z Regionalnego Programu
Operacyjnego.

Ad 7. Wszystkie media bedg miaty sposobnos¢ promocji tego wydarzenia w ramach relacji
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redakcyjnych. Dokladng liste redakcji zaproponuje wykonawca konferencji. Ze swojej strony
skierujemy zaproszenie do udziatu w konferencji do wszystkich mediow lokalnych, krajowych i
zagranicznych o charakterze gospodarczym i biznesowym.

Prezydent Miasta Lublin

Krzysztof Zuk
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