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Nowak Marcin L.Dz i zal. ...............
Piotr Wigckowski Pan
Radni Miasta Lublin Adam Wasilewski

Prezydent Miasta Lublin

za posrednictwem Przewodniczacego Rady Miasta Lublin

Inter[;elacja w sprawie obslugi Urzedu Miasta Lublin tudziez podmiotéw

gospodarczych bgdacych spétkami miejskimi przez agnecje public relations.

Zwracamy si¢ z prosba o wyjasnienie typologii i procedury wyboru agencji
reklamowych obstugujacych Urzad Miasta Lublin, a takze spotki komunalne dzialajace na
terenie gminy Lublin, przez agencje reklamowe. Docierajace do nas informacje
0 zdominowaniu niniejszego ,rynku” przez zaledwie kilka firm, $wiadczacych ustugi
w zakr?sie reklamy (przy istnieniu kilkudziesieciu podmiotéw tej branzy na plaszczyznie
lokalnej) obliguja nas do postawienia pytania o zasady, jakimi kieruje si¢ Urzad Miasta
Lublin i tzw. spotki miejskie w wyborze zleceniodawcy na tzw. PR. Wedle naszej wiedzy
zardwno lubelski Magistrat jak i cze$¢ spotek dysponuje wewnetrznym biurem promocji
odpowiadajacym za kwestie reklamy na uzytek zewngtrzny.

Liczne publikacje prasowe i towarzyszace im sygnaly od mieszkancow ,,Koziego
Grodu” nasuwajg watpliwosci, czy niniejsze dziatania maja charakter konkursowy, opierajacy
si¢ na okreslonych procedurach przetargowych.

W zwiazku z powyzszym prosimy o udzielenie odpowiedzi na postawione pytanie,
z wyszczegblnieniem firm, ktére w okresie grudzien 2006 - grudzien 2009, uzyskiwatly
profity finansowe z tytutu obstugi Urzedu Miasta Lublin i spétek komunalnych (MPWiK,
LPEC, MPK, Kamienice Miasta, Zarzad Nieruchomosci Komunalnych).

W trosce o dobro finansow naszego Miasta, prosimy o niezwloczng odpowiedz na zadane

pytania.

Z wyrazami szacunku
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