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W #dpowiedzi na Pana interpelacj¢ z dnia 6 lutego informujg, ze plan
wydatkéw na dzialania zwiazane z marketingiem Lublina na rok biezacy
przedstawiaja si¢ nastepujaco:

1.0g61noipolska kampania promocyjna  realizowana w najwiekszych
miastach| Polski 1 000 000 zi

Koszty I iazane z realizacja kampanii reklamowej, majacej na celu prezentacjeg
Miasta | zaproszenie do korzystania z jego produktoéw turystycznych
(przygotowanie wyboru kanatow komunikacji, kreacj¢, produkcj¢ oraz
dystrybucje komunikacji w wybranych kanatach).

2.Kampdinia promocyjna Studiuj w Lublinie 150 000 zi

Projekt | obejmie utworzenie platformy komunikacji dla studentéw i osob
rozwazajacych podjecie studiéw w Lublinie oraz wsparcie uczelni w promocji
oferty dydaktyczne;j.

3.Drukowane materialy promocyjne  oraz ich dystrybucja
250 000 z1

Dystrybucja materiatow informacyjnych na specjalnie wyprodukowanych w tym
celu regalach w hotelach, restauracjach, osrodkach kuitury oraz punktach
informacji turystycznej (projekt obejmuje produkcje regatéw ekspozycyjnych i

wydawnictw informacyjnych, utrzymanie regaléw oraz zapewnienie regulamej
dystrybugji wydawnictw w miej scach eksponowania regalow)



4, Przygot

owanie i produkeja gadZzetéw promocyjnych 250 000 zi

S.Promocja miasta poprzez produkcje filmowe 300 000zi

6.Dzialania Public Relations majace na celu komunikacj¢ zewngtrzng
Lublina w mediach prasa, radio, telewizja)
150 000 zi

7.Badania marketingowe 70 000 zi

9. Dni Kuitury Studenckiej — koncert inauguracyjny 2350 000 zi

Po ogromnym sukcesie Dni Kultury Studenckiej 2007 i 2008, kiedy to doszto do
wspolnego| $wigtowania lubelskich zakéw, w roku 2009 planowane jest

powtorzeni
wszystkich
Placu Zam
cyklu impi
ludzi mtod,

e tego przedsigwzigeia. Organizacja wspdlnego korowodu
lubelskich uczelni oraz wielkiego koncertu zagranicznej gwiazdy na
kowym pod patronatem Prezydenta, b¢da punktem kulminacyjnym
rez. Impreza ta ma na celu wzmocnienie poczucia przynaleznosci
ych (glownie studentow) do Lublina.

10. Obchody 440 rocznicy zawarcia Unii Lubelskiej 500 000 zi

Ramowy program obchoddéw obejmuje szereg wydarzen, ktére skupia si¢ wokot

trzech naj
Lubelskiej

wazniejszych uroczystosci: rocznica akcesji (maj), rocznica Unii
(lipiec), 10 rocznica partnerstwa Lublin — Poniewiez (wrzesien).

11. Planeta Lublin 30 000 zi
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uzyska cha
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12.Promo¢
650 000 z1
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imprez i ¥
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materialy

realizowana w Lublinie impreza, ktora podobnie jak w 2008 roku
irakter spoleczny, a jej celem bedzie zwiazanie mieszkancéw z ich
raz wzrost poczucia dumy z przynaleznosci do spofecznosci Lublina.

rja miasta w ramach wydarzen kulturalnych i sportowych

miasta w ramach organizacji kluczowych dla wizerunku miasta
vydarzen o charakterze kulturalnym i sportowym, wzbogacajacych
styczno — kulturalng miasta, przyczyniajacych sie do umacniania
o0 wizerunku miasta, zaréwno wséréd mieszkancéw Lublina jak i
granicami. Podczas wymienionych wydarzen eksponowane bedg
promocyjne i nosniki reklamowe oparte o system identyfikacji

wizualnej miasta.

13.Festiwal Bozego Narodzenia 170 000 zt

To przedsiqwzie;cie, ktore ma juz swoja tradycje¢ i na stale wpisato si¢ w
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klimat Lublina. Szopka bozonarodzeniowa jest ttumnie odwiedzana
rzez lublinian jak i naszych gosci, to takze miejsce prezentacji

adku zatrudnienia agencji public relations, zajmie si¢ ona:

zakresu Public Relations wdrazania strategii Marki Lublin.
iem relacji z mediami, pozycjonowaniem informacji o marce Lublin,
iem mediow, doradztwem w zakresie strategii komunikacji,
1 oprawa medialng wydarzen majqcych na celu wsparcie wdraZania

¢ ,,biuro marketingu” w prowadzeniu dzialan z zakresu PR marki,
rendami panujacymi obecnie na rynku mediow.

rzecznika prasowego okreslone sa w regulaminie Urzedu Miasta
| one: prezentowanie dziennikarzom stanowiska Prezydenta Miasta,
i komentarzy do podejmowanych przez niego
je¢; opracowywanie publikacji przedstawiajacych stanowisko
| Miasta w toczacych sie dyskusjach prasowych; koordynacja debat
h Prezydenta; organizacja konferencji prasowych; autoryzowanie
rienia Prezydenta udzielonych przez niego wywiadéw; wspéipraca
em Kancelarii Prezydenta w zakresie spojnej polityki i komunikacji
Urzedu i Prezydenta Miasta; wspolpraca z Wydzialem
Astwa Mieszkaricow i Zarzadzania Kryzysowego w zakresie zadan
| wynikajacych z planu operacyjnego funkcjonowania Miasta.
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