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INTERPELACTA

w s](jwie szezegolowego planu wydatkéw marketingowych na rok 2009

Jednym z punktow budzacych szczegdlne kontrowersjie podczas debaty

budzetowej byly kwoty przeznaczane na marketing miasta. Prosze wiec o szczegotowy

plan wydatkow na rok 2009.

Jednoczesnie muszg wyrazi¢ zaniepokojenie faktem, iz mimo funkcjonowania
Biura Marketingu, Rzecznika Prasowego planuje sie réwnies zatrudnienie agengji PR dla

obstugi miasta. Prosz¢ wige o sprecyzowanie zadan jakie zostang postawione przed tymi

trzema podmiotami.
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