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Z duzym zaniepokojeniem przyjatem informacje, iz Urzad Miasta nie
zamierza za pomoca badan zweryfikowad  skutkéw — kampanii promocyjnych
prowadzonych w roku 2008. Badania takie sa konieczne dla otrzymania odpowiedzi czy
miejskie pieniadze zostaly wydane w sposob skuteczny, ale takze by ewentualnych bledow
nie popelniaé w przysziosci. Wspierajac kampanie miasta, a takze wskazujac na celowosd
wydatkow  promocyjnych pozostawalem w  przekonaniu, iz kampania promocyjna
sostanie przeprowadzona od poczatku do konca profesjonalnie, co zaklada weryfikacye
stopnia realizacji celéw. Najlepszym sposobem na weryfikacjg stopnia ich realizacji jest
sprawdzenie poziomu uzyskania zakladanych wskaznikow opisujacych cele czgsto 7a
pomoca badan marketingowych.

Poniewaz jak zrozumiatem niemozliwe jest przeprowadzenie badan ze
wzgleddw na braki srodkow, ktorego to pogladu wobec ponad 3 mln 71 przeznaczonych
na promocje¢ miasta nie podzielam, prosze¢ Pana Prezydenta o przckazanie nastepujacych
danych:

e Liczby studentéw studiéw stacjonarnych rozpoczynajacych studia na lubelskich
uczelniach w latach 2005 - 2008;

« Liczby studentdw studiow niestacjonarnych rozpoczynajacych studia na lubelskich
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uczelniach w latach 2005 — 2008;
e Liczby turystéw odwiedzajacych Lublin w okresie od stycznia do sierpnia w latach
2005 — 2008.
Sadze, 7e analiza tych danych bedzie swietng i bezkosztowa odpowicdzia na pytanie o
skutecznos¢ kampanii skierowanej do studentow ( Kampania ,Badz wolny studiuj w
Lublinie”) i turystéw. Mam nadzicj, Ze analiza ta pozwoli na zaplanowanic optymalnego
budZetu promocyjnego i ewentualna modyfikacje (wzmocnienie badz zmiang) przekazu

marketingowego. -
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