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Interpelacja

ws. celowosci wydatkdw zwigzanych z produkcig filméw reklamowych o Radach
Dzielnic.

tuz przed wyborami uzupetniajacymi do Rad Dzielnic wyznaczonymi na dzien
18 pazdziernika br., na stronie internetowej Urzedu Miasta Lublin i portalu You
Tube zostaty zamieszczone trzy filmiki reklamowe dotyczace zadan tychze rad.
Po czym w lokalnej prasie, a doktadniej mowigc w Dzienniku Wschodnim, ukazat
sie artykut dotyczacy kosztow produkcji tych filmow. Koszt produkgii, okreslony na
ponad 50 tys. z, przyznam wydat mi sie szokujacy wysoki, ale nie bedac na
biezaco z cenami produkgji takich materiatow, postanowilem to sprawdzié na
,FYnku”, zanim podziele sie z Panem moimi watpliwosciami.

Zapytatem najpierw Biuro Rekilamy TV Lublin o koszt produkcji
poréwnywalnego czasowo materiaty filmowego. W odpowiedzi otrzymatem
zestawienie, z ktorego wynika, ze koszt produkcji 3 min. filmu reklamowego
wynidstby 4 tys. zi, natomiast 15 sek. — 900 zt, oczywiscie z przeniesieniem
wszystkich praw autorskich do produkcji. Zatem koszt wyprodukowania
poedobnych materiatéw przez Biuro Reklamy TV Lublin wyniostby niecate 9 tys. zt.
netto. Chcac mie¢ pewnosé, co do kosztow produkcji na rynku lubelskim,
poprositem eksperta z branzy o wycene przedmiotowych filméw reklamowych.
W odpowiedzi ustyszatem, iz koszt porownywalnej produkcji przez niego
zrealizowanej wyniostby ok. 6 tys. zt. netto.

Biorac powyzsze pod uwage, zapytuje zatem Pana Prezydenta, kto podjat
decyzje o realizacji tego przedsiewziecia, w jakim trybie zostalo zozone
zamowienie, dlaczego wybrano firme, ktdra zaproponowata cene kilkakrotnie
wigkszg od rzeczywiscie obowiazujacych, i wreszcie czy ktokolwiek zadat sobie
trud sprawdzenia cen na rynku lubelskim? A takze, jaki naprawde byt cel
produkgji filmoéw reklamowych skoro nie byto zamiaru emitowania ich w telewizji?

Pikanterii sprawie dodaje fakt, iz filmy te okazaty sie praktycznie nieprzydatne,
co potwierdzita frekwencja podczas ostatnich wyboréw. Na portalu You Tube
obejrzato je nieco ponad 200 osob, a na stronie Urzedu Miasta ok. 1400. Czyli
Jedno wejscie na strone kosztowalo nas ponad 31 zHl Mysle, ze skuteczniejszg
formg poinformowania Lublinian i zachgcenia Ich do péjscia na wybory do Rad
Dzielnic bytaby np. emisja 20 sek. spotow reklamowych przed prognozg pogody
w TV Lublin, i kosztowatoby to miasto kilka tysiecy, a nie ponad 50 tys zt.



Niestety filmy te nie bedg prawdopodobnie do wykorzystania rowniez za rok
przed nastepnymi wyborami do Rad Dzielnic, gdyz wystepujg w nich
Przewodniczacy Zarzadéw Dzielnic, a przynajmniej niektorzy z nich wystartujg
w przysziorocznych wyborach.

Mam nadziejg, ze powyzej opisany przypadek jest odosobniony, jednakze
uprzejmie prosze Pana Prezydenta o przedstawienie umoéw zawartych w 2009 r.
na realizacje zamodwien o charakterze promocyjno-reklamowym, z kwotg
zamowienia powyzej 20 tys. zi., z okresleniem trybu zamowienia, kwoty

i danych ustugobiorcy.
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