
Lublin, 18 marca 2021 

Protokol Kontroli 

Komisji Rewizyjnej Rady Miasta Lublin z czynnosci kontrolnych w Referacie ds. Marketingu 

Miasta w Kancelarii Prezydenta Miasta kierowanym przez Z-ca Dyrektora Kancelarii Prezydenta 

ds. Marketingu Miasta. Tomasza Rakowskiego. Zakres kontroli - wydatki na promocje Miasta 

Lublin w zakresie realizacji zadania zakupu materialdw promocyjnych w roku 2020. 

Kontrole przeprowadzit Zespot Kontrolny Komisji Rewizyjnej (Upowaznienie nr 3/2021, z dnia 27 

stycznia 2021) Rady Miasta Lublin w skladzie: 

1. Zbigniew Jurkowski — Przewodniczacy 

2. Marcin Bubicz — Czlonek Komisji 

Tematem kontroli byly wydatki na promocje Miasta Lublina. Komisja skupita si¢ na wydatkach 

zwigzanych z materialami promocyjnymi w ramach uprawnien Referatu ds. Marketingu Miasta. 

Termin przeprowadzenia kontroli: 1 lutego 2021 r. — 18 marca 2021 r. 

W nastepstwie czynnosci kontrolnych dokonano nastgpujacych ustalen: 

CHARAKTERYSTYKA REFERATU DS. MARKETINGU MIASTA 

Referat ds. Marketingu Miasta znajdujgcy ste w Kancelarii Prezydenta Miasta prowadzi dzialania w 

zakresie szeroko rozumianej promocji miasta. Na podstawie Zarzadzema nr 51/12/2018 Prezydenta 

Miasta Lublin z dnia 31 grudnia 2018 roku, do zadan Referatu nalezy: 

1) wdrazanie strategii marki miasta Lublin; 

2) ksztaltowanie opisanego w strategii marki miasta Lublin wizerunku miasta Lublin w$réd jego 

grup docelowych; 

3) realizacja projektéw badawczych, ktdrych celem jest diagnozowanie stanu biezacego marki 

miasta Lublin i ewaluacja strategii marki miasta Lublin; 

4) realizacja kampanii reklamowych i projektow promocyjnych, ktdrych celem jest tworzenie 

wizerunku miasta Lublin zapisanego w strategii marki miasta Lublin; 

5) opracowywanie i wdrazania systemu zachowan marki miasta Lublin; 

6) tworzenie i komunikowanie projektow strategicznych dla wizerunku miasta Lublin; 
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7) przygotowywanie materiatdw promujgcych miasto Lublin oraz koordynowanie ich zamawiania, 

zakupu i publikacji; 

8) wspieranie inicjatyw promocyjnych wspierajgcych marke miasta Lublin; 

9) wspieranie organizacji dziatai promujacych marke miasta Lublin w Polsce i zagranica. 

Projekt ,,Marka Lublin” jest realizowany od 2007 roku i stuzy ksztaltowaniu spdjnego, trwaltego 

wizerunku Lublina oraz narzedzi stuzacych jego promocji zardwno w dhugim jak 1 krotkim okresie. 

Na postawie przekazanych informacji, ustalono ze: 

budowanie Marki Lublina odbywa si¢ na réznych poziomach: 

1. System zachowan marki — odnajdywanie i wspieranie, zwykle przy wspélpracy =z 

lokalnymi $rodowiskami, elementow Zzycia miasta, ktére daja mozliwos¢ doswiadczenia 

tozsamosci miasta. 

2. Komunikacja marki — wykorzystanie odpowiednio dobranych form komunikacji do 

tworzenia i utrwalania wizerunku miasta zgodnie ze strategig marki. Jednym z narzedzi 

komunikacji marki sg réwniez wydawnictwa i artykuly reklamowe. Opracowana strategia 

marki, daje podstawy do efektywnego dystrybuowania tych artykuléw, natomiast System 

Identyfikacji Wizualnej ujednolica ich wyglad oraz nadaje atrakcyjna forme. Materialy 

promocyjne, tak jak inne komunikaty, sg konsekwentnie opracowywane wedlug statych 

wzorcow, ukladow kompozycyjnych po to by budowaé pozytywne wyobrazenia o Lublinie 

oraz utrwalaé¢ pozadany wizerunek wéréd mieszkaficow, goscei i turystow dzigki spéjnosei i 

konsekwencji. 

3. Inicjatywy produktowo - promocyjne: tworzenie przy wspoipracy z lokalnymi 

srodowiskami projektdw, ktore beda stanowié wizytowki miasta o kluczowym znaczeniu dla 

jego dlugoterminowego wizerunku. 

Na podstawie strategii opracowany zostal znak promocyjny (logo) Lublina oraz System 

Identyfikacji Wizualnej (SIW). 

System identyfikacji wizualnej okresla zasady konstrukcji znaku, dopuszczalne formy i warianty. 

Ujednolica wyglad komunikacji miasta, nadaje jej atrakcyjng forme. Dazigki systemowi, 

komunikacja jest konsekwentnie opracowywana wedlug statych wzorcéw, ukladow 

kompozycyjnych po to, by budowaé pozytywne i zgodne ze strategig marki wyobrazenia o Lublinie 

oraz utrwala¢ pozadany wizerunek wérod mieszkancdw, gosei 1 turystow. 

System umozliwia spdjng, konsekwentng 1 wyrdzniajgcg si¢ oprawe graficzng” dzialan 

promocyjnych podejmowanych przez miasto. Utrwalanie w §wiadomosci konkretnych elementow 
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graficznych (np. charakterystyczne ,elki”), logo, koloréw czy krojow czcionek pozwoli zauwazy¢ 

dziatania promocyjne Lublina wsrdod ogromu innych reklam; sprawia takze, ze jest ona 

zapamigtywalna. 

Warto przy tym zwrdci¢ uwage, ze logo i system identyfikacji wizualnej zostal opracowany 

juz wiele lat temu. Dzis Referat prowadzi jedynie aktywnos$¢ zwigzang z przesirzeganiem 

przyjetych procedur zwigzanych 2z systemem. W przypadku wprowadzania oznakowan 

szezegblnych (na przykliad zwigzanych z obchodami waznych rocznic miejskich) wszelkie dziatania 

projektowe stanowia przediuzenie wytycznych wynikajacych z systemu identyfikacji wizualnej 

(dotyczy to réwniez projektéw np. logo Europejskiej Stolicy Mlodziezy) i sa dokonywane przez 

pracownikdéw (grafikow) Referatu w ramach ich obowigzkow pracy. 

Powyzsze ustalenia regulowane sg poprzez nastgpujace dokumenty: 

» Uchwala nr 331/X1/2015 Radv Miasta Lublin z dnia 29 listopada 2015 r. w_sprawie 

ustanowienia logo Miasta Lublin.otwiera sie w nowej karcie 

e Zarzadzenie Nr 390/2008 Prezvdenta Miasta Lublin z dnia 18 czerwca 2008r. w_sprawie 

wprowadzenia Systemu Identviikacii Wizualnej Miasta Lublin 

» Ksiega znaku /System identyfikacji wizualanej Miasta Lublin/ 

(https:/lublin.ew/gfx/lublin/userfiles/ public/lublin/o_miescie/symbole miasta/ 

siw_miasta lublin 2016 z r.pdf) 

Referat bierze udzial w budowaniu portfela marek kreujge, realizujac, wspélorganizujac lub 

wspierajac na roznych poziomach inicjatywy produktowe wpisujace si¢ w strategie marki , Lublin. 

Miasto inspiracji”. 

faczna wysokosé wydatkéw na dzialania z zakresu promocji Miasta, w ramach zadan 

wykonanych przez Kancelari¢ Prezydenta (takze KP) wyniosta 1 479 622, 23 zlotych, z tego 

237419, 21 ziotych (1. 16,05%) stanowily wydatki na materialy promocyjne. W 2020 roku 

dokonano zaméwien na materialy promocyine na kwote taczng 288 218, 21 zlotych (szczegélowa 

informacja dotyczaca zamdéwionych materiatow i poniesionych kosztow znajduje sie w tabelach w 

dalszej czesci protokotu). Wspomniang wyzej kwote 237 419, 21 zlotych stanowily platnosci 

zrealizowane w 2020 roku, a 50 799 ziotych ptatnosci dokonane w 2021 roku. 

Nalezy przy tym zwrdcié uwage, ze laczne wydatki Kancelarii Prezydenta (realizowane 

przez Referat ds. Marketingu Miasta) na dzialania z zakresu promocji miasta w poszczegoinych 

latach przedstawiajg si¢ nastepujaco: 

e 2017 roku - 2 173 091,05 zt; bez kosztdéw wspolpracy migdzynarodowej); 
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e 2018 roku - 1 834 748,87 zI; bez kosztéw wspdipracy migdzynarodowej); 

o 2019 roku-3 110 690,56 zt; 

» 2020 roku- 1479 622,23 zt. 

WSPOLPRACA Z WYDZIALAMI UM ORAZ PODMIOTAMI ZEWNETRZNYMI 

Referat umozliwia innym wydzialom UM uczestnictwo w realizowanych przez siebie przetargach 

w celu umozliwienia zamoOwienia w korzystnych cenach. Dodatkowo na prosbe instytucii 

projektowane sa inne, cieszace si¢ popularnosceig gadzety. 

Referat podejmuje biezaca wspdlpracg z innymi wydziatami UM celem zachowania spojnosci 

tworzonych materialéw promocyjnych realizowanych w ramach Urzedu Miasta, w tym przede 

wszystkim wzmacniania skojarzen spontanicznych z marka miasta w $wiadomos$ci mieszkaficéw 

1 turystow. 

Stad jednym z zadan Referatu jest identyfikacja projektow majacych strategiczne znaczenie dla 

budowania wizerunku miasta oraz tworzenie lub nadzér nad wizualnym aspektem powstajacych 

materialow promocyjnych. Towarzyszy temu takze wspolpraca z wydzialami w zakresie 

projektowanych przez nie dzialan komunikacyjno-promocyjnych. Naleza do nich np.. 

eBiuro Partycypacji Spotecznej — m.in.. w zakresie realizacji projektu Budzet Obywatelski 

oBiuro Rozwoju Turystyki — m.in.. w zakresie realizacji Programu Miejsce Inspiracji, foldery 

turystyczne 

o+ Wydzial Kultury - m.in.. w zakresie realizacji drukowanych materiatdéw promocyjnych 

dotyczacych inicjatyw t wydarzen kulturalnych czy promocji audiowizualnej Lublina (Lubelski 

Fundusz Filmowy). 

e Wydzial Ochrony Srodowiska - m.in.. w zakresie realizacji projektu EkoLublin 

«Wydzial Strategii Przedsigbiorczosci - m.in.. w zakresie realizacji projektu Study In Lublin 

oCentrum Wspodlpracy Migdzynarodowej — m.in. w zakresie doradztwa przy projektowaniu dziatan 

promocyjnych skiadanych i/lub realizowanych projektow 

Nalezy zwroci¢ uwage, ze Referat nie prowadzi szczegdlowych statystyk dotyczacych 

skladanych wnioskow. Réwniez samo wplynigcie wniosku nie jest jednoznaczne z wydaniem 

materialdw promocyjnych. Istotna jest wartodé¢ materialdw, jaka zostaly wsparte inicjatywy 

realizowane przez poszczegblne grupy. W 2019 roku na 408 zarejestrowanych wnioskow, 103 

pochodzilo z UM. W przypadku wspierania inicjatywy przez Urzad Miasta, materiaty sa wydawane 

czesto ,,z puli KP-MA” bez wniosku (szczegoinie w ramach akeji realizowanych wspoélnie z danym 
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wydziatlem i KP). Tak sytuacja miala na przykiad miejsce w przypadku Ogdlnopolskiego Szczytu 

Gospodarczego 2020, Mistrzostwach Swiata FIFA U-20 (gadzety dla oficjalnych gosci, materialy 

przekazane jako miasto gospodarz dla FIFA na losowanie grup meczowych; zestawy na Zjazd 

Historykéw 2020, oraz inne). W wewnetrznym systemie magazynowym Referat ds. Marketingu 

Miasta jest w stanie kiasyfikowaé¢ podmioty zewngtrzne, wedlug ponizszej tabeli, ktora zawiera 

warto$¢ materialow, jaka zostala przekazana dla poszczegdlnych grup z podzialem na klasyfikacig 

prowadzona przez KP-MA. 

Tabela 1. Wartos¢ materialow przekazana na podstawie zloZonych wnioskow 

Warto$¢ materialow przekazanych 

Podmiot [w zlotych, kwoty brutto] 

2019 2020 

Uczelnie wyisze 19294, 61 3847, 38 

Szkoly ponadpodstawowe 8 155,22 1434, 11 

Szkoly podstawowe 11042, 40 3537, 51 

Kultura (miejskie instytucje kultury oraz 
(mic} Y v 11 317,44 315046 

podmioty podlegajace pod promocje kultury) 

Sport (podmioty podlegajgce pod promocj 
port (p R slAcepote ) 4 575,72 1506,02 

sportu) 

Pomijajgc powyzsze, nalezy mie¢ na uwadze fakt, ze w 2019 roku Referat ds. Marketingu 

Miasta zabezpieczyl potrzeby na materialy promocyjne wszystkich wydzialow UM na laczng 

warto$¢ 209 557,72 2t brutto. W 2020 roku ze wzgledu na pandemig oraz anulowanie wigkszosci 

realizowanych wydarzen, wartos¢ wydanych materialéw na potrzeby UM spadia do 71 285,94 zt 

brutto. 

PROCEDURA WYDAWANIA ORAZ PRZECHOWYWANIA  MATERIALOW 

PROMOCYJNYCH 

Materialy promocyjne wydawane sg bezplatnie organizatorom projektdw majacych szczegolne 

znaczenia dla promocji miasta Lublin; O wydanie materialdéw moga ubiegaé si¢ organizacje non- 

profit, organizacje pozarzadowe, organizacje pozytku publicznego, placoéwki naukowo-oswiatowe, 

jednostki samorzadowe 1 instytucje panstwowe, prowadzace dzialalno$¢ na terenie Lublina oraz 

organizatorzy projektow majacych szczegdlne znaczenia dla promocji Miasta Lublin; 
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Materialy promocyjne dystrybuowane sg przede wszystkim dia realizacji przedsigwzigé o 

charakterze promocyjnym, a takze na potrzeby reprezentacji 1 promocji miasta bezposrednio przez 

przedstawicieli Miasta [ublin; 

Dystrybucja materialéw promocyjnych ma -na celu przede wszystkim: 

e Uswiadomienie i utrwalenie marki wsrod odbiorcéw ,,gadzetow”™, 

o Ksztaltowanie pozytywnego wizerunku, 

¢ Wzmocnienie pozytywnego wrazenia wérdd odbiorcéw materialow; 

Materialy promocyjne s udostepniane przez referat. ds. Marketingu miasta na podstawie wniosku. 

Whioski dotyczace wydania materialdéw promocyjnych z podpisem osoby upowaznionej do 

reprezentowania wnioskodawcy nalezy zlozy¢ w Referacie nie pdZniej niz na 10 dni przed datg 

planowanego przedsiewziecia. Wnioski zlozone po tym terminie nie sa rozpatrywane. Wniosek 

dostgpny jest do pobrania -na stronie lublin.eu. 

Whioski nalezy sktadaé osobiscie w Referacie (ul. Rynek &, I pietro, 20-111 Lublin) lub droga 

elektroniczng na adres: marketing@lublin.eu; Informacje w sprawie wydania materialdw mozna 

uzyskaé¢ w pod wlasciwym (udostepnionym) numerem telefonu. 

Na podstawie otrzymanego wniosku Referat okresla czy przedstawiony cel promocyjny jest zbiezny 

z celami promocji miasta Lublin: 

W ciagu roku do Referatu droga elektroniczng i za pomoca poczty tradycyjnej wptywa ok. 300 

prosb o przekazanie materiatéw, ktorych celem jest promocja Miasta w ramach poszczegolnych 

wydarzen. 

Wydawane materialy sg ewidencjonowane. Na podstawie wnitoskéw oraz kart wydania materialow 

promocyinych nastepuje analiza procesu dystrybucji materiatow. Wyciggniete wnioski sg pomocne 

przy projektowaniu nowych materialéw, dostosowywaniu ilo$ci oraz rodzajéw zamawianych 

gadzetow do biezgcych potrzeb oraz dostosowanie ich do poszezegdlnych grup odbiorcow, do 

ktorych kierujemy swoje dziatania. 

W roku 2020 w zwigzku z zagrozeniem epidemiologicznym na stronie UM poinformowano, Ze do 

odwolania Referat wstrzymal przyjmowanie Wnioskéw o przyznanie i wydanie materialow 

promocyjnych. Wnioski, ktére wplynely do Urzedu Miasta Lublin do dnia 06.11.2020 byly 

rozpatrywane zgodnie z Procedurg wydawania materialéw. 
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Nie istnieje procedura postepowania z materialami, ktére pozostaja w nadmiarze, gdyz 

wobec posiadanych informacji, w dotychczasowych okolicznosciach nie wystepowat taki nadmiar. 

Ilo$¢ materiatéw pozostajacych do tej pory w magazynie zostanie dystrybuowana sukcesywnie w 

zaleznosci od przyszlego zapotrzebowania (oczywiscie przy zaloieniu, ze sytuacja ograniczefl 

pandemicznych nie jest sytuacja trwatg). 
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Zestawienie materialow promocyjnych zaméwionych w ramach postepowan przetargowych 

w roku 2020, 

Zestawienie gadzetéw zamowionych w ramach postepowan przetargowych 

Wartos¢ Wartos¢ 
Nazwa Hos¢ Cena netto |netto brutto Pozostala ilos¢ 

kubek czarny 330 20,59 6 794,70 8 357,48 330* 

kubek biaty 520 16,27 8 460,40 10 406,29 502 

filizanka 305 24,69 7 530,45 9 262,45 305%* 

kredki 2100 1,17 2 457,00 3022,11 2045 

odblaski 3100 0,89 2 759,00 3 393,57 3100%* 

$ciereczka do okulardow 1020 1,75 1 785,00 2 195,55 840 

worek poliestrowy 500 2,90 1 450,00 1 783,50 500%* 

lunchbox 1030 2,39 2 461,70 3027,89 940 

torba papier mata 495 4,39 2 173,05 2 672,85 409 

torba papier duza 600 5,29 3174,00 3 904,02 523 

torba bawelniana 610 6,07 3 702,70 4 554,32 610* 

Plecak z kozlem 530 6,80 3 604,00 4 432,92 504 

filizanka wieniawski 500 13,50 6 750,00 8 302,50 492 

notes A5 na spirali 920 4,58 4 213,60 5182,73 634 

koszulka meska Lublin 95 8,20 779,00 958,17 95* 

koszulka damska Lublin 50 9,40 470,00 578,10 50* 

Zakladka magnetyczna 500 2,28 1 140,00 1 402,20 74 

pojemnik na kartki 540 14,38 7 765,20 9 551,20 475 

Chusta wielofunkcyjna z 
nadrukiem 500 6,50 3 250,00 3 997,50 423 

Notes z karteczkami 600 7,17 4 302,00 5291,46 550 

Kubek termiczny 300 22,40 6 720,00 8 265,60 295 

Brelok 2000 8,50 17 000,00 20 910,00 1866 

SUMA 121 452,41 

* pozostala wieksza liczba sztuk z poprzedniego postepowania 

Zestawienie drukéw zaméwionych w ramach post powan przetargowych 

Wartos¢ Wartosc 

Nazwa Ilosc Cena netto |netto brutto Pozostala ilosé 

Folder boze narodzenie 7000 0,72 5 046,00 5 292,00 6172 

Komiks czarcia tapa 5000 0,56 2 800,00 2 940,00 4765 

Plakat A3 350 0,71 248,50 305,66 0 

Plakat B1 100 5,40 540,00 664,20 0 

Ulotka 10000 0,06 600,00 738,00 0 

Kalendarz jednodzielny 400 6,60 2 640,00 3 247,20 0 

Kalendarz tréjdzielny 800 6,62 5 296,00 6 514,08 0 

ISUMA 19 701,14 | 
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Zestawienie materialow promocyjnych zamowionych w ramach limitu z artykula 6A ustawy 
Prawo Zaméwien Publicznych 

Cena Wartos¢  [Wartos$¢ Pozostala 
Nazwa Tlosc netto netto brutto ilosc 

Gra Scriba 1000 35,50 35 500,00 43 665,00 980 

Gra Luble 1000 5,80 5 800,00 7 134,00 9503 

Folder wielkanoc 7000 0,77| 5 400,00 5670,00 7000 

Maseczki ochronne z nadrukiem 1458 7,20] 10 497,60 12 912,05 0 

Opakowanie z uchwytem do 
trzymania 200 36,000 7 200,00 8 856,00 195 

ISUMA 78237,05 | 

Zestawienie materialéw promocyjnych zaméwionych w ramach postepowan, do ktérych nie 

stosuje sie przepiséw ustawy Prawo Zamoéwien publicznych 

Cena Wartos¢  [Wartosé Pozostala 
Nazwa Tle$c¢ netto netto brutto ilos¢ 

Album , Lublin.Portret miasta” 100 83,90, 8390,00 8 951,70 77 

Zestawy Jadwiga (midd w 
skrzynce) 30 104,00] 3 120,00 3 837,60 10 

Herbata Miasta Inspiracji 
{(zbiorcze opakowania po 20 szt. 9640 4,68| 45 115,20 55 491,70 8753 

Herbata Miasta Inspiracji 

(pojedyncze saszetki pakowane 
w kartony po 1000 sztuk) 2 22220 444,40 546,61 2 

ISUMA 68827,61 
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WNIOSKI 

Projektowane w wiekszoéci przez Referat i zamawiane materialy promocyjne sa zgodne z 

zatozeniami Systemu. Lista przedstawionych materialéw promocyjnych zamawianych zardwno w 

procedurze przetargowej, jak i procedurze nie wymagajacej stosowania przepisow ustawy Prawo 

Zaméwien publicznych, nie budzi =zastrzezen Komisji, co do nadmiernych wydatkéw 

jednostkowych. Zaméwienia do ktérych nie stosuje si¢ przepisow ustawy Prawo Zamodwien 

publicznych sa zaméwieniami dedykowanymi, sci$le zwigzanymi z pozycjonowaniem walorow 

Lublina, w tym charakterystycznych i rozpoznawalnych dla Miasta produktow. 

Jednoczesnie Komisja, jako pozytywna strone zamowien odbiera duza réznorodnosc, co 

pozwala dopasowa¢ materialy do réznych segmentéw odbiorcéw. Na uwage zashuguje system 

skladania zapotrzebowania przez uprawnione organizacje oraz instytucje starajgce si¢ o materialy 

promocyjne. Komisja zapoznala sie rowniez z elektronicznym systemem rejestrac)i 

1 magazynowania materiatow promocyjnych, nie wnoszac do tego systemu zastrzezen. 

ZALECENIA POKONTROLNE 

1. Referat ds. Marketingu Miasta powinien prowadzi¢ szczegélowe statystyki skitadanych 

wnioskéw o materialy promocyjne, w tym w szczegdlnosci z innych Wydzialow Urzedu 

Miasta Lublin; 

2. Referat powinien dokonywaé koncoworocznych rozliczen wydanych materialéw 

Wydzialom UM Lublin oraz podmiotom zewnetrznym (konkretnej liczby materiatow, ich 

rodzaju oraz wartosci wydanych przedmiotow); 

3. Powyzsze rozliczenie powinno zawieraé takze oceng, czy wydane materialy w ocenie 

Referatu wypelnily swoje przeznaczenie i czy shuzyly oczekiwanym przez Miasto celem 

promocyjnym; 

4. Referat powinien dokonaé podsumowania wydawanych materialéw z podzialem na miesiac 

ich wydania (pozwoli to oszacowaé ile z materialow wydawanych jest szczegolnie w 

czwartym kwartale roku i czy dokonywane jest to w sposéb przemyslany i efektywny z 

punktu widzenia intereséw promocji Miasta Lublin); 

5. Referat powinien dokona¢ opracowania procedury postepowania z materialami 

promocyjnymi, ktére hipotetycznie mogg pozosta¢ nierozdysponowane na koniec roku 

kalendarzowego (np.: w skutek sytuacji nadzwyczajnych, w tym odwolania danego 

wydarzenia, jaki i sytuacji zupelnie codziennych — tj. mnigjszego zapotrzebowania na te 

materialy, czy zwrotu czgscl z nich); 

A5 / . ;?fl/ C) » . str. 10/13 
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Zalaczniki do protokolu: 

1. Wzér wniosku o materiaty promocyjne. 

1111 

1. Zb1gnlew Jurkowski — Przewodniczacy Komisji 1. Tomasz-Rakowskstepca Dyrekior a 

e ?f”.‘f’f”’f“?f.‘?ff?.‘f‘f?‘.’??<\<“ e 
Tt 3 ! 

(podpis dyrektora ]gég%s%lgafisv ontroiowane;) 
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Zalgcznik: 

1. Wzdr wniosku o materialy promocyjne(wzor wniosku o materialy promocyjne) 

Jednostka skladajaca Wniosek Lublin,dn. .............. 

Kancelaria Prezydenta Miasta Lublin 

Referat Marketingu 

ul. Rynek 8 

20-111 Lublin 

WNIOSEK 

o przyznanie i wydanie materialow promocyjnych 

1.Tytul planowanego przedsigwzi¢cia; 

2.Krétki opis planowanego przedsiewziecia 

(konferencja, targi, wizyty oficjalnych godci, delegacja, konkurs -szacunkowa liczba 

laureatéw) 

4.Zasieg przedsiewzigcia (prosze¢ zaznaczy¢ wlasciwe) 

X Miedzynarodowy X Regionalny X Qgdlnopolski X Lokalny 

5.0pis grupy decelowej z podzialem na grapy wickowe (dzieci przedszkolue, szkola 

podstawowa, mlodziez, dorosh) 
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6. Sugerowany rodzaj materialow o ktore wystepuje Wnioskodawca 

9. Czy przedsi¢wzigcie ma charakter cykliczny? (prosze zaznaczy¢ wlasciwe) 

X NIE X TAK 

10. Czy udzial w przedsigwzieciu jest odplatny? (prosze zaznaczy¢ wiasciwe) 

X NIE X TAK 

1. Czy przedsigwziecie jest wspolfinansowane z budietu miasta? (prosze zaznaczy¢ wlasciwe) 

X NIE X TAK  —jesli Tak to prosze opisaé z jakiego wydziatlu pozyskano srodki 

0raz W jakie] WySOKOSCT ... i e e 

12. Osoba odpowiedzialna za przedsigwziecie i odbiér materialéw (imig, nazwisko, nr 

telefonu) 

Zapoznalem/am si¢ z informacjami zawartymi w procedurze dot. wydawania materialow 

promocyjnych zamieszczonej na serwisie lublin.eu 

UWAGA ! Whioski na materialy z uméwionym terminem odbioru i nie odebrane, beda 

po 7 dniach kalendarzowych anulowane, a materialy zwrécone do magazynu. Przyznanie 

materialéw promocyjnych bedzie mozliwe po ponownym wypelnieniu i dostarczenin wniosku. 

JednoczeSnie wnioski z terminem wydania krétszym niz 10 dni roboczych nie bedy 

rozpatrywane. 

(podpis wnioskodawey) 
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