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ZAPYTANIE OFERTOWE

na pzfzygotowanie i realizaéje kompleksowei étrategiikprbrﬁbdy‘jnej
potencjalu gospodarczego Miasta Lublin

L, Skiadajacy Zapytanie:

Gmina Lublin, Plac Kréla Wiadystawa tokietka 1, 20-109 Lublin, NIP 946-25-75-811, REGON
431019514

iL Wymagania:

Przedmiotem zapytanie jest przygotowanie kompleksowej strategii promocyjnej] potencialu
gospodarczego Miasta Lublin wraz z przygotowaniem kreacii, wskazaniem kanatow
komunikaciji oraz realizacjg, w szczegolnosci:

1) wskazanie i scharakteryzowanie grup docelowych;

2) analize wykorzystywanych przez grupy docelowe medidw wraz Z rekomendacjami
wskazujagcymi na zastosowanie w procesie komunikacji z poszczegblnymi grupami
konkretnych kanaléw;,

3) opracowanie obszardw termnatycznych potenciaiu gospodarczego Miasta Lublin do
Zaprezentowania w strategi,

4) opracowanie haset strategii promocyjnej;

S) opracowanie i przygotowanie projektow kreatywnych wymaganych do realizacii
strategii we wspdtpracy ze Skladajgcym Zapytanie,

8) wykorzystanie w projektach adreséw URL serwisow informacyjnych Miasta Lublin
prowadzonych przez Wydzial Strategii | Przedsigbiorczosci;

7) wskazanie wytycznych technicznych craz rekomendacji wykonawczych dotyczacych
budietowania, realizacji oraz produkciji zaproponowanych rozwigzan kreatywnych;

8) zakup odpowiednich mediéw do realizacji rozwiazar strateg;
8) opracowanie szczegélowegqo terminarza przygotowania i realizacii strategii;
10) peinienie nadzoru nad prawidiowa realizacja strategii promocyjne;;

11) wykorzystanie marki Lublin - Miasto inspiracii.
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il Zadania Wykonawcy

Zadaniern wykonawcy bedzie realizacia kompleksowej strategii promocyjnej
w oparciu o wskazniki:

1) realizacja kampanii display przez okres 1 miesiaca na informacyjnym portaly
internetowym  posiadajacym min. 100 000 odsion miesigcznie z terenu woj.
lubelskiego;

2} minimum 8 ariykutéw na informacyjnym portalu internetowym  posiadajgcym min.
100 000 odston miesiecznie z terenu woj. lubelskiego;

3) minimum 20 000 wyswietlenn publikacji zwigzanych z realizacla kampanii w mediach
spolecznosciowych;

4} realizacja kampanii OOH na minimum 25 nosnikach wielkoformatowych przez okres
1 miesigca w fokalizacjach o wysokim natezeniu ruchu na terenie m. Lublin.

Vi Charakterystyka kampanii
Cal glowny kampanii 1o:

« Budowa swiadomosci potencjalu gospodarczego Miasta Lublin wsréd mieszkancow
Lublina.

Cele pohoczne to:

»  Zapoznanie mieszkancoéw Lublina z internetowymi serwisami informacyjnymi
Gospodarczy.Lublin.eu, Przedsiebiorczy.Lublin.eu i Student.Lublin.eu.

+  Przekazanie informacji o mozliwosciach rynku pracy Miasta Lublin mieszkancom
Lublina,

Kampania powinna mie¢ charakter wizerunkowy i informacyjny, dostosowany do grup
docelowych wybranych w ramach mieszkancow Lublina.

Kampania powinna trwac jeden miesigc, a jej zasieg powinien obejmowac miasto Lublin,

Narzedzia do kampanii powinny by¢ wybrane odpowiednio do wybrane] grupy docelowe)
kampanii | zawiera¢: dzialania z wykorzystaniem medidw internetowych oraz dziatania QOH.
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V Terminy

Przygotowanie kampanii: marzec 2018 r.

Egzekucia: kwiecieni 2018 r.

VI Cena:
Cena 100%

Oferta powinna zawierad wszystkie koszty zwigzane z ofertg (wartosci brutto) jakie poniesie
Wydziat Strategii i Przedsigbiorczosci Urzedu Miasta Lublin.

Vil Termin i miejsce zloZenia oferty:
Oferty nalezy przesla¢ na adres e-mail: kraganowicz@Ilublin.eu.

Termin skladania ofert uplywa w dniu 6 lutego 2019 r, 0 godz.15:00.

Vill Dodatkowe informacje

Osobg udzielajgeg informacfi jest Krzysztof Raganowicz, tel. 81 466 25 08, e-mail
kraganowicz@lublin.eu.
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Protokol postepowania o udzielenie zaméwienia,
do kiérego nie stosuje sig ustawy

Wydzial Strategii | Przedsiebiorczosci Lublin, 1.02.2019
WSP-PG.0543.1.2019

1. Przedmiot zaméwienia: przygotowanie | realizacja kompleksowej strategii promocyinegj po-
tencjalu gospodarczego Miasta Lublin.

2. Wartoéé zamowienia: 25000 PLN, 5798,18 EUROC.

2.1. Srodki finansowe na realizacje zadania w kwocie: 25000 zaplanowane sg w dziale 750
rozdziale 75075 § 4300 budzetu Miasta Lublin na 2019 rok;

2 2. Ustalenia wartosci zamowienia dokonano w dniu 30.01.2018 roku na podstawie rozezna-
nia telefonicznego;
2.3. Osoba dokonujgca* obliczenia wartosci zamdwienia:
Krzysztof Raganowicz, podinspektor.
3. Postepowanie zostanie wszczete poprzez:
zaproszehie nizej wymienionych wykonawcow do zioZenia ofert
1. Flow PR, 20-003 Lublin, ul. Przechodnia 4 fok. 318
2. Agencja Fotograficzna Blowip, 20-551 Lublin, ul. Herbowa 6/27
3. Medialny24 sp. z 0.0. sp. Komandytowa, 20-037 Lublin, Al. Ractawickie 8/30
4, Uzasadnienie przeprowadzenia negocjacii z jednym wykonawca:
nie dotyczy.

Zatwierdzenie:

Dyrektor Wydzialu Zamawigiacego zatwierdza wybranych wpkl 3 wykonawcow oraz uzasadnienie z pki 4 przed skierowaniem 2a-
proszenia do tych wykonawnow,

Lublin, 1.02.20189 roku Marcin Kecko
{migjscowosc, data) {dyrektor Wydzialu Zamawiajacego)

5. W dniu 1,02.2019 roku wyslano zaproszenia do zlozenia ofert*,
6. Uzyskano nastepujace informacje (cena i inne istotne elementy zioZzonych ofert).
1) Flow PR — rezygnacja ze zlozenia oferty?
2) Agencja Fotograficzna BlowUp — rezygnacja ze ziozenia oferty
3) Medialny24 sp. z 0.0. sp. Komandytowa — cena 25000 2t brutto
Uaby dodad kolejny wiersz tabeil ustaw kursar na koricu tredei w kolumnie drugiej i Jikni* na kiawiaturze Kawiszem ,Tab"
7. Ustalono nastepujgee warunki realizacji zamoéwienia (w toku nregocjacji).
1) nie dotyczy?
by dodad kelejny wiersz tabeli ustaw kursor na kofcy tredel w kolumnie drugiej i JKiknij na klawiaturze Kawiszem Tab".

8. W wyniku przeprowadzonego postepowania zamoéwienie udzielone zostanie (nazwa albo imie
i nazwisko oraz adres wykonawcy, ktdrego wybrano).

Medialny24 sp. z 0.0. sp. komandytowa, 20-037 Lublin, Al. Raclawickie 8.30.
9. Uzasadnienie wybory:

Wykonawca Medialny24 sp. 2 0.0. sp. komandytowa przedstawit ofertg najkorzystnieisza
pod wzgledem ceny, nieprzekraczajaca wartosci zamowienia.
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10. Postepowanie przeprowacdzit:
Krzysztof Raganowicz.

11. Zatgczniki:
1) ¥
nby dodaé kolejny wiersz tabeli ustaw kursor na koacu tredel w kolumnie drugie] i Jiknif" na Kawiaturze Mawiszem Tab".
* wybrad wiasciwe,
Krzysztof Raganowicz
{przeprowadzajacy postepowanic}
Zatwierdzenie:

Lublin, dnia 6 lutego 2019 roku
(miejscowasd, daia) (dyrektor Wydzialy Zamawiafacego)

Protokot postepowania o udziefenie zamdwienia, do ktdrego nie stosuje sig ustawy
Znalk sprawy: WSP-PG.0543.1.2019
Nr dokumentu Mdok: 16680/02/2019 Strona2z2
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UMOWA nr AD../WSP/19

WPLYNELD
zawarta duia .40 M ¢ ‘}5 2019 r. w Lublinie pomigdaytz. —............ POGPIS oovvreeon

Gming Lublin, z siedzibg w Lublinie, 20-109 Lublin, Plac Kréla Wiadystawa Eokietka 1, NIP: 9462575811,
reprezentowang przez:

Pana Mariusza Sagana — Dyrektora Wydzialu Strategii i Przedsigbiorczosei Urzedu Miasta Lublin,
Pana Marcina Kgéko — Zastepce Dyrektora Wydzialu Strategii i Przedsighiorczosel Urzedu Miasta
Lublin,

zwang dalej ,,Zamawiajgcym”,

a.

Medialny24 Sp. z 0.0. Sp. komandytows z siedziby w Lublinie, 20-037 Lublin, Al. Ractawickie 8/30, NIP:
7123365599, reprezentowang przez:

Panig Agnieszke Todys — Dyrektora ds. reklamy i marketingu, na podstawie pelnomocnictwa z dnia
15.02.2019 r. udzielonego przez Zarzad Medialny24 Sp. z 0.0. — komplementariusza Medialny24 Sp. z o.0.
Sp. komandytowa,

zwang dalej ,,Wylkonawey”,

wspdlnie zwanymi ,,Stronami”

o nastgpujacej tresci:
g1
Przedmiot vmowy
1. Przedmiotem umowy jest przygotowanie kompleksowej strategii promocyjnej potencjatu gospodarczego
Miasta Lublin wraz z przygotowanier kreacji, wskazaniem kanaléw komunikacji oraz realizacjg.

2. Strony zobowigzujg si¢ do wspdidziatania i realizacji zadaf okreslonych niniejsza umows.

3. W ramach umowy Zamawiajgcy zobowiazuje sie do dostarczenia niezbednych materialow
merytorycznych do przygotowania i realizacji strategii promocyjne;.

4. W ramach przygotowania kompleksowej strategii promocyjnej potencjatu gospodarczego Miasta Lublin
Wykonawca zobowiazuje sie do:

1} wskazania i scharakieryzowania grup docelowych;

2) analizy wykorzystywanych przez grupy docelowe mediéw wraz z rekomendacjami wskazujgcymi
na zasfosowanie w procesie komunikacji z poszezegSInymi grupami konkretnych kanatéw;

3) opracowania obszaréw tematyczaych potencjalu  gospodarczego Miasta Lublin  do
zaprezentowania w strategii;

4) opracowania haset strategii promocyjnej;

5) opracowania i przygotowania projektéw kreatywnych wymaganych do realizacji strategii we
wspolpracy z Zamawiajgcym oraz ich produkeji;

6) wykorzystania w projektach adresdow URL serwisow informacyjnych Miasta Lublin
prowadzonych przez Wydzial Strategii i Przedsicbiorczodei;

7} wykorzystania marki Lublin ~ Miasto Inspiracji;

8) wskazania wytycznych technicznych oraz rekomendacjii wykonawczych dotyczacych
budzetowania, realizacji oraz produkefi zaproponowanych rozwiazai kreatywnych;

9) zakupu odpowiednich mediéw do realizacji rozwigzan strategii, w szezegdlnosci:

Strona 1 z4
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Znak sprawy: WSP-P(:0543.1.2019

a. kampanii display przez okres | miesigca na informacyjnym portalu intemetowym
posiadajacym min. 100 000 odston miesigeznie z terenu woj. Lubelskiego,

b. minimum 8§ artykuléw na informacyjuym portalu internetowym posiadajgcym min.
100 000 odsion miesiecznie z terenu woj. Lubelskiego

c. publikacii zwigzanych 2 realizaciy kampanii w mediach spolecznosciowych
osiggajgcych w sumie minimum 20 000 wyswietien

d. realizacjt kampanii OOH na minimum 25 nosnikach wielkoformatowych przez okres
I miesigea w lokalizacjach o wysokim natezeniu ruchu na terenie m. Lublin;

10) opracowania szezegolowego terminarza przygotowania i realizacji strategii;

11) pelnienia nadzoru nad prawidtowy realizaciq sirategii promocyjnej.

. Wykonawca oswiadcza, ze w zakresie objetym umowsg dysponuje wiedza oraz do$wiadczeniem

pozwalajacym na nalezyte wykonanie przedmiotu urnowy.

§2
Terminy realizacji 1 sposéb odbioru przedmiotu vmowy

. Strony ustalajg, ze zadania okreslope w § 1 ust. 4 punkt 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10 2o0stang zrealizowane

do 31 marca 2019 ., zadanie okreslone w § 1 ust. 4 punkt 11 zostanie zrealizowane do 30 kwietnia 2019 1.

. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu raport  realizacji przedmiotu umowy nie pdZniej niz 14 maja

201971,

. Odbidr przedmiotu umowy poswiadczony bedzie raportem z realizacji przedmiotu umowy podpisanym

przez obie Streny w terminie 5 dni roboczych od przedstawienia go przez Wykonawce.

. W przypadku zgloszenia przez Zamawiajgcego uwag i zastrzedefi do raportu z realizacji przedmiotu

umowy, za ktérych wystapienie odpowiedzialnodé ponosi Wykenawea, Wykonawcea zobowigzuje si¢ do
dokonania poprawek w gposéb uzgodniony z Zamawiajacym w terminie 10 dni roboczych.

. Po dokonaniu poprawek czynnoséé odbioru powtarza sig ponownie.

§3
Wynagrodzenie
Za wykonanie przedmiotu umowy opisanego w § 1 ust. 1 Wykonawca ofrzyma wynagrodzenie
w wysokoéci 25 000 z brutto (stownie: dwadziescia pieé tysigey zlotych 00/100) na kibre sklada sig
kwota netto 20 325,20 zt (slownie: dwadziescia tysiecy trzysta dwadziescia pigé zlotych dwadziedcia
groszy) oraz podatek 23% VAT w wysokosei 4 674,80 zt (stownie: cztery tysigce szeéset siedemdziesiat
cztery zlote osiemdziesigt groszy), kidre zostanie wyplacone po wykonaniu przedmiotu umowy przez
Wykonawce.

Srodki finansowe na realizacje zadania zaplanowane sg w dziale 750, rozdziale 75075, § 4300 (zadanie
budzetowe: wydatki biezgce w ramach promocji miasta WSP/W/025/00/10/0369).

Wynagrodzenie zostanie wyplacone na konto wskazane przez Wykonawee w terminie 14 dni liczac od
dnia otrzymania faktury wystawionej przez Wykonawce. Podstaws wystawienia faktury jest przyjecie
przez Zamawiajgcego raportu z realizacy przedmiotu umowy.

§4
Zawieranie umdw z osobami trzecimi

W celu realizacji wspdinych zadan przewidzianych w niniejszej umowie Strony moga zawieraé odrgbne
umowy w zakresie przewidzianym niniejsza umows.

Numer dokumentu Mdok: 183883/02/2019/W
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Znak sprawy; WSP-PG:0343,3.2019

2. Kazda ze Stron umowy zacigga tytko we wlasnym imieniu zobowigzania w celu realizacji umowy, bez
prawa zaciggania zobowiszan finansowych na rzecz drugiej strony. Przedmiotowa umowa nie moze byé
interprefowana jako petnomocnictwo dla drugiei Strony umowy.

g8
Osoby do koataktu
. Do biezacych kontaktdw w sprawach organizacyjnych Zamawiajgcy wyznacza Krzysztofa Raganowicza,
podinspektora w Wydziale Strategii i Przedsigbiorczodei, mail: kraganowicz/@lublin.eu, tel. 81 466 25 08.

[

)

. Do biezacych kontaktéw w sprawach organizacyjnych Wykonawea wyznacza Agnieszke Todys,
Dyrektor ds. reklamy i marketingu, mail: kontakt@medialny24.pl, tel. 512 626 380.

§6
Termin obowigzywania nmowy i warunki odstgpienia

I. Umowa zostaje zawarta na czas okredlony, od dnia jej podpisania do zakosiczenia realizacji zadania
i podpisania przez Zamawiajacepo raporiu z realizacji przedmiotu umowy.

by

Kazda ze Stron zastrzega sobie prawo do odstgpienia od umowy w razie zaistnienia istotnej zmiany
okolicznosel, powodujgee;, ze wykonanie umowy nie leZy w interesie publicznym, czego nie moZna byto
przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, w terminie 7 dni od daty powzigeia wiadomodci o tych
okoliczno§ciach. W takim przypadku drugiej Stronie przystuguje zwrot  poniesionych
udokumentowanych kosztéw.

3. Zamawiajacy moze wypowiedzie¢ umowe ze skutkiem natychmiastowym na podstawie zloZonego
w formie pisemnej odwiadczenia w przypadku, pdy Wykonawea razgco naruszy kiorekolwiek
zobowiazania zawarte w umowie i nie podejmie dzialan, aby prawidlowo wykonaé zobowigzanie tub
usunaé skutki naruszenia w terminie 7 dni od chwili otrzymania pisemnego #zadania wystosowanego
przez Zamawiajacego.

4. Qdstgpienie od umowy w trakcie realizacji zadah opisanych w § 1 ust. 4 z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawey nakiada na. Wykonawce kare umowng w wysokosci 10% wartodei przedmiotu umowy
brutto. :

5. Odstgpienie od umdy\'y'przei Zamawiajgcego w trakcie realizacji zadan opisanych w § 1 ust. 4
zprzyczyn lezacych po stronie Zamawiajacego nadklade na Zamawiajgcego karg umowng
w wysokodei 10% wartosci przedmiotu umowy brutto.

6. Odstapienie od umowy bedzie wywieralo skutek pomniedzy Stropami umowy z momentem dorgczenia
drugiej Stronie o$wiadczenia o odstapieniu i bedzie wywieralo skutek na przyszios$é, przy zachowaniu
w pelni przez Zamawiajycego wszystkich uprawniefl, ktére Zamawiajacy nabyi przed data ziozenia
oswiadczenia o odstapieniu, w tym w szczegdlnosci uprawniedi z rekajmi, gwarancji 1 kar umownych,
zabezpieczenia, odszkodowsania

7. W przypadku wystgpienia sily wyisze] umowa ulega rozwiazaniy, a Strony nie beda mialy wobec siebie
zobowigzan finansowych.

§7
Prawa autorskie

1, Wykonawea przenosi bez prawa do odrgbnego wymagrodzenia na zasadzie wylgeznodei na
Zamawiajacego, a Zamawiajacy nabywa calo$é majatkowych praw autorskich do dziela w postaci
kompleksowej sirategil promocyjnej potencjaly gospodarczego Miasta Lublin okreslonego w § 1 ust. 4
na polach eksploatacji: Intemet, prasa, radio, telewizja. Zamawiajacy nabywa réwnies autorskie prawa
pokrewne I autorskie prawa zaleine do dziela w zakresie niezbednym do nieograniczonego korzystania
i rozporzadzania dzietem w kraju i zagranica.

!
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Znak sprawy: WSP-PG(543.1.201%

2. Zamawiajgcy ma prawo do udzielania dalszych licencji na korzystanie z dziela, przez osoby trzecie,
w granicach nabytych uprawniet.

§8
FPostanowienia koacowe

1. Wykonawea przyjmuje do wiadomodei, 2¢ umowa shuzy realizacji zadah o charakterze publiczaym
iwjej wynike wszelkie reaultaty prac Wykonawey, przekazane w jakiejkolwiek formie lub sposéb
Zamawiajacemu lub podmiotom dziatajgcym na jego rzecz, moga byé dostepne publicznie i dowolnie
wykorzystywane przez Zamawiajgcego Iub inne podmioty, w zwigzku z realizacjq zadan publicznych.
Wykonawea o$wiadcza, Ze nie stanowig one tajemnicy przedsigbiorstwa, know-how lub jakiegokolwiek
rodzaju informacji o charakterze poufnym lub ktorych wykorzystywanie jest w jakikolwiek sposdb
ograniczone.

2. Wszelkie spory, wynikajgce z roznej interpretacji ustaled niniejszej umowy, Strony bedg si¢ staraly
rozwiazaé polubownie, W przypadku niedojécia do porozumienia, do rozstrzygnigeia sporu ustala sig
sady wiladciwe rzeczowo dla Zamawiajacege.

3. Zmisny umowy mogy byé dokonane przez obie Stromy z zachowaniem formy pisemnego aneksu pod
rygorem niewarnosei.

4. W sprawach nieuregulowanych umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego oraz innych
obowigzujgcych aktow prawa.

5. Umowe sporzadzono w dwéch jednobrzmigeych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze Stron.
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PROTOKOE ODBICGRU
z dnia 15 maja 201% r.

1. W umowie nr 23/WSP/19 z doiz I8 Iutego 2019 1 okredlony zostat w § 1 ust. | przedmiot umowy W pOS@cH
przygotowania kompleksowe! swategii promocyjnel potencialu  gospodarczege Miasta Lublin wraz =z
przygotowaniem kreacji, wskazaniem kanatow komunikacji oraz realizacja.

2. W § 1 ust, 4 ww. amowy Wykonawea zobowigzal sie do:
1) wskazania i scharakteryzowania grup docelowych;
2} analizy wykorzystywanych przez grupy docelowe medidw wraz z rekomendagjami wskaznjacymi na
zastosowanie w procesie komunikacji z poszezegblnymi grupami konkretnych kanatow,
3) opracowania obszaréw tematycznych potenciaiu gospodarczego Miasta Lublin do zaprezentowania w sirategii;
4) opracowanie hasel sirategii promocyjnei; ‘
5) opracowania j przygotowania projektdw kreatywnych wymaganych do realizacji stvategii we wspéipracy z
Zamawiajacym oraz ich produkeji;
6) wykorzystania w projektach adresdw URL serwiséw informacyjnych Miasta Lublin prowadzonych prazez
Wydzial Strategii i Preedsigbiorczodcei;
7) wykorzystania marki Lublin - Miasto Inspiracji;
8) wskazania wytycanych technicamych oraz rekomendacii wykonawczych dotyczacych budzetowania, realizacji
oraz produkeji zaproponowanych rozwiazah kreatywnych;
9) zakupu odpowiednich medidw do realizacji rozwiazah strategii, w szczegdinodel:
a. kampanii display przez okres | miesigea na informacyjnym porialu internetowym posiadajacym min, 100
000 odslon miesiecznie = terenu woj. Lubelskiego,
b. minimum 8§ artykiddw na informacyinym portalu imernetowym posiadajacym min, [00 000 odslon
miesiecznie z terenm woj. Lubelskiego
¢. publikacji zwigzanych z realizacia kampanii w mediach spolecznosciowych osiagajacych w sumie minimum
20 000 wydwietlen
d. realizacji kammpanii OOH na minitaum 25 nodnikach wielkoformatowych przez okees | miesigea w
lokalizacjach o wysokim ratgzeniu rucho na terenie m. Lublin;
1) opracowania szczegiiowego terminarza przygotowania i realizacji strategii;
2} pelnienia nadzoru nad prawidiowa realizacja strategii promocyjnej.

3. Zamawiajacy niniejszym dokonuje edbjoru od Wykonawcy wykonanej cafodel przedmiotu umowy, stwierdzajac, jak
w ponizszej tabeli:

. . Termin usunigeia

f«iﬁszg;fﬁyi Osiggnigty wskainik Czy 5 iep rawfdfowoécr’

protokolu odebrano: snwerd-‘on%rch W

taku odbiaru
D nd Tak nd
3 nd Tak nd

3) nd Tak nd
4 nd Tak nd
5} nd Tak nd
6) nd Tak nd
D nd Tak nd
8) nd Tak nd
s, 157 671 odslon/me Tak nd
9 b. 9 artykulow (157 671 odston/mc) Tak nd
9e. 20 426 wyswietlen Tak nd
9 d. 25 nosnikéw wielkoformatowych / | miesiae Tak nd
10 nd Tak ud
i nd Tak nd
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Z uwagi na to, 2e W trzeciej kolumnie wabeli zawartej w ust, 3. protokole we wszystkich/nie-we-wszystkiel wierszach
zaznaczono odpowied? , Tak”, na tym Protokd! adbioru uwaza sig za zakoiczony 1 jege podpisanie ponizej oznacza
potwierdzenie przez obie Strony, 2e Przedmiot Umowy zostal/mie-zestal wykonany prawidlowe,
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